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علاقة التطبيقات التفاعلية للجيل الثاني من الويب بمشاركة 

 الشباب في انتاج المضامين الاعلامية 

 *علياء عبدالفتاح رمضان .د

 المقدمة

واكتسبت لقد فرضت مواقع التواصل الاجتماعي نفسها بقوة داخل الفضاء الإعلامي ؛ 

التكنولوجيا ، وأصبح للمستقبل هذه الوسائل الكثير من الاهتمام في مجال صناعة 

وبهذا تحول ،   القدرة على المشاركة النشطة الأكثر فاعلية في العملية الاتصالية

المواطن إلى إعلامي بدرجة أو بأخرى ، حيث أتاحت له التكنولوجيا الجديدة إطلاق 

وسائل ورسائل والتحكم في محتواها ، وتوقيت إرسالها والتعليق عليها بل أصبح من 

قه التحكم في الجمهور الذي يرغب في المحتوى الذي قام بإنتاجه من خلال سماحه ح

بذلك أو رفضه ، ذلك كما يحدث في الدخول إلى المدونات أو المشاركة في عضوية 

 المنتديات .

وظهر المستخدم المنتج الذي يقوم بنفسه بإنتاج ما يختار من مضامين إعلامية فيما 

يلتقطه من صور وما يصوره من مقاطع فيديو وما يساهم به من يجمعه من أخبار وما 

آراء وتعليقات وتحليلات ، وهو ينشر إنتاجه من خلال ما يقوم بإنشائه على شبكة 

الانترنت من مدونات أو مواقع خاصة به أو على اليوتيوب أو مواقع الحوار المختلفة 

ة الانترنت ، كما أن بعض أو مواقع الإذاعات وقنوات التليفزيون والصحف على شبك

وسائل الإعلام التقليدية تقوم بإذاعة أو نشر هذه المضامين وتستفيد بها باعتبارها 

مصدرا ثريا للمعلومات أو باعتبارها مشاركات ايجابية من جماهير هذه الوسائل في 

 إطار من التفاعل بينهما .

تاريخ الإعلام ، وإنما في لقد أحدثت وسائل الإعلام الجديد تطورا كبيرا ليس فقط في 

حياة الأفراد على المستوى الشخصي والاجتماعي والسياسي ، وجاءت لتشكل عالما 

افتراضيا يفتح المجال على مصراعيه للأفراد والتجمعات والتنظيمات بمختلف 

أنواعها لإبداء آرائهم ومواقفهم في القضايا والموضوعات التي تهمهم بحرية غير 

 . (1)مسبوقة 

 

م تكتف الوسيلة  الإعلامية  الجديدة بالسماح لكل من المرسل والمستقبل بتبادل ول

أدوار العملية الاتصالية، ولكنها أحدثت ثورة نوعية في المحتوى الاتصالي المتنوع 

                                                           
 جامعة طنطا-قسم الإعلام التربوياستاذ مساعد ب* 
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من نصوص إلى صور وملفات صوتية ولقطات الفيديو عن طريق مواقع الفيديو 

يديا(، وهذه المواقع تمثل عناصر الانتقال التشاركية ، والموسوعات الحرة مثل )ويكيب

 . إلى مرحلة ما بعد التفاعلية

استطاعت هذه المواقع أن تمد المواطنين بقنوات جديدة للمشاركة في إنتاج حيث 

المضامين  الإعلامية  من خلال أشكال تعبيرية مختلفة كمنتديات الحوار والصفحات 

الخاصة في مواقع التواصل  الشخصية وغرف الدردشة والمدونات والحسابات

الاجتماعي ، وأتاحت للمستخدمين تحميل ملفات فيديو شخصية وعامة بضوابط معينة 

ليراها الجميع ، وتحول المستخدم إلى منتج إعلامي بفضل التقنيات الاتصالية الجديدة 

 .مثل كاميرات الهاتف النقال وغيرها، حيث ينتج ويبث ما يريد على الإنترنت 

 "User Generated Content وم المضامين التي ينتجها المستخدمويعد مفه

UGC"  من أحدث المفاهيم المرتبطة بصحافة الإعلام الجديد. و يعد تطورًا لمفاهيم

 سابقة شغلت الدراسات الصحفية في السنوات القليلة الماضية مثل مفهوم التفاعلية

Interactivityوصحافة المواطن ، Citizen Journalism، وصحافة المشاركة 

Participatory Journalism.  ومع انتشار وتزايد أهمية ومكانة وسائل الإعلام

الجديدة، بدأ هذا المفهوم يحظى باهتمام بعض الباحثين، باعتباره يعكس تحولاً جذريًا 

في التقاليد والأعراف والممارسات والمفاهيم الصحفية التقليدية، وطبيعة العلاقة بين 

 (2)ن والمستهدفين من العمل الصحفي المشاركي

وأصبح المواطن العادي اليوم في يلعب دورا كبيرا في إعلام المجتمعات المعاصرة؛ 

وأصبحت وسائل الإعلام التقليدية تعتمد اليوم علي ما يكتبه أو ما قد يرسله المواطنون 

العاديون عبر مواقعهم أو مدوناتهم أو حتى علي مواقع التواصل الاجتماعي وتبادل 

طاعت ظاهرة )الثقافة التشاركية( التي انتشرت في العالم وقد استالصور والفيديوهات 

 أن تقوض نظريات الإعلام التي يقوم عليها الإعلام التقليدي .

 مشكلة الدراسة

لأن الثقافة التشاركية هي أشكال الثقافة والإنتاج المشترك الذي تساهم في صنعه 

يؤسسونها والمنتديات التي أجيال المستخدمين لشبكة الإنترنت عبر المواقع التي 

يوجدونها ويشرفون عليها ويقومون بإنتاج موادها والإشراف عليها ، وهي ظاهرة 

ستحدد ملامح علاقة الأجيال الجديدة بكل أشكال الإعلام الديجتال والمقروء 

الشباب إلى وسائل الإعلام وبخاصة   والمسموع ، وتبين توجه الأجيال الجديدة

أن تبني نظاما أكثر قدرة على تنمية  تطبيقات الويب التفاعليةاستطاعت فهل ، الجديد

خاصة مشاركة المستخدم وتحقيق درجة أعلى من التفاعلية والتحكم في الاتصال ، 

الأهمية التي باتت تكتسبها المضامين التي ينتجها المستخدمين  والشباب منهم بعد 

من  مية بمصدر ثريفهم يزودون المؤسسات الإعلا -علي وجه الخصوص

المعلومات والأخبار، قد يقوم بإنتاجها أفراد بعينهم أو فريق عمل جماعي تطوعي، 
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كما تزود ،  يرغب في مشاركة المعلومة والخبر والحدث والصورة مع الآخرين

المؤسسات  الإعلامية  بشهود عيان عديدين للأحداث ، بما يمكنها من تنويع مصادر 

 .موضوعاتها  الإعلامية 

 أهمية الدراسة

من تحليل نتائج الدراسات الخاصة بمعالجة السلوك تكتسب الدراسة الحالية أهميتها  - 

الاتصالي لفئة الشباب المصري في علاقته بتطبيقات الويب التفاعلية ، وجد أن 

الشباب يتفاعل مع الأحداث الجارية وقضايا الشأن العام وإنتاج مضامين إعلامية لا 

هذه  ة والأولوية في الإعلام الرسمي والخاص معا ، وهكذا تفيدتحظى بالأهمي

المضامين في تشكيل رأي عام جماعي فاعل ونشط ، وتحويل المستخدمين من مجرد 

 .داث وفي بناء الأجندة  الإعلاميةمستقبلين سلبيين إلي نشطاء فاعلين في صناعة الأح

 هذا ، ويمثلبتطبيقات الويب التفاعلية  الشباب جيل بين تربط خاصة علاقة هناك -

ً  الجانب  بأطرافه الجديد والإعلامي الاتصالي الواقع لوصف الدراسة في بعداً مهما

عنه ،  أولية مؤشرات وتقديم لرصده البحثي مع الجهد المزيد ومستجداته ، ويتطلب

ً  مجالاً خاصة أنه   إجراء الضروري من لذا الظاهرة ،  بهذه المهتمين للباحثين جاذبا

 وإعلامية اتصالية كظاهرة وحدودها العلاقة طابع هذه حول الدراسات من المزيد

 البحث والتقصي . تستحق

 أهداف الدراسة 

 التفاعلية التي يستخدمها الشباب . 2.0التعرف على أهم تطبيقات الويب  -

التفاعلية وأهم  2.0التعرف على أهم اهتمامات الشباب على مواقع الويب  -

 هذه المواقع. برالمضامين التي يتابعونها ع

التفاعلية وأهم  2.0التعرف على أشكال مشاركة الشباب على مواقع الويب  -

 المضامين التي ينتجونها على هذه المواقع .

 2.0التعرف على أهم الوسائط المتعددة التي يستخدمها الشباب على مواقع الويب  -

 التفاعلية في إنتاج مضامين .

 2.0على دوافع الشباب لإنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب التعرف  -

 التفاعلية .

التعرف على أنماط استخدام الشباب للوسائط متعددة في إنتاج مضامين من خلال  -

 التفاعلية . 2.0مواقع الويب 

 فروض الدراسة

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين كثافة استخدام الشباب :  ولالفرض الأ

 والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 
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توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين دوافع استخدام الشباب الفرض الثاني : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين أنماط استخدام الشباب الفرض الثالث : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين اهتمامات الشباب الفرض الرابع : 

 المضامين  الإعلامية .والمشاركة في إنتاج  2.0المشتركة على مواقع الويب 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين الوسائط المتعددة الفرض الخامس: 

والمشاركة في إنتاج  2.0التي تستخدمها في إنتاج المضامين على مواقع الويب 

 المضامين  الإعلامية .

  2.0مواقع الويب لا تختلف درجات إنتاج الشباب للمضامين على الفرض السادس : 

 باختلاف :

)النوع/ نوع التعليم/نمط الاستخدام/الاهتمامات المشتركة/ مستوى المعرفة والمهارة 

 (2.0بتطبيقات الويب 

 الدراسات السابقة 

 john A.L Banks (2016)دراسة 

، حيةث سةاعدت الثقافةة  حول مبادرة الثقافة التشاركية في بيئةة وسةائل الإعةلام الجديةدة

التشةةاركية ومشةةاركة المحتةةوى عبةةر مواقةةع التواصةةل الاجتمةةاعي علةةى التةةدفق الحةةر 

للمعلومةةةات والأفكةةةار وذلةةةك مةةةةن خةةةلال تبةةةادل الصةةةةور وتفسةةةير التفاصةةةيل الفنيةةةةة 

والمشةةاركات فةةي المنتةةدى ورسةةائل البريةةد الالكترونةةي ، وتبةةادل الإصةةدارات المختلفةةة 

 .(3) وحوارات الدردشة المفتوحة

 Lisa B Hurwitz, (2016)دراسة 
وموضوعها " تحليل المحتوى عبر منصات إعلامية جديدة " قامت هذه الدراسة 

بتحليل محتوى واسع النطاق لمضامين المواقع الالكترونية ، تطبيقات الهاتف النقال 

وألعاب الفيديو عبر منصات وسائل الإعلام وتم تحليل البيانات باستخدام برنامج 

تحليل المحتوى المنتج عبر منصات  ترميز الفيديو ، وتوصلت الدراسة إلى أن

إعلامية جديدة غنية بالوسائط المتعددة ، وبمجرد تحميل البيانات في برنامج الترميز 

حددت الدراسة الجمهور المستهدف ، كما استطاع الباحثون تقييم الجمهور المستهدف 

 .(4)لكل منتج إعلامي باستخدام مقياس مخصص 
 Holly Atwood Syrdal  (2016)دراسة 

توصلت هذه الدراسة إلى أن مشاركة الشباب في إنتاج المضامين  الإعلامية  على 

مواقع التواصل الاجتماعي تساعد على تحقيق التفاعلية ، وتحققت هذه التفاعلية من 

خلال مرحلتين وهي مشاهدة وقراءة المحتوى والثاني هي مشاركة المضامين والتأثر 

 .(5)بسلوكيات مواقع التواصل الاجتماعي 
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 Laura Frances (2016 ) دراسة 

توصلت هذه الدراسة إلى أن تقنيات الإعلام وابتكارات التكنولوجيا الجديدة وفرت 

البيئة التي حققت لمستهلكي المضامين الإعلامية  فرصا غير مسبوقة وكميات لا 

حصر لها من المعلومات على الانترنت ومكنت المستهلكين من السيطرة على 

الإعلامية  كل هذا أدى إلى إعادة تعريف المشهد الإعلامي ، كما أن   المضامين

والوسائط المتعددة في استخدامها مثل " جوجل ريدر " نت  2.0ظهور تقنيات الويب 

نيوزوير حققت التفاعلية وحدت من الرقابة المؤسسية والتي أدت بدورها إلى زيادة 

 .(6)الرقابة الفردية 

 David Gonzalez (2016)دراسة 

وموضوعها المساهمات  الإعلامية  الهامة: التربية  الإعلامية  وأشرطة الفيديو 

هذه الأطروحة التعامل بشكل نقدي مع الاستخدام المشترك ت المنتجة للشباب ، حاول

كمبادرة قائمة على المهارات أو بناء الثقافة  والتربية الإعلاميةلوسائط الإعلام 

التشاركية ، فإنه يثير عددا من أسئلة عن عملية المشاركة والإنتاج التي كثيرا ما تم 

 تجاهلها من خلال بحوث التربية  الإعلامية  . حيث أن التربية  الإعلامية  هي جوهر

قط من تطوير التفكير ليس ف"الثقافة التشاركية"  المتمثلة في تمكين المشاركين 

، ولكن أيضا إنتاج أشرطة الفيديو التي تعكس التقدير العميق للتعلم عن وسائل النقدي

 .(7)الإعلام والمجتمعات التي يعيشون فيها

 MARY KARCHER (2016)دراسة 

موضوع هذه الدراسة الإعلام البديل والثقافة التشاركية ، حيث وصفت هذه الدراسة 

وشرحت  Viral Mediaالإعلام البديل والثقافة التشاركية " بالإعلام الفيروسي " 

مفهوم الإعلام الفيروسي بأنه ظاهرة الانترنت من حيث النص والصورة وفيديو 

ق واسع من خلال الانترنت ، وأهم ما يميز يوتيوب قصير والتي يتم تعميمها على نطا

ظاهرة الإعلام الفيروسية هو الطريقة التي تجذب انتباه الناس واهتمامهم لدرجة أنهم 

يشعرون أنهم مجبرون على الرد على بعضهم ليتشاركوا مع الآخرين ويتبادلوا معهم 

جب نشر المضامين ، وهناك شرطان ضروريان لوسائل الإعلام الفيروسية : أولا ي

النص في بيئة رقمية عبر الانترنت ثانيا أن الأفراد المشاركين في وسائل الإعلام 

الفيروسية يجب أن يكونوا جزءا أكبر من الناس عبر شبكة الانترنت ووسائل الإعلام 

الاجتماعية ، وتبنت الدراسة هذا المصلح " فيروسي" والتي تعني عدم وجود وكالة 

 .(8)نص الفيروسي يتسم بالاستقلالية إنسانية وبالتالي فان ال

 Elizabeth DeMeo (2016)دراسة 

فة توصلت هذه الدراسة إلى وسائل الإعلام الاجتماعية حققت التفاعلية والثقا

زيون ، التشاركية مع جمهورها ، حيث لم يعد جمهور اليوم سلبي كالسابق مع التليف
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 تهم ومشاركتهم للمحتوىوإنما أصبح جمهور مشارك نشط وفعال من خلال مناقش

 والمضامين  الإعلامية  المقدمة من خلال مواقع التواصل الاجتماعية )9(.

 ((Manuel José Damásio, Célia Quico 2016دراسة 

وموضوعها : الثقافة التشاركية واستكشاف إمكانية استخدام وسائل الإعلام كمنصة 

للثقافة التشاركية ، وتوصلت الدراسة إلى أن التكنولوجية التفاعلية الجديدة وضعت 

المستخدم في مركز قوة والتي بدوها طورت النماذج والنظريات المرتبطة باستخدام 

اعت مواقع التواصل الاجتماعي أن تعزز مواقع التواصل الاجتماعي ، واستط

 .(10)المشاركة المجتمعية والمدنية 

 Devarpan Chakraborty (2015) دراسة

لقد بدأت وسائل الإعلام التقليدية تفقد  البساط ليتحول إلى المنابر الإعلامية  الجديدة 

التي تنتج وتوزع وتستهلك مضامين إعلامية رقميا وذلك عن طريق الانترنت التي 

توفر الترابط الذكي بين جميع منصات المستهلكين للمضامين  الإعلامية  ، وتغير 

لامي من الشركات  الإعلامية  إلى وسائل الإعلام ميزان القوى في المشهد الإع

الجديدة التي تجعل لدى جمهورها خيارات غير محدودة ، وما ساعد على تغيير 

المشهد الإعلامي هو الثنائية في إنتاج المضامين  الإعلامية  واستهلاكها ، وليس 

عتماد السلبي استهلاكها فقط كما كان في السابق وزيادة تمكين المستهلك بدلا من الا

على محتوى ومضامين الشركات  الإعلامية  والتي لا تلبي غالبا احتياجاته ، 

واعتمدت الدراسة على مقابلات متعمقة مع مبحوثين وخبراء ، وتوصلت الدراسة إلى 

أن سيطرة المستهلك على المضامين  الإعلامية  هي بالتأكيد في ارتفاع ، وإضافة إلى 

من صحة الفرض أن أصحاب الدخول المنخفضة أكثر سيطرة  ذلك تم التحقق تجريبيا

على استهلاك المضامين من ذوي الدخول المرتفعة وكانت هذه النتيجة مخالفة لنتائج 

 .(11)الدراسات السابقة 

 Sanchez Martinez ,M&Ibar Alonso,R (2015) دراسة

وتقييم المحتوى وهدفت الدراسة إلى التعرف على أهم العوامل المؤثرة في إنشاء 

الالكتروني من خلال هؤلاء الأشخاص المنتجين والمستهلكين ، وجاءت درجة 

الاهتمام بعمليات التصميم المشتركة " التصميم التشاركي" ، الوقت المستغرق في 

استخدام أدوات الشبكات الاجتماعية كالدردشة وكتابة المنشورات ، الوقت المستغرق 

للمحتوى الالكتروني ، التفاعل مع الصحافة الالكترونية ،  في القيام بأنشطة تطويرية

التفاعل مع الإذاعة ، مستويات المعرفة والمهارة المتوافرة عن مختلف الأجهزة 

   (12) الجديدة.
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 Mikko Villi and Janne Matikainen  (2015) دراسة

عبر  موضوعها " الإعلام الالكتروني وتوزيع المحتوى بين مستخدمي الانترنت

الهاتف النقال ، تبحث هذه الورقة أهمية تشاركية المضمون لمستهلكي الأخبار من 

خلال الهاتف النقال ، وأن تتم عملية التغطية  الإعلامية  من خلال شبكات التواصل 

الاجتماعي عبر الانترنت ، وبذلك نضمن توسيع متعمد من مواقع التواصل 

ة المضمون الإعلامي من خلال التليفون الاجتماعي وغيرها من المنصات لتشاركي

( لديه القدرة على UDC( وتوصلت الدراسة إلى أن التليفون النقال )UDCالنقال )

زيادة تشاركية المحتوى الإعلامي على الانترنت على أساس دائم وفي كل مكان ، كما 

توصلت الدراسة إلى أن مستخدمي الانترنت عبر الهاتف النقال نشطين أكثر في 

شاركية المضمون الإعلامي أكثر من أولئك الذين لا يستخدمون الانترنت مع ت

 .(13)الأجهزة النقالة 

 Daniel Ashton  (2015)دراسة

وموضوع هذه الدراسة المشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية ، وحاولت هذه 

الدراسة الدراسة أن تتعرف على أشكال المشاركات  الإعلامية  حيث استطاعت هذه 

من خلال الثقافة التشاركية وإنتاج المضامين  الإعلامية  ، أن تحقق مشاريع عالمية 

ومحلية ومنها مشروع القصص الرقمية من خلال اليوتيوب ، وتوصلت الدراسة إلى 

أن أفراد العينة لا يقومون بإنتاج المضامين وتحرير وتحليل مضامين وإنما يقومون 

 . (14)ينبالتعليق على هذه المضام

 (  Bryan Muelle( 2015دراسة

 تبادل تتيح حيث للشباب كبيرة  تشاركية ثقافة توفر اليوتيوب مواقع أن إلى وتوصلت

 الإعلامي إنتاج بين تجمع المواقع هذه يوتيوب. مثل الأصلية الوسائط محتوى

 المحتوى لإنشاء مثاليا مكانا يجعلها مما ، الاجتماعية الشبكات ميزات مع والتوزيع

 وتشجع ، المحتوى هذا بتعميم ويقومون ، بينهم فيما والتعاون المحتوى، هذا وربط

 (15) الجديدة الإعلام وسائل منصات على مبدعين يكونوا أن الشباب

 Taneja, Harsh(2014)دراسة 

وجدت هذه الدراسة أن استهلاك وإنتاج المضامين  الإعلامية  على شبكة المعلومات 

الدولية حقق تكامل النظريات  الإعلامية  والعالمية لشرح إنتاج واستهلاك المضامين 

الثقافية العالمية ، وكشفت هذه الدراسة أن العوامل الثقافية مثل اللغة والموقع 

ي وخبرتهم بالتكنولوجيا مكنتهم أكثر من أن يشاركوا في إنتاج المضامين  الجغراف

  hyper linksالإعلامية  ، كما وجدت الدراسة أن هناك ارتباط ضعيف بين 

لا يحدد استخدام الويب وإنما يمكن  hyper linksوالجمهور ، واقترحت الدراسة أن 

 .(16)أن يكون متغير تابع فقط 
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 Brough Melissa  (2014 ) دراسة

هذه الدراسة تبحث في الثقافة التشاركية العامة للشباب في ثلاث اتجاهات إعلاميا 

وثقافيا وسياسيا ، وطبقت هذه الدراسة على عينة من الشباب الجامعي في كولمبيا ، 

واعتمدت الدراسة على المدخل الاثنوجرافي وتوصلت الدراسة إلى أن الشباب يشارك 

ا أن مشاركة الشباب في إنتاج المضامين وتحقيق الثقافة بفعالية في البيئة الرقمية ، كم

التشاركية ساعدتهم على أن يكون لهم دور كبير في المشاركة المدنية والسياسية 

والمجتمعية بشكل كبير أكثر من ذي قبل ، واقترحت الدراسة أن يتم استغلال 

 .(17)ة مشاركات الشباب العامة وثقافتهم في الخطط والاستراتيجيات الصناعي

  Hyoryung Nam, and P.K.Kannan (2014)دراسة 

واختبرت قدرة البطاقات التعريفية على جذب اهتمام المستخدمين لها والتعود عليها 

 Socialفي بيئة الإعلام الجديد وأهمية ما يعرف بأدوات التعريف الاجتماعية 

Tagging الالكتروني  والتي تستخدم كوسيلة للمشاركة وكآلية لتصنيف المحتوى

وأفكارهم ومشاعرهم وتشجعهم على قبول  يمكن المستخدمين من التعبير عن آرائهم 

الاختلافات واحترام الآخرين ، وكشفت النتائج عن قدرة البطاقات التعريفية على 

 (18) جذب الاهتمام والتعود عليها

  Sung W.yoo,zuniga (2014) دراسة

واختبةةرت متغيةةر مسةةتوى التعلةةيم ومتغيةةر اهتمامةةات الشةةباب وتوصةةلت إلةةى أن اسةةتخدام مواقةةع 

التواصةةل الاجتمةةاعي بكثافةةة يةةؤدي إلةةى تعزيةةز الأنشةةطة التشةةاركية فةةي حالةةة المسةةتخدمين الأقةةل 

تعليما ، كما أنهم يتشةاركون أكثةر فيمةا يتعلةق بالشةئون العامةة أكثةر مةن الشةئون السياسةية ، وعلةى 

من اسةتخدام تةويتر كةأداة لنشةر الرسةائل السةريعة والآنيةة إلا انةه اقةل ارتباطةا بالقةدرة علةى  الرغم

تةةذكر المعلومةةات الخاصةةة بالشةةئون العامةةة ، فةةي حةةين أن اسةةتخدام الفةةيس بةةوك يسةةاعد علةةى تةةذكر 

 .(19)المعلومات الخاصة بالشئون العامة 

  .Galera, et al ( 2014 ) وزملائها جاليرا دراسة

 الاجتماعيةة التعبئةة فةي الاجتمةاعي وسةائل التواصةل تلعبةه الةذي الةدور بتحليةل قامةت

 المسةئولة هي الاجتماعي وسائل التواصل كانت إذا وما الإسباني، الشباب لدى المدنية

 ميةل مجةرد تكثيةف كانةت إذا أو الحةالي، الوقةت فةي الاجتمةاعي بالنشاط الارتباط عن

علةى  اسةتبيان خةلال مةن الدراسةة وأجريةت الاجتماعيةة المشةاركة نحةو سةابق أو حالي

 مةن كبيةرة نسةبة النتةائج وأظهةرت شةاب 1،300 مةن أكثةر شةملت حيةث الإنترنةت

 أو بطريقة الشباب، من ٪ 80 من أكثر وجود رغم على الانترنت الحصرية المشاركة

 التواصةل وسةائل قبةل مةن إليهةا تةم دعةوتهم التةي الأعمةال فةي شةاركوا بةأخرى،

 مثةل عوامةل وتةأثير التضةامن أعم في المشاركة أشكال الدراسة حللت كما الاجتماعي

 عةدم التواصةل درجةة علةى والأسةباب العةاطفي أو الاجتمةاعي أو الجغرافةي القةرب
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 غيّةرت قةد الاجتمةاعي التواصةل وسةائل أن النتةائج وتظهةر الانترنت على والمشاركة

 التواصةل وسةائل فةي فقةط حشةدهم تةم الةذين الشةباب تشةجع وأنهةا معنةى المشةاركة ،

 علةى التغلةب إلةى بالحاجةة وتوصي الدراسة اللازمة، لاتخاذ الإجراءات ، الاجتماعي

 .(20)والسلبية  التواصل وعدم النشاط على الانترنت يعارض الذي الانقسام

  M.Carmen Carcia & Angharad Valdivia (2014)دراسة 

حةول مسةتهلكي ومنتجةةي المضةامين  الإعلاميةةة  علةى مواقةع التواصةةل الاجتمةاعي وتوصةةلت 

إلى أن هذه المواقع لعبةت دورا كبيةرا فةي تنميةة المشةاركة الاجتماعيةة والمدنيةة وحةولتهم مةن 

وحققةةت لهةةم قيمةةة اجتماعيةةة مضةةافة مهمةةة  prosumersمسةةتهلكين إلةةى مسةةتهلكين ومنتجةةين 

ة والثقافيةةةة والمدنيةةةة والشةةةعور بالانتمةةةاء مةةةع الآخةةةرين ، وخلةةةق وهةةةي المشةةةاركة الاجتماعيةةة

 . (21)مجتمعات افتراضية لها قيم وأنماط حياة خاصة بهم 

 Daniel Halpern(2013)دراسة 

والتي استهدفت التعرف على الدور الذي يمكن أن تقوم به وسائل الإعلام الجديد من 

خلال تعزيز المشاركة بالمعلومات والأخبار والحوارات والنقاشات وتأثير ذلك على 

المشاركة المدنية والمجتمعية من خلال الخصائص التي توفرها وسائل الإعلام 

وتعزيز المعلومات والتواصل بين المستخدمين الاجتماعي من شفافية النقاش السياسي 

، وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهمها : أن مشاركة المستخدمين عبر هذه 

المواقع أدت إلى مزيد من المناقشات والمداولات مما أدى إلى زيادة الفعالية الجماعية 

كانت على الفيس ، كما أكدت نتائج الدراسة أن مشاركات الجمهور في إنتاج المحتوى 

بوك أعلى من اليوتيوب ، وأن ذلك يتأثر بذكر معلومات عن الجمهور المستخدم 

 .(22)للموقع 

   Aaron Delwiche & Jennifer Jacobs (2013) دراسة

أن الثقافة التشاركية حققت انتشارا كبيرا من خلال الانترنت  وجدت هذه الدراسة

ومواقع مشاركة الفيديوهات واليوتيوب وكان لها اكبر الأثر على المراهقين حيث أنهم 

حققوا ذاتهم من خلال منصاتهم على مواقع التواصل الاجتماعي ، وساعدت تلك 

كال ايجابية من الثقافة المنصات على ظهور المواطنين الإعلاميين الذين حققوا أش

 .(23)التشاركية 

 Lehmann Megan  (2012)دراسة 

بحثت هذه  2.0موضوع هذه الدراسة ثقافة التعليق وتفاعلية الجمهور في الويب 

الدراسة دوافع مشاركات الجمهور وتعليقاتهم على منصات المواقع الالكترونية ، 

 2.0اسة إلى أن تطبيقات الويب والقيم التي تعكسها هذه المضامين ، وتوصلت الدر

بفرص كبيرة للمشاركة في إنتاج المضامين  2.0التفاعلية تمد مستخدمي الويب 
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الإعلامية  ، كما توصلت الدراسة إلى أن القيم التي تعكسها هذه المضامين فتحت باب 

 .(24)النقاش والتفاعل من خلال تعليقاتهم وخلقت جمهور متفاعل 

  Henry Jenkins(2012) دراسة 

 وجدت هذه الدراسة ثلاثة تحديات تواجه الثقافة التشاركية وهي :

الحصول على الفرص والخبرات   ( فجوة المشاركة : وتتمثل في عدم المساواة في1 

 والمهارات والمعرفة التي من شأنها إعداد الشباب للمشاركة الكاملة في عالم الغد.

اب تعلم الطرق التي تساعدهم على إدراك ( مشكلة الشفافية : ومن التحديات الشب2 

 العالم بشكل واضح 

( التحديات الأخلاقية : وهي تعني انهيار الأشكال التقليدية للتدريب المهني والتنشئة 3

الاجتماعية التي يمكن أن تساعد المراهقين والشباب الصغار لزيادة أدوارهم كصناع 

 .(25)إعلاميين وكمشاركين في المجتمع 

 Bergstrom A, (2012)دراسة "برجستروم" 

وأكدت على أن مشاركة الجمهور في إنتاج المضامين  الإعلامية  لا تزال في مرحلة 

التطوير، ولا توجد دلائل قاطعة إلى الآن بصلاحية أو عدم صلاحية بعض التقنيات 

ت المستخدمة لجمع الأدلة في التحقيق حول القضايا المختلفة ، وتحتاج الدراسا

المتعلقة بهذا المفهوم إلى مزيد من الجهد البحثي للتركيز على الجوانب التمويلية 

والثقافية والتشريعية الخاصة باستخدامها والذي تعتمد نسبة أكبر من المستخدمين فيه 

 ( .26)على مواقع التواصل الاجتماعي كجزء من حياتهم 

  Dimitra & others (2012)دراسة 

م المنةةتج للمحتةةوى فةةي المواقةةع الإخباريةةة بوسةةائل الإعةةلام ووضةةحت دور المسةةتخد

الألمانية في توسيع المناقشات العامة للموضوعات والتفسيرات التي لةم يةتم ذكرهةا فةي 

تةدافع  81%وسائل الإعلام الإخبارية وكانت ضعيفة ، حيث أن كانت معظم تعليقةاتهم 

، وأن هةةذا النةةوع مةةن  عةةن رأي واحةةد ، ممةةا يوضةةح الةةنقص فةةي الاخةةتلاف فةةي الآراء

المشاركة لا يقدم مساعدة في إنتاج محتوى إخباري جيد ، حيث تقترح النتةائج معةدلات 

قليلةةةة للمسةةةتخدم المنةةةتج للمحتةةةوى فةةةي إثةةةارة موضةةةوعات جديةةةدة ، وان المسةةةتخدمين 

المنتجةةين للمحتةةوى يريةةدون أن يحصةةروا دورهةةم فةةي التعبيةةر عةةن آرائهةةم فةةي الشةةئون 

 (.27)خلوا في اختصاصات الصحفيين المحترفين العامة بدون أن يتد

 ( 2012دراسة إبراهيم بعزيز )

الفئة الأكثةر اسةتعمالا لمنتةديات المحادثةة هةي التةي تتةراوح أعمارهةا  وتوصلت إلى إن

سنة؛ أدت الدردشة الالكترونية إلى تغيير عدة جوانب في حيةاة الأفةراد،  25و  15بين 
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انحراف سلوك الشباب و فسةاد أخلاقهةم؛ الإدمةان علةى تساهم الدردشة الالكترونية في 

الدردشةةةة يةةةؤدي إلةةةى الشةةةعور بالإحبةةةاط، والانعةةةزال عةةةن المجتمةةةع، و قلةةةة الاهتمةةةام 

بالأحداث والقضايا المحيطة؛ هناك نسبة معتبرة من الأفراد الذين يستعملون المنتةديات 

، …(لغةات الأجنبيةة) الحصةول علةى المعلومةات، تعلةم ال الالكترونية لأغراض تثقيفية

 (28) بالإضافة إلى انعكاسات عديدة على قطاع الإعلام.

 johan ostman (2012)دراسة 

ناقشت هذه الدراسة تنوع المضمون الذي يطرحه المستخدمون للوسائل الرقمية 

الجديدة من المعلومات والمعارف والتعبير عن الرأي والمشاركة المجتمعية وعلاقة 

بالمشاركة الديمقراطية بين الشباب ، وقد أوضحت نتائجها أن هناك هذا المضمون 

علاقة بين ارتفاع درجات التفاعلية والنقاش المطروح بين الشباب عبر شبكة 

 . (29)الانترنت وزيادة درجات الايجابية في المشاركة الفعلية الديمقراطية في الواقع

 Homero gilde zunige(2012) دراسة 

ناقشت هذه الدراسة دور شبكات التواصل الاجتماعي في مجال الحصول على 

الأخبار وكذلك في مجال الاهتمامات الفردية والتفاعل في مجموعات ودوائر 

اجتماعية مختلفة وتأثير ذلك على الممارسة الفعلية في الأنشطة الاجتماعية والسياسية 

 .(30)الشئون العامة والتي تؤدي إلى درجة عالية من الوعي والفهم ب

 ( 2011دراسة جيلان شرف )

ودارت حول دور الشبكات الاجتماعية في إكساب الشباب مهارات التعلم الذاتي 

إذا كانت الشبكات حيث هدفت الباحثة التعرف على ما  ؛وسلوك المشاركة المدنية

وسلوك  ،الشباب مهارات التعلم الذاتي إكسابالاجتماعية تقوم بدور مؤثر في 

المشاركة المدنية بما في ذلك سلوك التعبير عن الذات والتواصل مع الأصدقاء ذوي 

 . الاهتمامات المشتركة

الشبكات الاجتماعية لها دور  أنوقد توصلت الدراسة لمجموعة من النتائج كان أهمها 

 ،فعال في التواصل والمشاركة من خلالها في كافة القضايا والأحداث المجتمعية 

بمثابةإعلام تفاعلي يتيح لهم التعبير عن الرأي والذات وتبادل الآراء  عتبارهابا

 (31) .والمعلومات

 Michael Cremedas1 and Suzanne Lysak (2011)دراسة 

هذه دراسة استكشافية لدراسة الحالة الراهنة لإنتاج الأخبار على الانترنت في 

محطات التليفزيون المحلية ، وما هي هذه المضامين التي يتم إنتاجها ، ومن الذي 

ينتجها ، وتوصلت الدراسة إلى انه من المتوقع أن يكون لكل فرد غرفة أخبار ينتج 

ت مثل الصحفيين والمذيعين الين ينتجون من خلالها مضامين على شبكة الانترن
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الأخبار ، وأظهرت الدراسة أن مديري الأخبار يفضلون بأغلبية ساحقة الاستفادة من 

توظيف الناس للمهارات الموجودة على الانترنت ، وطالبت هذه الدراسة بتحقيق 

ونية مقاربة إعلامية بين استخدام الانترنت كأداة بحثية والكتابة للصحافة الالكتر

  (23)ووسائل الإعلام الإذاعية وتعلم لغة الويب ومهارات التصميم 

 (2011)دراسة سهير صالح إبراهيم 

مفردة من الذكور والإناث وتم تقسيمها بالتساوي  400على عينة قوامها  وطبقت

مفردة من الإناث ، وتوصلت الدراسة إلى  200مفردة من الذكور و 200لتشمل 

ارتفاع نسبة مشاركة الشباب في المواقع والأدوات التفاعلية وشملت طبيعة 

المشاركات إبداء الرأي في القضايا النقاشية ، وطرح أسئلة ، والتعليق على الآراء ، 

ل الشباب عبر الانترنت جاء وأكدت النتائج أن أخلاقيات الحوار المستخدمة في تواص

على رأسها احترام حقوق الإنسان وحرياته مثل حقه في التعبير عن الذات ، ثم الدفاع 

عن القيم الإنسانية ، والبعد عن التعصب الديني ، واحترام الاختلاف ، والالتزام 

بالموضوعية ، وإتباع منهج علمي في الحوار ، والالتزام بآداب الحوار وعدم 

 .(33)م ألفاظ مبتذلة استخدا

 Rotman D & Etal(2011)  دراسة 

وتوصلت إلى أن مواقع التواصل الاجتماعي مثل الفيس بوك وخدمة التدوين 

المصغر" تويتر" ومواقع تبادل المحتوى " اليوتيوب" أتاحت الفرصة على نطاق 

لدولية واسع للمشاركة الاجتماعية على الانترنت ووضعت رؤية للأولويات الوطنية وا

مثل الصحة والاضطرابات السياسية والإغاثة من الكوارث والمناخ وزيادة التغيير 

.وأضافت الدراسة أننا نعلم القليل من فوائد الثقافة التشاركية على شبكات التواصل 

الاجتماعي ويجب أن يكون هذا الموضوع من أولى اهتمامات القضايا البحثية التي 

البحثي والذي يركز على فوائد وسلبيات الثقافة التشاركية تحتاج إلى مزيد من الجهد 

 .(34) على مواقع التواصل الاجتماعي

 Yue, Gai Ling (2010)دراسة 

أن الإعلام الجديد حقق ليس فقط ابتكارات تكنولوجية ، ولكن أيضا تأثيرات إنسانية 

واقتصادية وبناء اجتماعي ونماذج ثقافية ، والثقافة التشاركية لا تبحث فقط في 

مشاركة الجمهور في بيئة الإعلام الجديد ونشر أعمالهم ، أن الثقافة التشاركية مجال 

من التغطية التكنولوجية والخطابات الاجتماعية ، كما أنها تشتمل على الأدوار معقد 

الجديدة للجمهور في الإنتاج الثقافي والمشاركات المتنوعة ، وهذه الدراسة لا تعتقد أن 

على المضامين  مستهلك المضامين هو منتجها وإنما تعتقد انه يجب مراقبة والسيطرة

هلك ، كما أن هذه الدراسة تبحث في ملامح مشاركات والأفكار التي ينتجها المست

الجمهور في الإعلام الجديد ، وتوصلت هذه الدراسة إلى أن قوة الثقافة التشاركية  

http://mplbci.ekb.eg/MuseProxyID=1104/MuseSessionID=0811j2huu/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/Yue,+Gai+Ling/$N?accountid=178282
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والتي تكون مفيدة للدراسات  core issueالإعلامية  تضاهي قوة القضايا القانونية 

 . (35)الثقافية والاقتصادية السياسية

 Ulla J. Rannikko (2010)دراسة 

وموضةةوعها إلةةى أيةةن يةةذهب الإعةةلام الرسةةمي ..الصةةحافة التشةةاركية علةةى الانترنةةت 

والمشاركة المدنية ، وتوصلت هذه الدراسة إلى مصطلحات الصةحافة التشةاركية علةى 

الانترنةةت وصةةحافة المةةواطن مثةةل المةةدونات والمشةةاركة فةةي إنتةةاج المضةةامين عبةةر 

ل الأكةةاديميين الإعلاميةةين وأصةةبحت تتةةردد فةةي كةةل وسةةائل الإعةةلام الجديةةد تشةةغل بةةا

خطةةاب إعلامةةي ، كمةةا توصةةلت الدراسةةة إلةةى أن الصةةحافة التشةةاركية علةةى الانترنةةت 

حققت المشاركة المدنية والمجتمعية كما أن صحافة الإعلام الرسمي بحثةت عةن إعةادة 

 .(36)تشكيل لعلاقة تعاون بين الإعلام الرسمي والإعلام الجديد 

 Seth C.Lewis (2010)دراسة 

سعت هذه الدراسة لفهم كيف يتعامل معها الصحفيون في كافة المؤسسات الصحفية 

الكبيرة منها والصغيرة ، واعتمدت الدراسة على نظرية حارس البوابة ، ودور هؤلاء 

الصحفيين كحراس للبوابة وفي الوقت نفسه مع حتمية التعامل مع صحافة المواطن 

ما من أنماط الاتصال والإعلام ، واستخدمت الدراسة أداة المقابلة التي باتت نمطا مه

صحفيا في تكساس ، وانتهت إلى أنه على الرغم من عدم اقتناع  29المتعمقة مع 

بعض الصحفيين بقيمة صحافة المواطن إلا أنهم يتعاملون معها كحتمية ورأى البعض 

ص على الالتزام بالقواعد مع الحر Participatory mediaأهمية الإعلام المشترك 

 . (37)الأخلاقية كما هو في الصحافة التقليدية 

 (.Lenhart, A. & Zickuhr, K(2010دراسة 

مفردة وتوصلت هذه الدراسة إلى أن المراهقين  550طبقت على عينة  قوامها 

متعطشين لإنتاج المحتوى الرقمي الذكي على مواقع التواصل الاجتماعي وأثبتت 

الدراسة أن مشاركة المراهقين والشباب في إنتاج المضامين  الإعلامية  يتزايد بدرجة 

ا توصلت الدراسة إلى انه لا يوجد فروق كبيرة على مواقع التواصل الاجتماعي ، كم

بين الذكور والإناث أو في العرق أو المستوى الاقتصادي والاجتماعي والمستوى 

التعليمي للام والأسرة ، في إنتاج المضامين  الإعلامية  على مواقع التواصل 

 (38)الاجتماعي وإنما يوجد فروق بين الشباب والكبار لصالح الشباب 

 TERESA M. HARRISON and BREA BARTHELدراسة 

(2009) 

الأكثةر شةعبية مكنةت المسةتخدمين  2.0وتوصلت هذه الدراسة إلةى أن تطبيقةات الويةب 

أن يكونوا أكثر نشاطا بصرف النظر عن مسةتوياتهم وخبةراتهم التقنيةة ، ولةم يكةن هةذا 
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،  واضةةحا فةةي السةةابق أمةةام منتجةةي وسةةائط الإعةةلام التقليديةةة ومخترعةةي التكنولوجيةةا

وجعلةةت مشةةاركتهم فةةي إنتةةاج المحتةةوى تتسةةم بةةالعمق فةةي بيئةةة الويةةب الافتراضةةية ، 

واسةةتطاعوا مةةن خةةلال كةةل هةةذا تجميةةع المعرفةةة وبنةةاء المحتةةوى الةةذي يتقاسةةمونه مةةع 

بعضةةهم الةةبعض ، ثةةم إعةةادة خلطةةه وإعةةادة توزيعةةه ومةةن ثةةم إعةةادة اسةةتهلاكه ، وهةةذه 

 . (39)ومون بدور نشيط في توليد المحتوىالظاهرة جعلتهم يشعرون بالارتياح لأنهم يق

 Yi-Cheon Yim (2009)دراسة 

هذه الدراسة تمدنا بفهم شامل لدور وسائل الإعلام الجديد في الإعلان من خلال 

التفاعلية التي حققتها وسائل الإعلام الجديد على نطاق واسع وجعلتهم يؤثرون على 

المستهلك بشكل كبير أما قبل ذلك كانت لا تستطيع أن تؤثر على اتجاه المستهلك 

 .(40)المعلومات الخاصة بهم فقط وكانت تركز على العملاء وشخصياتهم و

 Renata Chiara Marchione, B.A(2009)دراسة 

موضوع هذه الدراسة الثقافة التشاركية والإعلام في عصر الثورة الرقمية ، وحاولت 

الدراسة أن تقارن بين مفهوم الثقافة التشاركية في الإعلام التقليدي " التليفزيون " 

وتوصلت الدراسة إلى أن الثقافة التشاركية تزايدت في  والإعلام الجديد " الانترنت "

عصر الثورة الرقمية أكثر من ذي قبل ، وخلقت طرقا مختلفة وجديدة للوصول إلى 

جمهور وسائل الإعلام التقليدية ، وساعدت هذا الجمهور أن يحقق التفاعلية وخلقت 

 .(41)لديهم فرصا جديدة وتحديات أكبر من ذي قبل 

 ERIN REILLY( "2009 ) دراسة

انطلقةةت هةةذه الدراسةةة مةةن فكةةرة تعلةةم الثقافةةة التشةةاركية فةةي المةةدارس وان المةةربين 

والمعلمةةين يسةةتطيعون تعلةةيم طةةلاب المةةدارس مهةةارات التعامةةل مةةع مضةةامين شةةبكات 

التواصةةل الاجتمةةاعي كمةةا يسةةتطيعون أن يشةةجعوا طلابهةةم علةةى المشةةاركة فةةي إنتةةاج 

تواصل الاجتماعي وطبقت هذه الدراسة على عينة مةن وتبادل المضامين على مواقع ال

( والشباب وتوصلت الدراسةة إلةى أن تجةاوب المدرسةين عينةة 12-6الأطفال من سن )

الدراسة بطيء في تقبل هةذه الأفكةار وتطبيقهةا علةى أرض الواقةع ، وأوصةت الدراسةة 

ئهم لحل بضرورة تعليم الطلاب مهارات العمل الجماعي والتعاون والتواصل مع زملا

المشكلات التةي تةواجههم واسةتغلال طاقةات الطةلاب فةي التعامةل مةع مواقةع التواصةل 

 .(42)الاجتماعي في تطوير التعليم من خلال الثقافة التشاركية 

 Zeng Lian(2009 )دراسة 

هدفت الدراسة إلى قياس تقييم المستخدم للإبةداع فةي مواقةع الويةب وتةأثير هةذا الإبةداع 

دم ، وقد توصةلت الدراسةة إلةى أن الإبةداع فةي موقةع الويةب يشةتمل على سلوك المستخ

على سبعة أبعاد رئيسية وهةي تةأثير الموقةع ، التفاعليةة ، الأهميةة ، الجةدة ، المرونةة ، 
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البساطة ، الجمال ، والزيادة فةي هةذه الأبعةاد يمكةن أن تعةزز بشةكل كبيةر مةن مسةتوى 

المسةتخدم عةن الموقةع وقيامةه بزيةارة  إبداع الموقع ، ويؤثر إبداع الموقةع علةى رضةاء

الموقع مرة أخرى ، واتجاهه للشراء عبةر الموقةع ، فالإبةداع فةي تصةميم الموقةع يةؤثر 

 (43)بشكل ايجابي على سلوك المستخدم واتجاهه نحو الموقع 

 Mäkinen, M., & Kuira, M. W. (2008 ) دراسة

الاتصالات  2.0الويب بدور وسائل الإعلام الاجتماعية ، مثل أدوات  هتمتا

والخدمات ، التي تمكن المواطنين من التفاعل أو مشاركة المحتوى عبر الإنترنت 

التحول الديمقراطي في كينيا. وتوصلت الدراسة إلى أن التكنولوجية التفاعلية الجديدة 

وضعت المستخدم في مركز قوة والتي بدوها طورت النماذج والنظريات المرتبطة 

ع التواصل الاجتماعي، واستطاعت مواقع التواصل الاجتماعي أن باستخدام مواق

تعزز المشاركة الاجتماعية والمدنية، وأظهر تحليل المناقشات عبر الإنترنت 

والتغطية  الإعلامية، أن وسائل الإعلام الاجتماعية كانت تعمل كوسيط بديل من 

هامة لعملية التحول  الصحافة التشاركية آثار خلال المواطن الإعلامي وكان لتجربة

 (44)الديمقراطي في كينيا 

 Matthew David Wilson (2008)دراسة 

، تشاتانوغا تايمز  2006و  1986تبحث هذه الدراسة حالة تشاتانوغا تايمز لعام 

الصحافة الحرة، ويهدف هذه الدراسة إلى الإجابة على التساؤل التالي : من خلال 

البحوث المنهجية كيف  تغير محتوى تلك الصحيفة بين ما قبل الإنترنت وما بعد 

عصر الإنترنت ؟ وللإجابة عن هذا التساؤل ، تقيس الدراسة ستة مؤشرات للمحتوى: 

لروابط ، مساحة الرسوم، والتغطية المحلية، وأنواع القصص ، وتشير طول القصة ، ا

بشكل عام لصالح  -عاما  20البيانات إلى أن كل تلك المؤشرات قد تغيرت على مدى 

محتوى أكثر ملاءمة للقارئ المنشغل والذي يبحث عن الأخبار العاجلة. كما أن هناك 

ا التغيير أخبار الصحف تغيير في محتوى الصحيفة من محتوى الإنترنت وهذ

 (45)المطبوعة أكثر تشابها بالأخبار المنتجة على الانترنت 

 Hinnant&Hargittai(2008)دراسة 

استهدفت الدراسة التعرف على الأنشطة التي يقوم بها الشباب عبر الانترنت 

مفردة من الشباب من المرحلة  270والاختلافات بين الأنشطة على عينة حجمها 

سنة وأظهرت النتائج أن الشباب هم الفئة الأكثر استخداما للانترنت  26-18العمرية 

ت الدراسة إلى أن أصحاب المستوى ولن استخداماتهم لا تتسم بالتجانس ، وتوصل

التعليمي المرتفع أكثر مهارة في استخدام الانترنت فيما يتعلق بالحصول على الأخبار 

 . (46)والبحث عن عمل وتجارة الأسهم عبر الانترنت وغيرها من الأنشطة 

(2005)Pablo J. Boczkowski and Jose A. Ferris دراسة    

تقوم هذه الدراسة على فكرة جديدة وهي الدمج بين إنتاج مضامين وسائل الإعلام 

التقليدية والرقمية ، وانطلقت هذه الدراسة من فكرة أن رقمنة المضامين من خلال 
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وسائل الإعلام الجديدة أدت إلى محو الحدود التي تفصل بين الصحف والإذاعة 

أن تحقق هذه  GMCطاعت شركة أوربية والتليفزيون وتكنولوجيا الانترنت ، واست

وأنشأت وحدة منفصلة للتعامل مع المحتوى عبر الانترنت من جميع غرف  التجربة

الأخبار المطبوعة والإذاعية ، وقامت من خلالها بتحليل أشكال المضامين  الإعلامية  

بار والآثار الثقافية والسياسية في كل من الإعلام القديم والجديد داخل غرفة الأخ

القائمة ، وهو ما أدى إلى التكامل المستمر في إنتاج المحتوى من خلال غرفة إخبارية 

 (47) واحدة 

 Scott Lash and Andreas Wittel (2002)دراسة 

موضوع هذه الدراسة " تحويل وسائل الإعلام الجديدة من إنتاج المضامين إلى 

الاستشارات من التسلسل الهرمي إلى التسلسل الهرمي " واستخدمت هذه الدراسة 

أساليب اثنوغرافية ومقابلات موسعة بالفيديو والصورة والتسجيلات والتصوير 

دراسة إلى انه تم التحول من الفوتوغرافي ومصادر أرشيفية متنوعة ، وتوصلت ال

إنتاج المضامين على وسائل الإعلام الجديدة والتي كانت تسير غير متجانس على 

نحو أكثر من ذلك بتنظيم هرمي واحد ، وتحولت من شبكات المشاريع القصيرة الأجل 

إلى الاعتماد على العملاء على المدى الطويل ، كما توصلت الدراسة إلى أن مضامين 

لإعلام الجديدة والخدمات التي تقدمها تحولت من إنتاج مضامين أخبار باردة وسائل ا

 . (48)إلى استشارات ، وهي بذلك تكون حلت مشكلة تفاعلية الاتصال 

 Scott Lash and Andreas Wittel (2002)  دراسة

تركز هذه الدراسة على صعود صناعة الإعلام الجديد في لندن ، حيث وضحت هذه 

أهم خصائص صناعة الإعلام الجديد هو مرونتها ، وكذلك لها القدرة على  الدراسة أن

التكيف نحو بيئة سريعة التغير والقدرة على التعامل مع الغير ونظرا للتغير 

التكنولوجي وتغير احتياجات الجمهور وتوقعاته ، فإن الكتابة التي يتم نشرها في وقت 

واقعية لذلك يتطلب إعادة صياغة واحد لكثير من الجماهير يجب أن تكون أكثر 

المحتوى لتطوير وسائل الإعلام الجديدة التعليمية . وبالنظر إلى نهج الطبقات ، يمكن 

لتطوير المحتوى أو استراتيجيات التأليف التركيز على الكتابة باستخدام أدوات الكتابة 

الموضوع المألوفة بدلا من بيئات التنمية الحالية التي هي غير مألوفة لمحتوى 

  (49)والخبراء. ويتطلب الأمر إعداد نموذج مفصل لإعادة توجيه وتطوير المحتوى

 نوع الدراسة

تنتمي هذه الدراسة لنوعية البحوث الوصفية التي ترصد وتصف وتحلل الظواهر  

الجديدة في مجال صناعة المحتوى الإعلامي وطرق توصيله ، ودور كل من وسائل 

 دم في هذا الصدد .الإعلام والجمهور المستخ
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ة كمية أو نوعية في فترة و تقوم على رصد ومتابعة دقيقة لظاهرة أو حدث بطريق

ودراسة جمهور المتلقين، وتصنيف الدوافع والحاجات، والأنماط السلوكية،  زمنية ،

 . (50)ومستويات الاهتمام والتفضيل 

نظيم وتصنيف وتعتمد هذه الدراسة على منهج المسح الذي يتم توظيفه لجمع وت

الكتابات والبيانات والمعلومات المتعلقة بالثقافة التشاركية وإنتاج المضامين  

 الإعلامية  .

 الاطار النظري للبحث

 مدخل صحافة المواطن   

وهةةةو مةةةدخل يعنةةةي بتحليةةةل الةةةدور البةةةارز الةةةذي يلعبةةةه المةةةواطن العةةةادى والمسةةةتخدم 

الآخةرين، وفةي القيةام بةدور إعلامةي لتكنولوجيا الاتصال والإنترنت فةي التواصةل مةع 

مةةن خةةلال جمةةع المعلومةةات والأحةةداث ونشةةرها بوسةةائل متنوعةةة مةةن بينهةةا: المةةدونات 

والمواقةةع. وقةةد تزايةةد الحةةديث عةةن هةةذه النوعيةةة مةةن الصةةحافة فةةي ظةةل تراجةةع توزيةةع 

الصةةحف فةةي العةةالم، ونمةةو ظةةاهرة الصةةحافة المجانيةةة، وتراجةةع العائةةدات الإعلانيةةة 

مطبوعةةة بجميةةع أصةةنافها، وفةةي ظةةل التفتةةت والتةةزاحم الةةذي تشةةهده السةةوق  للصةةحافة ال

الإعلامية  بفعل تسابق القنوات التليفزيونية على استقطاب الجمهور، في وقت تتراجةع 

فيةةه العائةةدات الإعلانيةةة لوسةةائل الإعةةلام. وفةةي وقةةت زاد فيةةه الاعتمةةاد علةةى الحوسةةبة 

بةين الأفةراد والمؤسسةات، كمةا زاد الاعتمةاد والرقمنة والتشبيك في الاتصالات الدائرة 

على الإنترنت كمصدر للأخبار والترفيةه، وخاصةة مةع تمتعهةا بقةدرات تفاعليةة فائقةة، 

وبقدرة هائلة على إضفاء طابع شخصي وخاص على عملية اسةتخدامها، وعلةى عمليةة 

يةةة تقاسةةم وتشةةارك المعلومةةات بةةين مسةةتخدميها والةةذين ينتمةةون لفئةةات اجتماعيةةة وثقاف

.ومةةن بةةين المصةةطلحات المسةةتخدمة فةةي هةةذا الصةةدد مصةةطلح (51) متنوعةةة ومتباينةةة

 Civic، وصةةةةحافة المجتمةةةع المةةةةدني Citizen journalismصةةةحافة المةةةواطن 

Journalism والصةةةةةةةةةحافة القاعديةةةةةةةةةة ،Grassroots Journalism وصةةةةةةةةةحافة ،

 Networked، والإعةةةلام التشةةةبيكي Participatory Journalismالمشةةةاركة 

Journalism والصةةحافة ذات المصةةدر المفتةةوح ،Open Source Journalism ،

، والإعةةلام التةةوزيعي، والإعةةلام Collaborative Journalismوالإعةةلام التعةةاوني 

 alone -Standالعمومي، والإعلام التجاري، والإعلام المتدفق، والإعلام القائم بذاته

شعار المرجعية التشاركية من خلال حركةة : إن بين  افتراضية الخلفية التشاركية(52) 

التدوين وفلسفة صحافة المواطن مسافة فكرية شاسعة ، فلا يكفى أن ندون حتةى نكةون 

مواطنين فاعلين في المجتمع ، فالواقع هو أن المواطن المةدون ينتقةد المجتمةع ووسةائل 

 وعلةةةى المسةةةتوى-الإعةةةلام ولا يتحةةةول بالضةةةرورة إلةةةى مةةةواطن يتفاعةةةل بشةةةكل سةةةليم

مةةع مشةةاكله ومشةةاكل مجتمعةةه. يمكةةن إذن أن تكةةون حركةةة التةةدوين حركةةة -الةةواقعي
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للتشةةاركية السةةلبية أكثةةر منهةةا فةةي الفاعليةةة الاجتماعيةةة ، فةةلا يكفةةى أن ننقةةد المجتمةةع 

حتةى نتحةول إلةى مةواطن تفةاعلي -مةن خةلال المةدونات-والإعلام على شبكة الإنترنةت

   (53)  وتشاركي مهتم بقضايا الشأن العام

 أهم مميزات صحافة المواطن 

كل مواطن هو باحث عن المعلومة، وكل شخص بإمكانه أن يتحول إلى مصدر -1

التحول من وسائل الإعلام الجماهيرية إلى وسائل إعلام -2للأخبار والمعلومات. 

الجماهير: تقوم وسائل الإعلام الجماهيرية على قاعدة نشر المعلومة من الفرد إلى 

وتقوم صحافة المواطن بقلب المعادلة والاعتماد على نشر المعلومة من المجموعة، 

سياسة تحرير مختلفة: حيث -3الكل إلى الكل وذلك بالاعتماد على مواطنين صحفيين. 

تعتمد صحافة المواطن على سياسة تحرير خاصة، فالأخبار التي تنشر يجب أن تكون 

المشاركة -4بأقصى قدر من السبق. دقيقة ولها صلة بالأحداث الموضوعية وأن تتميز 

الشخصية: تعتبر الديمقراطية المتحركة عملا فرديا تطوعيا غير خاضع لتوجهات 

-5منظمات معينة بل للقناعات السياسية للفرد نفسه خلافا للوسائل الاتصالية التقليدية 

  (54) التفاعلية

م التقليدية وتأكيد كما تتميز صحافة المواطن من خلال أدبياتها بنقد وسائل الإعلا

مقدرتها على القيام بذات الوظائف والأدوار بشكل مختلف على مستوى المنهج 

والخلفية. فصحافة المواطن لا تسعى إلى الربح وذلك انطلاقا من رفضها للخلفية 

المؤسساتية، ورهانات اقتصاد السوق ، ونجد دلالات هذا الخطاب في جل افتتاحيات 

 (55)مواطن ومواثيق عمل صحافة ال

 مدخل الثقافة التشاركية

يمكن ترجمته )الثقافة التشاركية(  والذي   Participatory culture بدأ مصطلح

في أوروبا والولايات  يسري في مراكز الأبحاث وأوساط الدراسات  الإعلامية 

التي أحدثتها ثورة  المتحدة الأمريكية في الآونة الأخيرة نتيجة للتغيرات المتسارعة

  .الميديا والملتيميديا المعلومات والتطور الهائل في الإعلام الجديد، وبخاصة برامج

بأنها: أشكال الثقافة والإنتاج المشترك الذي  ويمكن تعريف )الثقافة التشاركية( اجتهاداً    

الإنترنت عبر المواقع التي يؤسسونها  تساهم في صنعه أجيال المستخدمين لشبكة

 ويقومون بإنتاج موادها والإشراف عليها  وجدونها ويشرفون عليهاوالمنتديات التي ي

العديد من الأمور والقضايا المتعلقة بطموحاتهم من خلال عدة  للتعبير عن آرائهم في

 (56( مثل: المنتديات، والمدونات، والنشر الإلكتروني عبر المواقع المختلفة  أشكال للتعبير،
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 -في إشارة للمنتج ، ولكن مقابل ثقافة المستهلك ثقافة المشاركة هي تعبير جديد 

وبعبارة أخرى الثقافة التي الأفراد )الجمهور( لا تتصرف كما المستهلكين فقط، ولكن 

(. وغالبا ما المصطلح ينطبق على إنتاج prosumersأيضا كمساهمين أو المنتجين )

حديثة في تقنيات أو خلق نوع من وسائل الإعلام التي نشرت. وقد مكنت التطورات ال

)ومعظمهم من أجهزة الكمبيوتر الشخصية والإنترنت( الأشخاص العاديين لخلق 

ونشر وسائل الإعلام هذه، عادة من خلال شبكة الإنترنت. وقد وصفت هذه الثقافة 

. في الثقافة التشاركية "الشباب 2.0الجديدة لأنها تتصل بالإنترنت كما الويب 

بير من الإشارات الالكترونية والسلع الثقافية بطرق يستجيبون بشكل خلاق لعدد ك

مفاجأة صانعيها، وإيجاد المعاني والهويات أبدا من المفترض أن تكون هناك وتتحدى 

 (57( الحلول الزائفة البسيطة التي اندب التلاعب أو سلبية" المستهلكين ". 

  Participatory Cultureوالثقافة التشاركية Prosumers الإعلام التشاركي 

المستهلك producerوهي كلمة خليطة بين لفظي  Prosumersظهر مصطلح 

المنتج ، أي الأشخاص المنتجين والمستهلكين للمضامين  الإعلامية   Consumerو

في شبكات التواصل الاجتماعي ، ولكنهم ليسوا مستخدمين تقليدين بل هم يقومون 

فمن خلال  (58( جديدة لإدارة المعلومات التكنولوجية بإنتاج نماذج وأنماط اتصالية 

بين مختلف  شبكة الإنترنت  ومواقع التواصل الاجتماعي يمكن التواصل بحرية

يمكن أن  الأعمار والتوجهات والثقافات، وقد حقق هذا نوع من التفاعل الحر وأثمر ما

المقالات  المنتديات، نشرنسميه بميلاد الروح التشاركية، وذلك من خلال المدونات، 

  .عليها..إلخ في المواقع المختلفة، التفاعل مع الأحداث الجارية بالتعليق

والمستخدم المنتج الذي يقوم بنفسه بإنتاج ما يختار من مضامين إعلامية فيما يجمعه 

من أخبار وما يلتقطه من صور وما يصوره من مقاطع فيديو وما يشابه من آراء 

لات ، وهو ينشر إنتاجه من خلال ما يقوم بإنشائه على شبكة الانترنت وتعليقات وتحلي

من مدونات أو مواقع خاصة به أو على اليوتيوب أو مواقع الحوار المختلفة أو مواقع 

الإذاعات وقنوات التليفزيون والصحف على شبكة الانترنت ، كما أن بعض وسائل 

ضامين وتستفيد بها باعتبارها مصدرا الإعلام التقليدية تقوم بإذاعة أو نشر هذه الم

ثريا للمعلومات أو باعتبارها مشاركات ايجابية من جماهير هذه الوسائل في إطار من 

 التفاعل بينهما .

إن فكرة إشراك الجمهور عموما في إنتاج المادة  الإعلامية  يحمل حلولا لبعض  -

 الصعوبات المذكورة التي يعاني منها الإعلام وهي :

بين المضمون الإعلامي واهتمامات الجمهور، بحيث أن اهتمامات  الانفصام -

الصحافيين لا تستجيب غالبا لاهتمامات الجمهور ما يؤدي إلى تراجع نسب القراء 

 والمشاهدين.
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التسطيح في المضامين: وهذا ينطبق بشكل خاص على التلفزيون الذي يقدم  -

فة المكتوبة الرصينة تنحو الصورة والإثارة على المعالجات العميقة. حتى الصحا

 إلى بعض التسطيح كي لا يبقى  جمهورها محصورا بالنخب الضيقة. 

هيمنة الصور النمطية: وهي غالبة في وسائل الإعلام المتنوعة بسبب نوع  -

التغطيات العامة وميل الإعلام إلى معالجات عامة تهم في المبدأ مختلف فئات 

 الجمهور.

و يملي أنتاح برامج غير مكلفة، أو بث برامج السعي إلى الكسب المادي: وه -

 مستوردة رخيصة الثمن، كما يملي هيمنة المعلنين على اتجاهات الإنتاج. 

قلة الإنتاج الثقافي والتربوي لان مردوده المادي محدود وعلى اعتبار أن مشاهديه اقل 

رامج ها حتى الببكثير من الإنتاج الدرامي أو من البرامج التي تعتمد الإثارة في تغطيات

 (59(   العامة كالسياسية والفكاهية

 المضامين التي ينتجها مستخدمي وسائل الإعلام الجديدة على المواقع  الإعلامية 

وتتواجد هذه المضامين في عدة أشكال منها: مقاطع الفيديو وقصاصات الصور 

التي يتم تبادلها والقصص الإخبارية والتنبيهات الإخبارية والملفات والصور والأفلام 

فيما بينهم، والتعقيب على المقالات والصور والأفلام والمدونات والبودكاست 

 ، والتوتيرزWikis والمواقع العامة التي تقوم على مشاركات جماعية والويكيز

Twittersالمفتوحة مثل الويكبيديا، واليوتيوب،  ، والمصادر ذات المساهمات

 ات الأخبار، والاستطلاعات والمسوح..إلخ. وحجرات الدردشة والنقاش وجماع

ومن الأشكال الجديدة التي استحدثتها بعض هذه المؤسسات لحفز الجمهور المستخدم 

 ) : على المساهمة في إنتاج مثل هذه المضامين وتزويدها بالصور والقصص والفيديو

CNN's I-Report) و (ABC's i- Caught) و (Fox News Channel's U-

Report) و (MSNBC's FirstPerson)ومسميات أخرى مختلفة مثل قل كلمتك ، 

Have Your Say فيديوهات صحفية، وممثل القراء، ودعوة المستخدمين للقيام ،

 ، وتغطية الأحداث كشهود عيان ،وصحافة المواطنNews Tips بمهمات صحفية

Citizen Journalismوخاصة في حالة وقوع أحداث غير عادية ، (Gillmor 

2004, 27) (Huijanen and Matheson 2007) Pietikäinen 2004) ()  ،

فضلاً عن انتشار المواقع التي تعتمد أساسًا على المستخدمين في تزويدها بمضامينها، 

 التي تعتمد بالكامل على الصحفيين المواطنين، مثل ، وكذلك المواقع الصحفية

 OhmyNews 60 ( 0الكورية) 

  التشاركيةمهارات الثقافة  

 : والذي يركز على مهارات أساسية في التربية  الإعلامية   ومنها
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( المهارة التشاركية التي تركز على إيجاد مهارات " تسمح للمستهلك العادي 1

 (61 (  بأرشفة وابتكار وامتلاك وإعادة توزيع محتوى إعلامي بوسائل جديدة ومؤثرة

على الثقافة التشاركية والتي تؤدي إلى الاشتراك ( المهارة التعاونية للمواطن الفاعل 2

في خلق المعنى وتشتمل هذه المهارة التعاونية على التواصل وربط رأس المال 

 (62( الاجتماعي

(المهارة التعبيرية والتي تركز على المحتوى الذي يضعه أو يتقاسمه المواطنون 3 

الروابط الالكترونية  الشباب عندما ينشر الطلاب تحديثا عن وضعهم ويتقاسمون

ويعلقون على أمور يرونها أو يعيدون تعديل المحتوى مع نظرائهم وهم بذلك 

 (63( يشاركون في سرد رواية مشتركة 

( وأخيرا ترسي المهارة النقدية تجربة التربية  الإعلامية  في المبادئ الأساسية 4

فالقاسم  ”Analysis“والتحليل  ”Evaluation“والتقييم  ”Access“للوصـــــــول 

المشترك بين جميع منح التربية  الإعلامية  هو التركيز على الأفراد على قراءة تحليل 

ومناقشة الرسائل  الإعلامية  التي يقرءونها يوميا بشكل نقدي ، ولذلك عليهم أن 

يقوموا بإدارة ذاتية كمستهلكين للرسائل وإدارة البيئة التي تحيط بهم حيث يساعد 

 (64( ك النقدي للمحتوى في تحديد وتوجيه علاقة مكانية وثقافية بالعالم الاستهلا

  مميزات الثقافة التشاركية 

الثقافة التشاركية تعمل على تمكين آفاق جديدة للتواصل والتعاون وتداول  -

 الأفكار .

تطوير المهارات الاجتماعية والكفاءات الثقافية التي يحتاجها الشباب في  -

 الجديد. المشهد الإعلامي

ظهور فرص جديدة للمستهلكين لخلق المحتوى الخاص بهم والتغلب على  -

 حواجز الوقت والمال.

تطوير مهارات القراءة والكتابة في وسائل الإعلام الجديدة ومحو الأمية  -

 التكنولوجية .

 توليد ونشر وتبادل الأخبار ذات الاهتمام المشترك . -

 ر جدوى تلك المعلومات .زيادة فرص الحصول على المعلومات وتفسي -

تحفز الجمهور على القيام بدور نشط عن طريق المحادثات والمناقشات حول  -

 القضايا البارزة .

 تساعد على تدفق الأفكار والأعمال الإبداعية . -
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 :عينة الدراسة 

مفردة من الشباب الجامعي المصري ، وتم  300طبقت الدراسة على عينة قوامها 

لضمان (Available Sample) بت بأسلوب العينة المتاحة سحاختيار عينة عمدية 

توفر مجموعة متنوعة من الخصائص الديموغرافية والأكاديمية ، وركزت الدراسة 

على فئة الشباب لأن هذه الفئة العمرية من أكثر المستخدمين لوسائل الإعلام الجديد 

 .ومن أكثر المستخدمين والممارسين لهذا النوع من الثقافة التشاركية 

 :قياس الثبات والصدق 

لقياس ثبات البيانات استخدمت الباحثة معامل ألفا كرومباخ بطريقة إعادة الاختبار 

مفردة  30من إجمالي حجم العينة الأصلية بواقع  %10على عينة عشوائية مقدارها 

وهي قيمة عالية تشير إلى ثبات المقياس ودقته   ٫83وبلغت قيمة معامل الثبات 

وذلك   face validityالصدق الظاهري  ولقياس الصدق استخدمت الباحثة أسلوب

والذين أشاروا إلى بعض  1من خلال عرض الاستمارة على مجموعة من المحكمين

 التعديلات التي قامت بها الباحثة . 

 :أسلوب جمع البيانات 

تتضمن متغيرات الدراسة القابلة    questionnaireتم تصميم استمارة استقصاء 

بمشاركة   التطبيقات التفاعلية للجيل الثاني من الويبللقياس والتي تدور حول علاقة 

 .الشباب في إنتاج المضامين الإعلامية 

 المعالجة الإحصائية للبيانات:

بعد الانتهاء من جمع بيانات الدراسة الميدانية، تم ترميز البيانات وإدخالها إلي 

حاسب الآلي،  ثم معالجتها وتحليلها واستخراج النتائج الإحصائية باستخدام برنامج ال

 SPSS " Statistical Package for" الحزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية   

the Social Science  

 وتم اللجوء إلى المعاملات والاختبارات الإحصائية التالية في تحليل بيانات الدراسة:

 ت البسيطة والنسب المئوية.التكرارا-

 المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية.-

 معامل ارتباط بيرسون للعلاقة الخطية بين متغيرين.-

                                                           
 / د / عبدالجواد سعيد رئيس قسم الإعلام جامعة المنوفية/علي عجوة عميد كلية الإعلام الأسبق د د/ -1

 علاء طلعت كلية الآداب جامعة الزقاريق.د/
 جامعة فاروس .د/ فوزي عبدالغني عميد كلية الإعلام ، 
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( لدراسة الدلالة الإحصائية للعلاقة بين متغيرين من  Chi Square Test)  2اختبار كا-

 (  Nominalالمتغيرات الاسمية ) 

( لدراسة الدلالة الإحصائية للفروق بين المتوسطات الحسابية لمجموعتين  T- Testاختبار ) -

 (  Interval Or Ratioمن المبحوثين في احد متغيرات الفئة أو النسبة ) 

( المعروف اختصارا باسم  One Analysis of Varianceتحليل التباين ذي البعد الواحد ) -

ANOVA ن المتوسطات الحسابية لأكثر من مجموعتين لدراسة الدلالة الإحصائية للفروق بي

 (Interval Or Ratioمن المبحوثين في احد متغيرات الفئة أو النسبة ) 

 Least( بطريقة اقل فرق معنوي )  Post Hoc Testsالاختبارات البعدية ) -

Significance Difference   ( و المعروف اختصارا باسم )LSD  لمعرفة مصدر التباين )

وجود فروق دالة إحصائيا  ANOVAالمقارنات الثنائية بين المجموعات التي يثبت  وإجراء

 بينها.

 معامل ارتباط بيرسون.-

غير دالة  Zلدراسة معنوية الفرق بين نسبتين مئويتين ، وقد اعتبرت قيمة  (Z-Test)اختبار ي 

وأقل من  1.96فأكثر إذا بلغت  %95، واعتبرت دالة عند مستوى ثقة  1.96إذا لم تصل إلى 

 فأكثر . 2.58فأكثر إذا بلغت  %99واعتبرت دالة عند مستوى ثقة  2.58

فأكثر ، أي عند مستوى معنوية  %95وقد تم قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة ثقة 

 . فأقل 0.05

فأكثر ، أي عند مستوى معنوية  %95م قبول نتائج الاختبارات الإحصائية عند درجة ثقة وقد ت

 فأقل . 0.05

 وتم تفسير نتائج الدراسة في ضوء الدراسات السابقة والمداخل العلمية الملائمة للدراسة .

 خصائص عينة الدراسة :

  

يوضح وصف عينة الدراسةجدول )أ(   

 إجمالي المتغيرات

 % ك

 40.7 122 ذكور النوع

 59.3 178 إناث

 100 300 جملة

 41.3 124 عملي التعليم

 58.7 176 نظري

 100 300 جملة
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  منهم إناث %59.3من أفراد العينة ذكور ونسبة  %40.7نسبة   من حيث النوع:

 %58.7مةةن أفةراد العينةةة بكليةةات نظريةةة  ونسةةبة  %41.3نسةةبة   منن حيننث الدراسننة:

 منهم بكليات عملية .

:التفاعلية 2.0مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب  -1  

التفاعلية 2.0يوضح مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب  ( 2جدول )  

 2.0مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

 التفاعلية

2كا الإجمالي مستوى  

 المعنوية 

2د ح  % ك 

 0.001 81.920 12 36 مقبول

 33.3 100 جيد

 54.7 164 ممتاز

 100 300 الجمــلة

 

 

يتضح من الجدول 

السابق أن نسبة 

من أفراد  54.7%

العينة مستوى معرفتهم 

ومهاراتهم بتطبيقات 

التفاعلية  2.0الويب 

 %33.3ممتاز  ونسبة 

منهم مستوى معرفتهم 

 %12جيد ، ونسبة 

منهم مستوى معرفتهم 

 مقبول.

كذلك يتضح وجود 

فروق ذات دلالة 

إحصائية بين أفراد 

علية ، حيث كانت قيمة التفا 2.0العينة في مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

أي ارتفاع نسبة أفراد العينة ذو   0.001وهي دالة عند مستوى دلالة  81.920 2كا

 مستوى المعرفة ممتاز.
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 2.0الفروق بين الجنسين في مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب -)أ(1

 التفاعلية :

مستوى المعرفة في  الجنسينلدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 3جدول )

  2.0بتطبيقات الويب 

 الجنس 

 إتقان التطبيقات

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.001 20.936 12 36 16.9 30 4.9 6 مقبول

 33.3 100 38.8 69 25.4 31 جيد

 54.7 164 44.4 79 69.7 85 ممتاز

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

0.255معامل التوافق=   

 

يتضةةح مةةةن الجةةةدول 

السةةةةةةةابق أن نسةةةةةةةبة 

مةةةةةن أفةةةةةراد  4.9%

العينةةةةةةةةةة الةةةةةةةةةذكور 

مسةةةةةتوى معةةةةةرفتهم 

ومهاراتهم بتطبيقةات 

التفاعليةة  2.0الويب 

مقبةةةةةةةةول، ونسةةةةةةةةبة 

مةةةةةةةةةةةةةةةةةنهم  25.4%

مسةةةةةتوى معةةةةةرفتهم 

جيةةةةةةةةةةد ، ونسةةةةةةةةةةبة 

مةةةةةةةةةةةةةةةةةنهم  69.7%

مسةةتوى المعرفةةة مةةن أفةةراد العينةةة الإنةةاث  %16.9مسةةتوى معةةرفتهم ممتةةاز، و نسةةبة 

مةةةنهم مسةةةتوى  %38.8التفاعليةةةة مقبةةةول ، ونسةةةبة  2.0والمهةةةارة بتطبيقةةةات الويةةةب 

 منهم مستوى معرفتهم ممتاز. %44.4معرفتهم جيد، ونسبة 

كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين الةةذكور والإنةةاث فةةي مسةةتوى 

 20.936=  2قيمةة كةا التفاعليةة ، حيةث كانةت 2.0المعرفة والمهارة بتطبيقات الويةب 

 . 0.001وهي دالة عند مستوى دلالة 
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الفروق بنين طنلاب الكلينات العملينة والنظرينة فني مسنتوى المعرفنة والمهنارة -)ب(1

  2.0بتطبيقات الويب 

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 4جدول )

 التفاعلية 2.0طبيقات الويب مستوى المعرفة والمهارة بت

 التعليم

ويبإتقان تطبيقات ال  

2كا إجمالي نظري عملي مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.001 22.778 12 36 4.5 8 22.6 28 مقبول

 33.3 100 37.5 66 27.4 34 جيد

 54.7 164 58 102 50 62 ممتاز

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة

0.266معامل التوافق=  

 

مسةتوى أفةراد العينةة بالكليةات العمليةة من  %22.6نسبة  يتضح من الجدول السابق أن

مةنهم مسةتوى  %27.4التفاعلية مقبول، ونسبة  2.0المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

أفةراد مةن  %4.5نسةبة  ، و منهم مسةتوى معةرفتهم ممتةاز %50معرفتهم جيد، ونسبة 

التفاعليةةة  2.0مسةةتوى المعرفةةة والمهةةارة بتطبيقةةات الويةةب  ات النظريةةةالعينةةة بالكليةة

مةةنهم مسةةتوى  %58مةةنهم مسةةتوى معةةرفتهم جيةةد، ونسةةبة  %37.5مقبةةول ، ونسةةبة 

 .معرفتهم ممتاز
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بةةين الكليةةات العمليةةة والنظريةةة فةةي كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية 

=  2التفاعليةةة، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2.0مسةةتوى المعرفةةة والمهةةارة بتطبيقةةات الويةةب 

 . 0.001وهي دالة عند مستوى دلالة  22.778

 التفاعلية: 2مدى استخدام مواقع الويب  -2

 التفاعلية 2يوضح مدى استخدام مواقع الويب  ( 5جدول )

التفاعلية 2مدى استخدام مواقع الويب  2كا الإجمالي  ة مستوى المعنوي   

1د ح  
 % ك

 0.001 255.920 76.7 230 دائما

 15.3 46 أحيانا

 8 24 نادرا

 100 300 الجمــلة

 

 

يتضةةةةةح 

مةةةةةةةةةةةةن 

الجةةدول 

السةةةةابق 

أن 

نسةةةةةةةةبة 

 %15.3التفاعليةة دائمةا ، ونسةبة  2من أفراد العينة يستخدمون مواقةع الويةب  76.7%

 منهم نادرا ما يستخدمونها. %8منهم يستخدمونها أحيانا ، ونسبة 

ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في مدى استخدام مواقةع كذلك يتضح وجود فروق 

وهةي دالةة عنةد مسةتوى دلالةة  255.920= 2التفاعلية ،  حيث كانت قيمةة كةا 2الويب 

 التفاعلية دائما. 2أي ارتفاع نسبة أفراد العينة الذين يستخدمون مواقع الويب  0.001

 



 علاقة التطبيقات التفاعلية للجيل الثاني من الويب بمشاركة الشباب في انتاج المضامين الاعلامية 

 218 2019ديسمبر  – يوليوعشر   الثامن العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التفاعلية: 2دام مواقع الويب الفروق بين الجنسين في مدى استخ-)أ(2

مندى اسنتخدام مواقنع فني  الجنسنينلدلالنة الفنروق بنين  2يوضح قيمة كا( 6جدول )

 التفاعلية 2الويب 

 الجنس 

باستخدام مواقع الوي  

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

1د ح   
 % ك % ك % ك

 0.05 8.941 76.7 230 72.5 129 82.8 101 دائما

 15.3 46 15.7 28 14.8 18 أحيانا

 8 24 11.8 21 2.5 3 نادرا

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

 0.170معامل التوافق= 

يسةتخدمون مواقةع أفراد العينة الةذكور من  %82.8نسبة  يتضح من الجدول السابق أن

 %2.5مةةنهم يسةةتخدمونها أحيانةةا ، ونسةةبة  %14.8التفاعليةةة دائمةةا ، ونسةةبة  2الويةةب 

يسةتخدمون مواقةع  أفراد العينة الإنةاثمن  %72.5نسبة  ، ومنهم نادرا ما يستخدمونها

 %11.8مةةنهم يسةةتخدمونها أحيانةةا  ونسةةبة  %15.7التفاعليةةة دائمةةا ، ونسةةبة  2الويةةب 

 .منهم نادرا ما يستخدمونها 

بةين الةذكور والإنةاث فةي مةدى كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

وهةةي دالةةة عنةةد  8.941=  2التفاعليةةة ، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2مواقةةع الويةةب اسةتخدام 

 . 0.05مستوى دلالة 
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 2الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في مدى استخدام مواقع الوينب -)ب(2

 التفاعلية:

ي فطلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 7جدول )

التفاعلية 2مواقع الويب مدى استخدام   

باستخدام مواقع الوي 2كا إجمالي نظري عملي  مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.05 6.904 76.7 230 79.5 140 72.6 90 دائما

 15.3 46 15.9 28 14.5 18 أحيانا

 8 24 4.5 8 12.9 16 نادرا

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة

0.150التوافق= معامل   

أفراد العينة بالكليات العملية من  %72.6نسبة  يتضح من الجدول السابق أن

منهم يستخدمونها أحيانا ،  %14.5التفاعلية دائما، ونسبة  2مواقع الويب  نيستخدمو

أفراد العينة بالكليات من  %79.5نسبة  ، ومنهم نادرا ما يستخدمونها  %12.9ونسبة 

منهم يستخدمونها  %15.9ونسبة  ،التفاعلية دائما 2يستخدموا مواقع الويب  النظرية

.منهم نادرا ما يستخدمونها %4.5أحيانا ، ونسبة   

بين الكليةات العمليةة والنظريةة فةي مةدى كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

ى وهةةي دالةةة عنةةد مسةةتو 6.904=  2، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2اسةةتخدام مواقةةع الويةةب 

 . 0.05دلالة 
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التفاعلية استخداما 2أكثر مواقع الويب  -3  

التفاعلية استخداما 2يوضح أكثر مواقع الويب ( 8جدول )  

اماالتفاعلية استخد 2أكثر مواقع الويب   إجمالي 

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 face book 291 97 1 265.080 0.001الفيس بوك 

 you tube 189 63 4 20.280 0.001تشارك مواقع الفيديو 

 RSS 265 88.3 2 176.333 0.001جالب الأخبار 

 Twiter 117 39 7 14.520 0.001التدوين المصغر 

 Cylopedia 223 74.3 3 71.053 0.001تشارك الموسوعات 

غير دالة Google Calender  139 46.3 6 1.613 0.204تشارك الأحداث  

 flicker 168 56 5 4.320 0.05تشارك الصور 

من أفراد العينة يستخدمون الفيس بوك  %97يتضح من الجدول السابق أن نسبة 

face book منهم يستخدمون جالب الأخبار  %88.3، ونسبةRSS 74.3، ونسبة% 

منهم يتشاركون مواقع  %63، ونسبة  Cylopediaمنهم يتشاركون الموسوعات 

 .you tubeالفيديو 

مع انطلاق الموقع  مواقع الويب التفاعليةكانت النقلة الكبيرة في  وتفسر الباحثة ذلك

ً في العام  «facebook» الأشهر ، ليتطور من المحلية إلى العالمية في 2004رسميا

بشكل كبير عندما أتاح تكوين   «facebook» . وزاد عدد مستخدمي2006العام 

لى تربعه على العرش من حيث عدد المستخدمين على التطبيقات للمطورين، ما أدى إ

 .مستوى العالم

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في أكثر مواقع الويب 

الة عند مستوى دلالة اقل من د 2التفاعلية التي تستخدمها ، حيث كانت قيم كا 2

لم يكن هناك فروق عند   Google Calender،  فيما عدا  تشارك الأحداث0.05

 . 0.05مستوى  

التفاعلية التي تستخدمها: 2الفروق بين الجنسين في أكثر مواقع الويب -)أ(3  

 2أكثر مواقع الويب في الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 9جدول )

 التفاعلية استخداما

لمواقعا  

  نوعال

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

 التوافق

 % ك % ك % ك

 faceالفيس بوك 

book 

119 97.5 172 96.6 291 97 0.207 0.649 - 

يو تشارك مواقع الفيد

you tube 

90 73.8 99 55.6 189 63 10.223 0.001 0.182 

 RSS 96 78.7 169 94.9 265 88.3 18.560 0.001 0.241جالب الأخبار 

التدوين المصغر 

Twiter 

57 46.7 60 33.7 117 39 5.153 0.05 0.130 
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تشارك الموسوعات 

Cylopedia 

70 57.4 153 86 223 74.3 30.986 0.001 0.306 

تشارك 

 Googleالأحداث

Calender   

70 57.4 69 38.8 139 46.3 10.085 0.001 0.180 

تشارك الصور 

flicker 

63 1.6 105 59 168 56 1.587 0.208 - 

 faceمن أفراد العينة الذكور يسةتخدمون الفةيس بةوك  %97.5ويتضح كذلك أن نسبة 

book   مةةنهم يسةةتخدمون جالةةب الأخبةةار  %78.7، ونسةةبةRSS 73.8،  ونسةةبة% 

مةن أفةراد العينةة الإنةاث  %96.6، و نسةبة you tubeمنهم يتشةاركون مواقةع الفيةديو 

مةةةنهم يسةةةتخدمون جالةةةب  %94.9ة ، ونسةةةب  face bookيسةةةتخدمون الفةةةيس بةةةوك 

، ونسةةةبة Cylopediaمةةةنهم يتشةةةاركون الموسةةةوعات  %86، ونسةةةبة RSSالأخبةةةار 

 .flickerمنهم يتشاركون الصور  59%

كذلك يتضةح وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور والإنةاث فةي 

دالةة عنةد مسةتوى  2التفاعلية التي تسةتخدمها، حيةث كانةت قةيم كةا 2أكثر مواقع الويب 

و تشةارك  face book، بينما لم يكن بينهم فروق في كةل مةن  الفةيس بةوك  0.05أقل 

 .. 0.05غير دالة عند مستوى   2حيث كانت قيم كا flickerالصور 

 2الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في أكثر مواقع الويب -)ب(3

 التفاعلية استخداما

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 10جدول )

 التفاعلية استخداما  2أكثر مواقع الويب 

مواقعال  

  تعليمال

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 face book 124 100 167 94.9 291 97 6.537 0.05 0.146الفيس بوك 

و تشارك مواقع الفيدي

you tube 

66 53.2 123 69.9 189 63 8.663 0.01 0.168 

 - RSS 109 87.9 156 88.6 265 88.3 0.038 0.846جالب الأخبار 

التدوين المصغر 

Twiter 

51 41.1 66 37.5 117 39 0.403 0.526 - 

تشارك الموسوعات 

Cylopedia 

100 80.6 123 69.9 223 74.3 4.414 0.05 0.120 

تشارك 

 Googleالأحداث

Calender   

59 47.6 80 45.5 139 46.3 0.132 0.716 - 

 - flicker 66 53.2 102 58 168 56 0.660 0.416تشارك الصور 

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية يستخدمون  %100ويتضح كذلك أن نسبة 

،  RSSمنهم يستخدمون جالب الأخبار  %87.9، ونسبة   face bookالفيس بوك 
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من  %94.9، و نسبة  Cylopediaمنهم يتشاركون الموسوعات  %80.6ونسبة 

، ونسبة   face bookأفراد العينة طلاب الكليات النظرية يستخدمون الفيس بوك 

منهم يتشاركون  %69.9  ونسبة RSSمنهم يستخدمون جالب الأخبار  88.6%

 youمنهم يتشاركون مواقع الفيديو  %69.9، ونسبة  Cylopediaات الموسوع

tube. 

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة طلاب 

التفاعلية استخداما ، حيث كانت قيم  2الكليات العملية والنظرية في أكثر مواقع الويب 

فروق في كل من  الفيس بوك ، بينما كان بينهم  0.05غير دالة عند مستوى  2كا

face book   وتشارك الموسوعاتCylopedia   لصالح الكليات العملية حيث كانت

لصالح الكليات  you tube، وتشارك مواقع الفيديو  0.05عند مستوى   2قيم كا

 . 0.01دالة عند مستوى  2النظرية حيث كانت قيم كا

 :أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها -4

يوضح أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها( 11جدول )  

 إجمالي أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

وصول معظم أصدقائي يفضلون استخدامه وأستطيع ال

 إلى أكبر كم من الأصدقاء

242 80.7 1 112.853 0.001 

 0.001 12.000 5 60 180 سهولة استخدامه ولا يحتاج إلى مجهود

 لدى حب استطلاع للاطلاع على أسرار وشخصيات

 ومواقف مختلفة

187 62.3 4 18.253 0.001 

بار تشبع لدي الحاجة إلى المعرفة والاطلاع على الأخ

 الجديدة

174 58 6 7.680 0.01 

فيديوتحميل ألبومات الصور أو ملفات الموسيقى أو ال  210 70 3 48.00 0.001 

ترفيهتساعدني على قضاء وقت الفراغ والتسلية وال  172 57.3 7 6.453 0.05 

على  إرسال الرسائل للأصدقاء والمقربين والتعليق

 رسائلهم

216 72 2 58.080 0.001 

مةةن أفةراد العينةةة يفضةلون هةةذه المواقةةع  %80.7يتضةح مةةن الجةدول السةةابق  أن نسةبة 

استخدامه وأستطيع الوصةول إلةى أكبةر دون غيرها بسبب أن معظم أصدقائي يفضلون 

منهم يفضلونها  لإرسال الرسائل للأصدقاء والمقةربين  %72كم من الأصدقاء، ونسبة 

مةةنهم يفضةةلونها لتحميةةل ألبومةةات الصةةور أو  %70والتعليةةق علةةى رسةةائلهم ، ونسةةبة 

 ملفات الموسيقى أو الفيديو.

عينة فةي أسةباب تفضةيل هةذه كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد ال

 .0.05دالة عند مستوى دلالة اقل من  2المواقع دون غيرها ، حيث كانت قيم كا
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الفروق بين الجنسين في أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها:-)أ(4  

ذه أسباب تفضيل هفي الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 12جدول )

 المواقع دون غيرها

سبابالأ  

  نوعال

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

ون معظم أصدقائي يفضل

 استخدامه 

86 70.5 156 87.6 242 80.7 13.650 0.001 0.209 

سهولة استخدامه ولا 

 يحتاج إلى مجهود

82 67.2 98 55.1 180 60 4.458 0.05 0.121 

استطلاع لدى حب 

للاطلاع على أسرار 

وشخصيات ومواقف 

 مختلفة

67 54.9 120 67.4 187 62.3 4.815 0.05 0.126 

تشبع لدي الحاجة إلى 

المعرفة والاطلاع على 

 الأخبار 

69 56.6 105 59 174 58 0.176 0.675 - 

 تحميل ألبومات الصور

أو ملفات الموسيقى أو 

 الفيديو

75 61.5 135 75.8 210 70 7.115 0.01 0.152 

تساعدني على قضاء 

 وقت الفراغ والتسلية

 والترفيه

83 68 89 50 172 57.3 9.623 0.01 0.176 

اء إرسال الرسائل للأصدق

هموالتعليق على رسائل  

72 59 144 80.9 216 72 17.193 0.001 0.233 

دون مةةن أفةةراد العينةةة الةةذكور يفضةةلون هةةذه المواقةةع  %70.5ويتضةةح كةةذلك أن نسةةبة 

غيرها بسبب أن معظم أصدقائي يفضةلون اسةتخدامه وأسةتطيع الوصةول إلةى أكبةر كةم 

 من الأصدقاء .

والتةي توصةلت إلةى أن  Pew Enternet,2008نتائج هذه الدراسةة مةع نتةائج  واتفقت

من الشباب يستخدمون المواقع الالكترونية لكي يبقوا علةى اتصةال بأصةدقائهم ،  79%

 (  65) . يستخدمونها لكي يكونوا صداقات جديدة %49و

مةةنهم يفضةةلونها  لأنهةةا تسةةاعدهم علةةى قضةةاء وقةةت الفةةراغ والتسةةلية  %68ونسةةبة  

استخدامه ولا يحتاج إلى مجهةود ، و منهم يفضلونها سهولة  %67.2والترفيه ، ونسبة 

مةةن أفةةراد العينةةة الإنةةاث يفضةةلون هةةذه المواقةةع دون غيرهةةا بسةةبب أن  %87.6نسةةبة 

معظم أصدقائهم يفضلون استخدامها ويستطيعون الوصول إلى أكبر كم من الأصةدقاء، 

منهم يفضةلونها لإرسةال الرسةائل للأصةدقاء والمقةربين والتعليةق علةى  %80.9ونسبة 

مةةةةنهم يفضةةةةلونها لتحميةةةةل ألبومةةةةات الصةةةةور أو ملفةةةةات  %75.8م ، ونسةةةةبة رسةةةةائله

 الموسيقى أو الفيديو.
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كذلك يتضةح وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور والإنةاث فةي 

دالةةة عنةد مسةتوى أقةةل  2أسةباب تفضةيل هةذه المواقةةع دون غيرهةا ،حيةث كانةةت قةيم كةا

في عبارة تشةبع لةدي الحاجةة إلةى المعرفةة والاطةلاع ، بينما لم يكن بينهم فروق  0.05

 .. 0.05غير دالة عند مستوى   2على الأخبار الجديدة حيث كانت قيم كا

لمواقع الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في أسباب تفضيل هذه ا-)ب(4

 دون غيرها:

ي فة والنظرية طلاب الكليات العمليلدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 13جدول )

 أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها

سبابالأ  

  تعليمال

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

ون معظم أصدقائي يفضل

استخدامه وأستطيع 

 الوصول إلى أكبر كم من

 الأصدقاء

100 80.6 142 80.7 242 80.7 0.000 0.994 - 

سهولة استخدامه ولا 

 يحتاج إلى مجهود

72 58.1 108 61.4 180 60 0.330 0.566 - 

لدى حب استطلاع 

للاطلاع على أسرار 

وشخصيات ومواقف 

 مختلفة

82 66.1 105 59.7 187 62.3 1.297 0.255 - 

تشبع لدي الحاجة إلى 

المعرفة والاطلاع على 

 الأخبار الجديدة

72 58.1 102 58 174 58 0.00 0.985 - 

 تحميل ألبومات الصور

أو ملفات الموسيقى أو 

 الفيديو

82 66.1 128 72.7 210 70 1.508 0.219 - 

تساعدني على قضاء 

 وقت الفراغ والتسلية

 والترفيه

69 55.6 103 58.5 172 57.3 0.246 0.620 - 

اء إرسال الرسائل للأصدق

لى والمقربين والتعليق ع

 رسائلهم

88 71 128 72.7 216 72 0.112 0.738 - 

من طلاب الكليات العمليةة يفضةلون هةذه المواقةع دون  %80.6ويتضح كذلك أن نسبة 

غيرها لأن معظةم أصةدقائهم يفضةلون اسةتخدامها ويسةتطيعون الوصةول إلةى أكبةر كةم 

مةنهم يفضةلونها  لإرسةال الرسةائل للأصةدقاء والمقةربين  %71من الأصدقاء ، ونسةبة 

فضةلونها لتحميةل ألبومةات الصةور أو مةنهم ي %66.1والتعليق على رسةائلهم ، ونسةبة 

ملفات الموسيقى أو الفيديو، ولةدههم حةب اسةتطلاع للاطةلاع علةى أسةرار وشخصةيات 

من طلاب الكليات النظريةة يفضةلون هةذه المواقةع  %80.7ومواقف مختلفة ، في حين 
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دون غيرها لأن معظم أصدقائهم يفضلون اسةتخدامها ويسةتطيعون الوصةول إلةى أكبةر 

مةةةنهم يفضةةةلونها  لإرسةةةال الرسةةةائل للأصةةةدقاء  %72.7دقاء ، ونسةةةبة كةةةم مةةةن الأصةةة

مةنهم يفضةلونها لتحميةل ألبومةات  %72.7والمقربين والتعليةق علةى رسةائلهم   ونسةبة 

 الصور أو ملفات الموسيقى أو الفيديو.

كذلك يتضح عةدم وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة طةلاب 

في أسةباب تفضةيل هةذه المواقةع دون غيرهةا  حيةث  الكليات العملية والنظرية

 .0.05غير دالة عند مستوى  2كانت قيم كا

 مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع: -5

يوضح مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ( 14جدول )  

2كا الإجمالي مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع مستوى  

 المعنوية 

1د ح  
 % ك

 0.001 36.053 67.3 202 أثق

 32.7 98 لا أثق

 100 300 الجمــلة

 

مةةن أفةةراد العينةةة يثقةةون فةةي المعلومةةات  %67.3يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق أن نسةةبة 

 المقدمة عبر هذه المواقع.

الثقةة كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة فةي مةدى 

وهةي دالةة  36.053= 2في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ، حيث كانت قيمةة كةا

، ارتفةاع نسةبة أفةراد العينةة الةذين يثقةون فةي معلومةات هةذه 0.001عند مسةتوى دلالةة 

 المواقع.
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 الفروق بين الجنسين في مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع:-)أ(5

منندى الثقننة فنني فنني  الجنسننينلدلالننة الفننروق بننين  2مننة كننايوضننح قي( 15جنندول )

 معلومات هذه المواقع

  ثقةال

نوعال  

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

غير  0.971 0.001 67.3 202 67.4 120 67.2 82 أثق

 32.7 98 32.6 58 32.8 40 لا أثق دالة

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

 

 

يتضح من 

نسبة  الجدول السابق أن

أفراد من  67.2%

يثقون في العينة الذكور 

المعلومات المقدمة عبر 

نسبة  ، و هذه المواقع

أفراد من  67.4%

العينة الإناث يثقون في 

المعلومات المقدمة عبر 

 هذه المواقع 

في مدى الثقة بين الذكور والإناث كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

وهي غير   0.001=  2في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ، حيث كانت قيمة كا

 . 0.05دالة عند مستوى دلالة 

مات الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في مدى الثقة في المعلو-)ب(5

 المقدمة عبر هذه المواقع:

في  ب الكليات العملية والنظريةطلالدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 16جدول )

 مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع

ثقةال  

تعليمال  

2كا إجمالي نظري عملي مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

غير  0.261 1.262 67.3 202 69.9 123 63.7 79 أثق

 32.7 98 30.1 53 36.3 45 لا أثق دالة

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة
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ل يتضح من الجةدو

 نسةةةةةبة السةةةةابق أن

أفةراد من  63.7%

 العينةةةةةة بالكليةةةةةات

ي يثقةةون فةةالعمليةةة 

 المعلومات المقدمة

 ،عبر هذه المواقع 

 %69.9نسةةةةةةبة  و

أفةةةراد العينةةةة مةةةن 

 يةةةةبالكليةةةات النظر

يثقةةةةةةةةةةةون فةةةةةةةةةةةي 

 المعلومات المقدمة

.عبر هذه المواقع   

بين الكليات العملية والنظرية في كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

 1.262=  2مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ، حيث كانت قيمة كا

  0.05وهي غير دالة عند مستوى دلالة 

 :  2.0أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب -6

   2.0يوضح أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب( 17جدول )

 إجمالي   2.0أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 0.001 67.213 2 73.7 221 أهتم بالأغاني والموسيقى والنكتة

دأهتم بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد الميلا  187 62.3 6 18.253 0.001 

 0.001 91.853 1 77.7 233 أهتم بأمور الصداقة

اهتم بالموضوعات الاجتماعية ذات الاهتمام  

 المحلي المشترك

175 58.3 8 8.333 0.01 

اياأطرح آراء وأفكار خاصة بي تجاه مختلف القض  192 64 5 23.520 0.001 

ةأهتم بمتابعة الأخبار المعيشية والاقتصادي غير  0.248 1.333 9 53.3 160 

 دالة

 0.001 30.720 4 66 198 أهتم بالموضوعات والقضايا السياسية

أهتم بالموضوعات الدينية   177 59 7 9.720 0.01 

اهتم بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار 

 الحوادث

203 67.7 3 37.453 0.001 

من أفراد العينة يهتمون بأمور  %77.7من الجدول السابق  أن نسبة  يتضح

 %67.7يهتمون بالأغاني والموسيقى والنكتة ، ونسبة   %73.7الصداقة ، في مقابل 

 يهتمون بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث.
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كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في أهم 

دالة عند مستوى  2، حيث كانت قيم كا 2.0مات المشتركة على مواقع الويبالاهتما

، فيماعدا  أهتم بمتابعة الأخبار المعيشية والاقتصادية لم يكن  0.01دلالة اقل من 

 . 0.05هناك فروق عند مستوى  

 :  2.0الفروق بين الجنسين في أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب-)أ(6

أهم الاهتمامات المشتركة في الجنسين لدلالة الفروق بين  2يمة كاق (18جدول )

   2.0على مواقع الويب

هتماماتالا  

  نوعال

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

الاهتمام بالأغاني 

 والموسيقى والنكتة

95 77.9 126 70.8 221 73.7 1.872 0.171 - 

الاهتمام بالأمور 

الشخصية والأقارب 

 وأعياد الميلاد

77 63.1 110 61.8 187 62.3 0.053 0.817 - 

الاهتمامات بأمور 

 الصداقة

95 77.9 138 77.5 233 77.7 0.005 0.945 - 

مناقشة الموضوعات  

 ذات الاهتمام المشترك

71 58.2 104 58.4 175 58.3 0.002 0.968 - 

آراء خاصة بي أطرح 

 تجاه مختلف القضايا

72 59 120 67.4 192 64 2.216 0.137 - 

أهتم بمتابعة الأخبار 

ةالمعيشية والاقتصادي  

83 68 77 43.3 160 53.3 17.851 0.001 0.237 

الاهتمام بالموضوعات 

 والقضايا السياسية

81 66.4 117 65.7 198 66 0.014 0.905 - 

الاهتمام بالموضوعات 

 الدينية

82 67.2 95 53.4 177 59 5.734 0.05 0.137 

الاهتمام بالموضوعات 

بار الفنية والرياضية وأخ

 الحوادث

93 76.2 110 61.8 203 67.7 6.891 0.01 0.150 

مةةن أفةةراد العينةةة الةةذكور يهتمةةون بةةأمور  %77.9ويتضةةح كةةذلك أن نسةةبة 

 %76.2والموسةةةيقى والنكتةةةة ، و الاهتمةةةام بالأغةةةاني  %77.9الصةةةداقة ، فةةةي مقابةةةل 

مةن أفةراد  %77.5يهتمون بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث ، و نسبة 

يهتمةةةون بالأغةةةاني  %70.8العينةةةة الإنةةةاث يهتمةةةون بةةةأمور الصةةةداقة ، فةةةي مقابةةةل 

يطرحةةةون آراء وأفكةةةار خاصةةةة بهةةةم تجةةةاه مختلةةةف  %67.4والموسةةةيقى والنكتةةةة ، و

 القضايا.

والتةي توصةلت  Ali Salman  (2015)نتائج هذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة  واتفقت

إلةى انخفةاض مشةاركة الشةباب فةةي القضةايا الاجتماعيةة والبيئيةة والسياسةية ، حيةةث أن 
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الشباب أكثةر مةيلا لاسةتخدام وسةائل التواصةل الاجتمةاعي للترفيةه ، وأوصةت الدراسةة 

د للتواصةةةل مةةةع قةةةادة المجتمةةةع بضةةةرورة اسةةةتخدام الشةةةباب لوسةةةائل الإعةةةلام الجديةةة

 (  66)  والسياسيين والتعليق على القضايا المتعلقة ببناء الدولة

 Khalil Ahmad& Karim Sajjad Sheikhمع نتائج دراسة  كما اتفقت

والتي أكدت الحاجة إلى تشاركية الشباب المدنية والسياسية المؤسسية أكثر (2013)

 (67) نكت والفنمن الاهتمام بالأغاني والموسيقى وال

كةةذلك يتضةةح عةةدم وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين أفةةراد العينةةة الةةذكور والإنةةاث فةةي أهةةم 

 0.05غيةر دالةة عنةد مسةتوى  2، حيث كانت قيمة كةا  2.0اهتماماتهم المشتركة على مواقع الويب

دية  وكةةذلك ، بينمةةا كةةان بيةةنهم فةةروق فةةي كةةل مةةن  أهتمةةامهم  بمتابعةةة الأخبةةار المعيشةةية والاقتصةةا

اهتمامهم بالموضوعات الدينية و الفنيةة والرياضةية وأخبةار الحةوادث لصةالح الةذكور حيةث كانةت 

 .. 0.05دالة عند مستوى دلالة اقل من  2قيم كا

الفننروق بننين طننلاب الكليننات العمليننة والنظريننة فنني أهننم الاهتمامننات المشننتركة -)ب(6

 :  2.0على مواقع الويب

فني طلاب الكليات العملينة والنظرينة لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 19جدول )

   2.0أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب

هتماماتالا  

  تعليمال

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

قى أهتم بالأغاني والموسي

 والنكتة

81 65.3 140 79.5 221 73.7 7.586 0.01 0.157 

 أهتم بالأمور الشخصية

 والأقارب وأعياد الميلاد

77 62.1 110 62.5 187 62.3 0.005 0.943 - 

 0.196 0.001 12.003 77.7 233 84.7 149 67.7 84 أهتم بأمور الصداقة

أناقش الموضوعات 

الاجتماعية ذات الاهتمام 

 المحلي المشترك

77 62.1 98 55.7 175 58.3 1.232 0.267 - 

أطرح آراء وأفكار 

 خاصة بي تجاه مختلف

 القضايا

75 60.5 117 66.5 192 64 1.134 0.287 - 

أهتم بمتابعة الأخبار 

ةالمعيشية والاقتصادي  

53 42.7 107 60.8 160 53.3 9.526 0.01 0.175 

أهتم بالموضوعات 

 والقضايا السياسية

72 58.1 126 71.6 198 66 5.931 0.05 0.139 

الاهتمام بالموضوعات 

 الدينية

62 50 115 65.3 177 59 7.077 0.01 0.152 

ية أهتم بالموضوعات الفن

والرياضية وأخبار 

 الحوادث

77 62.1 126 67.7 203 67.7 2.997 0.083 - 
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من أفراد العينة طلاب الكليات العملية  %67.7كذلك أن نسبة  ويتضح

يهتمون بالأغاني والموسيقى والنكتة ، و  %65.3يهتمون بأمور الصداقة   في مقابل 

 %62.1يهتمون بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث ، ونسبة  62.1%

منهم يناقشون  %62.1يهتمون بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد الميلاد   و 

من أفراد  %84.7الموضوعات الاجتماعية ذات الاهتمام المحلي المشترك ، و نسبة 

يهتمون بالأغاني  %79.5العينة طلاب الكليات النظرية يهتمون بأمور الصداقة ، و 

 يهتمون بالموضوعات والقضايا السياسية. %71.6والموسيقى والنكتة، و 

لة إحصائية بين أفراد العينة طلاب الكليات كذلك يتضح وجود فروق ذات دلا

لصالح الكليات  2.0العملية والنظرية في أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب

  بينما لم يكن بينهم فروق 0.05دالة عند مستوى أقل  2النظرية   حيث كانت قيمة كا

مناقشة في كل من  الاهتمام بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد الميلاد و 

الموضوعات الاجتماعية ذات الاهتمام المحلي المشترك و أطرح آراء وأفكار خاصة 

بي تجاه مختلف القضايا والاهتمام بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث    

 .. 0.05غير عند مستوى   2حيث كانت قيم كا

 :  2.0أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب  -7

    2.0يوضح أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب ( 20جدول )

بها  أهم المضامين التي تتابعها وتهتم

2.0على مواقع الويب   

 إجمالي

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 0.001 58.080 3 72 216 مضمون إخباري  

غير دالة 0.356 0.853 5 52.7 158 مضمون تحليلي    

 0.001 115.320 1 81 243 مضمون تثقيفي

غير دالة 0.204 1.613 6 46.3 139 مضمون نقدي    

 0.001 32.013 4 66.3 199 مضمون رقابي  

 0.001 81.150 2 76 228 مضمون ترفيهي  

من أفراد العينة يتابعون ويهتمون  %81يتضح من الجدول السابق أن 

منهم يتابعون  %76التفاعلية، ونسبة  2.0على مواقع الويب بالمضمون التثقيفي 

منهم يتابعون المضمون الإخباري، ونسبة  %72المضمون الترفيهي، ونسبة 

 منهم يتابعون المضمون الرقابي . 66.3%

كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين أفةةراد العينةةة فةةي أهةةم 

 2، حيةث كانةت قةيم كةا 2.0ى مواقةع الويةب المضامين التي يتابعونها ويهتمون بها علة

، فيما عدا  مضمون تحليلي  و مضمون نقدي  لةم يكةن هنةاك  0.001دالة عند مستوى 

   0.05فروق عند مستوى  
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والتةي Smith Karen Louise (2013)نتائج هذه الدراسة مع نتةائج دراسةة  واتفقت

توصةةةلت إلةةةى أن الانترنةةةت بخصائصةةةها الاجتماعيةةةة وفةةةرت وسةةةيلة بديلةةةة لمشةةةاركة 

المواطنين ، وجعلتهم أكثر انفتاحا واندماجا ، كما أوضحت الدراسة إلةى إن المةواطنين 

يستخدمون مزيجةا متكةاملا مةن وسةائل الاعةلام الجديةد كنوافةذ سياسةية متعةددة لتعزيةز 

  (68) الانفتاح والمشاركة 

 :  2.0الفروق بين الجنسين في أهم المضامين التي يهتمون بها على مواقع الويب -()أ7

أهم المضامين التي يتابعونها في الجنسين لدلالة الفروق بين  2قيمة كا( 21جدول )

 2.0على الويب 
مضامينال  

  نوعال

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 - 0.572 0.320 72 216 70.8 126 73.8 90 مضمون إخباري  

 - 0.176 1.830 52.7 158 49.4 88 57.4 70 مضمون تحليلي  

 - 0.252 1.310 81 243 83.1 148 77.9 95 مضمون تثقيفي

 - 0.127 2.328 46.3 139 42.7 76 51.6 63 مضمون نقدي  

 - 0.140 2.173 66.3 199 69.7 124 61.5 75 مضمون رقابي  

 0.146 0.05 6.522 76 228 70.8 126 83.6 102 مضمون ترفيهي  

من أفراد العينة الذكور يتابعون ويهتمون  %83.6ويتضح كذلك أن نسبة 

منهم يتابعون  %77.9التفاعلية ، و  2.0بالمضمون الترفيهي على مواقع الويب 

منهم يتابعون المضمون الإخباري  ، ونسبة  %73.8المضمون التثقيفي ، ونسبة 

من أفراد العينة الإناث  %83.1منهم يتابعوا المضمون الرقابي، و نسبة  61.5%

 %70.8التفاعلية، ونسبة  2.0يتابعوا ويهتموا بالمضمون التثقيفي على مواقع الويب 

خباري ، منهم يتابعوا المضمون الإ %70.8منهم يتابعوا المضمون الترفيهي ، ونسبة 

 منهم يتابعوا المضمون الرقابي. %69.7ونسبة 

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة الذكور 

، حيث 2.0والإناث في أهم المضامين التي يتابعونها ويهتمون بها على مواقع الويب 

ضمون ، بينما كان بينهم فروق في م 0.05غير دالة عند مستوى  2كانت قيم كا

 .. 0.05عند مستوى   2ترفيهي  لصالح الذكور حيث كانت قيم كا

Wang, Shih Fan falseواتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

,2016)Steve أن الذكور أكثر استهلاكا ومشاركة للأخبار  ( ، والتي توصلت إلى

 .(69)  ذات الطابع الترفيهي أما الإناث فهم أكثر استهلاكا للأخبار الجادة

 Alex Hillsberg واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة قام كلّ من

بدراسة حول من يستخدم مواقع  financesonline من موقع David Adelmanو

النساء أو الرجال. وقد أظهرت الدراسة أنّ النساء لا يستخدمن فقط هذه أكثر:  2الويب

المواقع بشكل أكبر من الرجال  وانما بطرق متعددة ، والنساء يقمن بمشاركة الأخبار 

 .(  70)  الاجتماعية ، في حين أن الذكور يقمن بمشاركة أخبار الفن والرياضة

http://mplb.ekb.eg/MuseProxyID=1104/MuseSessionID=0811j1rbb/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/WANG,+SHIH+FAN+STEVE/$N?accountid=178282
http://mplb.ekb.eg/MuseProxyID=1104/MuseSessionID=0811j1rbb/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/WANG,+SHIH+FAN+STEVE/$N?accountid=178282
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نظرية في أهم المضامين التي الفروق بين طلاب الكليات العملية وال-)ب(7

 :2.0يتابعونهاعلى الويب 

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 22جدول )

 2.0أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب 
مضامينال  

  تعليمال

 

 عملي 

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 - 0.552 0.354 72 216 73.3 129 70.2 87 مضمون إخباري  

 - 0.086 2.944 52.7 158 56.8 100 46.8 58 مضمون تحليلي  

 - 0.304 1.057 81 243 83 146 78.2 97 مضمون تثقيفي

 0.205 0.001 13.202 46.3 139 55.1 97 33.9 42 مضمون نقدي  

 0.304 0.001 30.482 66.3 199 79 139 48.4 60 مضمون رقابي  

 - 0.629 0.233 76 228 75 132 77.4 96 مضمون ترفيهي  

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية  %78.2ويتضح كذلك أن نسبة 

التفاعلية ، ونسبة  2.0يتابعون ويهتمون بالمضمون التثقيفي على مواقع الويب 

منهم يتابعوا المضمون  %70.2يتابعوا المضمون الترفيهي ، ونسبة منهم  77.4%

من أفراد  %83منهم يتابعوا المضمون الرقابي ، و نسبة  %48.4الإخباري ، ونسبة 

العينة طلاب الكليات النظرية يتابعون ويهتمون بالمضمون التثقيفي على مواقع الويب 

منهم  %79ون الترفيهي ، ونسبة منهم يتابعون المضم %75التفاعلية ، ونسبة  2.0

 منهم يتابعون المضمون الإخباري  . %73.3يتابعون المضمون الرقابي ، ونسبة 

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة طلاب 

الكليات العملية والنظرية في أهم المضامين التي يتابعونها ويهتمون على مواقع الويب 

، بينما كان بينهم فروق في كل  0.05غير دالة عند مستوى  2نت قيم كا، حيث كا 2.0

 . 0.001عند مستوى   2من  مضمون نقدي  و مضمون رقابي  حيث كانت قيم كا

:التفاعلية  2.0نمط استخدامك لمواقع الويب  -8  

التفاعلية 2.0يوضح نمط استخدامك لمواقع الويب ( 23جدول )  

التفاعلية 2.0 نمط استخدامك لمواقع الويب  إجمالي 

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 0.001 46.413 1 69.7 209 أتابع ما ينشر وأتداول أي مواد على الموقع

ة أنتج مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمي

 وسياسية 

غير  0.299 1.080 5 47 141

 دالة

وفنية ية أتابع ما ينشر وأنتج مضامين مختلفة موسيق

 وعلمية وتربوية وسياسية

197 65.7 2 29.453 0.001 

 0.01 7.680 4 58 174 أتابع ما ينشر وأدعو الآخرين للمتابعة

امينأتابع وأدعو الآخرين للمشاركة في إنتاج المض  183 61 3 14.520 0.001 
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من أفراد العينة كان نمط  %69.7يتضح من الجدول السابق  أن نسبة 

التفاعلية متابعة ما ينشر وتداول أي مواد على الموقع ،  2.0لمواقع الويب استخدامهم 

منهم يتابعون ما ينشر وينتجون مضامين مختلفة موسيقية وفنية  %65.7ونسبة 

منهم يتابعون ويدعون الآخرين للمشاركة  %61وعلمية وتربوية وسياسية ، ونسبة 

 في إنتاج المضامين .

لالة إحصائية بين أفراد العينة في نمط كذلك يتضح وجود فروق ذات د

دالة عند مستوى دلالة  2التفاعلية ، حيث كانت قيم كا 2.0استخدامهم لمواقع الويب 

، فيما عدا انتاج مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وسياسية  0.01اقل من 

 . 0.05لعرضها على الموقع لم يكن هناك فروق عند مستوى  

 التفاعلية: 2.0الجنسين في نمط استخدامك لمواقع الويب الفروق بين -)أ( 8

اقع نمط استخدامك لموفي الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 24جدول )

التفاعلية 2.0الويب   

نمطال  

  وعالن

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

أي  ينشر وأتداول أتابع ما

 مواد على الموقع

92 75.4 117 65.7 209 69.7 3.209 0.073 - 

 أنتج مضامين مختلفة

ة موسيقية وفنية وعلمي

 وسياسية 

57 46.7 84 47.2 141 47 0.006 0.936 - 

أتابع ما ينشر وأنتج 

قية مضامين مختلفة موسي

ة وفنية وعلمية وتربوي

 وسياسية

65 53.3 132 74.2 197 65.7 13.996 0.001 0.211 

أتابع ما ينشر وأدعو 

 الآخرين للمتابعة

84 68.9 90 50.6 174 58 9.941 0.01 0.179 

أتابع وأدعو الآخرين 

للمشاركة في إنتاج 

 المضامين

71 58.2 112 62.9 183 61 0.679 0.410 - 

من أفراد العينة الذكور كةان نمةط اسةتخدامهم  %75.4ويتضح كذلك أن نسبة 

التفاعليةةة متابعةةة مةةا ينشةةر وتةةداول أي مةةواد علةةى الموقةةع ، ونسةةبة  2.0لمواقةةع الويةةب 

مةةةنهم  %58.2مةةةنهم يتةةةابعوا مةةةا  ينشةةةر ودعةةةوة الآخةةةرين للمتابعةةةة، ونسةةةبة  68.9%

مةن أفةراد  %74.2يتابعون ويدعون الآخرين للمشاركة في إنتةاج المضةامين، و نسةبة 

التفاعليةة متابعةة مةا ينشةر وانتةاج  2.0الويب  العينة الإناث كان نمط استخدامهم لمواقع

مةةنهم  %65.7ونسةةبة ، مضةةامين مختلفةةة موسةةيقية وفنيةةة وعلميةةة وتربويةةة وسياسةةية
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مةةنهم يتةةابعون  %62.9يتةةابعوا مةةا ينشةةر ويتةةداولون أي مةةواد علةةى الموقةةع ، ونسةةبة 

 ويدعون الآخرين للمشاركة في إنتاج المضامين .

كذلك يتضح  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور 

غيةر  2التفاعليةة ، حيةث كانةت قةيم كةا 2.0والإناث في نمط اسةتخدامهم لمواقةع الويةب 

، بينما كةان بيةنهم فةروق فةي كةل مةن  متابعةة مةا ينشةر وإنتةاج  0.05دالة عند مستوى 

وية وسياسية  لصةالح الإنةاث حيةث كانةت مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وترب

..  و متابعة ما ينشةر ودعةوة الآخةرين للمتابعةة 0.001دالة عند مستوى دلالة   2قيم كا

 .. 0.01دالة عند مستوى دلالة   2لصالح الذكور حيث كانت قيم كا

الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في نمط استخدامك لمواقع الويب -)ب(8

 فاعلية:الت 2.0

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 25جدول )

 التفاعلية 2.0نمط استخدامك لمواقع الويب 

نمطال  

  تعليمال

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

ي أتابع ما ينشر وأتداول أ

على الموقعمواد   

75 60.5 134 76.1 209 69.7 8.434 0.01 0.165 

أنتج مضامين مختلفة 

 موسيقية وفنية وعلمية

وسياسية لعرضها على 

 الموقع

53 42.7 88 50 141 47 1.538 0.215 - 

أتابع ما ينشر وأنتج 

ية مضامين مختلفة موسيق

 وفنية وعلمية وتربوية

 وسياسية

78 62.9 119 67.6 197 65.7 0.716 0.397 - 

أتابع ما ينشر وأدعو 

 الآخرين للمتابعة

60 48.4 114 64.8 174 58 8.018 0.01 0.161 

أتابع وأدعو الآخرين 

للمشاركة في إنتاج 

 المضامين

63 50.8 120 68.2 183 61 9.232 0.01 0.173 

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية كان  %62.9ويتضح كذلك أن نسبة 

التفاعلية متابعة ما ينشر وانتاج مضامين مختلفة  2.0نمط استخدامهم لمواقع الويب 

منهم يتابعون ما ينشر  %60.5موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية ، ونسبة 

منهم يتابعون ويدعون الآخرين  %50.8ويتداولوا أي مواد على الموقع ، ونسبة 

من أفراد العينة طلاب الكليات  %76.1للمشاركة في إنتاج المضامين ، و نسبة 

التفاعلية متابعة ما ينشر وتداول أي  2.0النظرية كان نمط استخدامهم لمواقع الويب 

منهم يتابعون ويدعون الآخرين للمشاركة في  %68.2مواد على الموقع ، ونسبة 
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منهم يتابعون ما ينشر وينتجون مضامين مختلفة  %67.6لمضامين ، ونسبة إنتاج ا

 موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية.

بأن هذه نتيجة منطقية حيث أن مشاركة المضامين تعمل على  وتفسر الباحثة

تمكين الأفراد وتوسيع فرص تواصلهم من خلال وسائل الإعلام الشخصية "اليوتيوب 

ه الوسائل الإعلامية التفاعلية أن تحول المتلقي من جمهور سلبي إلى " واستطاعت هذ

 .(  71)  جمهور نشط ومنتج للمحتوى

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين طلاب الكليات العملية 

التفاعلية لصالح الكليات النظرية ،  2.0والنظرية في نمط استخدامهم لمواقع الويب 

، بينما لم يكن بينهم فروق في كل من  0.05دالة عند مستوى أقل  2حيث كانت قيم كا

وسياسية لعرضها على الموقع و يتابعون أنتج مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية 

ما ينشر وينتجون مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية حيث 

 .. 0.05غير عند مستوى   2كانت قيمة كا

 :أهم أشكال المشاركة التي يستخدمونها في إنتاج المضامين الإعلامية -9

 يستخدمونها في إنتاج المضامينأهم أشكال المشاركة التي يوضح ( 26جدول )

300الإعلامية ن=  
الوسط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

هالاتجا  

 % ك % ك % ك

رة أهتم بتقييم الموضوعات المنشو 

 وإبداء إعجابي بها .

 دائما 2.44 10.3 31 35 105 54.7 164

أهتم بالتعليق على الموضوعات 

 المنشورة .

 أحيانا 2.28 15.3 46 41.7 125 43 129

التفاعل اعمل على توفير بيئة للنقاش و

 وطرح الآراء .

 أحيانا 2.27 12.7 38 47.7 143 39.7 119

راجعة توليد الأفكار وتقديم التغذية ال

 لتعزيز الصداقات.

 أحيانا 2.29 16.3 49 37.7 113 46 138

أهتم بمشاركة الآخرين في 

 الموضوعات المنشورة 

 أحيانا 2.32 12 36 44.3 133 43.7 131

ير تبادل الإبداعات مع الآخرين وتطو

 المهارات الفنية .

 أحيانا 2.26 20.3 61 33.7 101 46 138

اطلع على صفحات المستخدمين  

 الآخرين فقط.

 أحيانا 2.16 22.3 67 39.3 118 38.3 115

اسهل المناقشات التفاعلية بين 

 المشاركين والباحثين 

 أحيانا 2.23 18 54 41.7 125 40.3 121

 القدرة على الطرح الجريء للأحداث

 الداخلية والخارجية .

 أحيانا 2.09 27.3 82 36 108 36.7 110

ين مشاركة الآخرين وصفحات المعجب  أحيانا 2.33 11.7 35 43.7 131 44.7 134 

ة رسة الهوايات والألعاب الرياضيمما  دائما 2.45 10.3 31 34.3 103 55.3 166 

ية مشاركة الآخرين الأنشطة الترفيه

 والهوايات .

 دائما 2.41 11.7 35 35.7 107 52.7 158
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/  1+ ك نادرا*  2+  ك احيانا* 3تم حساب الوسط المرجح من ضرب  ك  دائما * 

300 

 دائما 3-2.34احيانا ومن  2.33- 1.67نادرا ومن  1.66الى  1ومن 

 

المشاركة التي يستخدمها أفراد يتضح من الجدول السابق أن أهم أشكال 

العينة في إنتاج المضامين الإعلامية هي ممارسة  الهوايات والألعاب الرياضية 

،  2.44، و تقييم الموضوعات المنشورة وإبداء إعجابهم بها بمتوسط  2.45بمتوسط 

 .2.41ومشاركة  الآخرين الأنشطة الترفيهية والهوايات بمتوسط 

والتةي طبقةت  Ali Salman  (2015)سةة مةع نتةائج دراسةة نتةائج هةذه الدراواتفقنت 

، وتوصةةلت  25-18مفةردة تتةةراوح أعمةارهم بةين  1182علةى عينةة عشةةوائية قوامهةا 

من أفةراد العينةة لةديهم حسةاب علةى مواقةع التواصةل الاجتمةاعي ،  %89الدراسة إلى 

البيئيةة كما توصلت الدراسةة إلةى انخفةاض مشةاركة الشةباب فةي القضةايا الاجتماعيةة و

، وسائل التواصل الاجتمةاعي للترفيةهوالسياسية ، حيث أن الشباب أكثر ميلا لاستخدام 

وأوصت الدراسة بضرورة استخدام الشباب لوسائل الإعةلام الجديةد للتواصةل مةع قةادة 

 ( 72)  المجتمع والسياسيين والتعليق على القضايا المتعلقة ببناء الدولة

أهم أشكال المشاركة التي تستخدمها في إنتاج  الفروق بين الجنسين في -)أ(9

 المضامين الإعلامية:

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإناث 27جدول ) 

 أهم أشكال المشاركة التي تستخدمها في إنتاج المضامين الإعلاميةفي 

متغيرال  

نوعال  

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د. ح   

 ع م ع م

مها أهم أشكال المشاركة التي تستخد

 في إنتاج المضامين الإعلامية

غير دالة 0.437 0.778 4.863 27.3 5.074 27.8  

 يتضح من الجدول السابق :

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات الذكور والإناث في أهم 

إنتاج المضامين الإعلامية ، حيث كانت أشكال المشاركة التي يستخدمها أفراد العينة 

 .0.05قيمة )ت( غير دالة عند مستوى 

بةةأن جميةةع أفةةراد العينةةة " الةةذكور والإنةةاث " يهتمةةون بمشةةاركة  وتفسننر الباحثننة ذلننك

الآخةةةرين فةةةي الموضةةةوعات المنشةةةورة ، وتبةةةادل الإبةةةداعات مةةةع الآخةةةرين وتطةةةوير 

 مين الآخرين فقط.المهارات الفنية ،  والاطلاع على صفحات المستخد
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الفروق بين طلاب الكلينات العملينة والنظرينة فني أهنم أشنكال المشناركة التني  -)ب(9

 تستخدمها في إنتاج المضامين الإعلامية:

( يوضح قيمنة )ت( لدلالنة الفنروق بنين متوسنطي درجنات طنلاب الكلينات 28جدول ) 

إنتناج المضننامين أهنم أشنكال المشناركة التني يسنتخدمونها فني العملينة والنظرينة فني 

 الإعلامية .
 متغيرال

 تعليمال

 عملي

 124ن=

 نظري

 176ن=

 الدلالة ت

 298د.ح 

 ع م ع م

أهم أشةكال المشةاركة التييسةتخدمونها 

 في إنتاج المضامين الإعلامية

 غير دالة 0.503 0.670- 5.542 27.7 3.961 27.3

 يتضح من الجدول السابق :

إحصائية بةين متوسةطي درجةات طةلاب الكليةات عدم وجود فروق ذات دلالة 

العمليةةة والنظريةةة فةةي أهةةم أشةةكال المشةةاركة التةةي تسةةتخدمونها فةةي إنتةةاج المضةةامين 

 .0.05الإعلامية ، حيث كانت قيمة )ت( غير دالة عند مستوى 
 :الاتجاه نحوا استخدام الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية -10

الاتجنناه نحننوا اسننتخدام الوسننائط المتعننددة فنني إنتنناج المضننامين يوضننح ( 29جنندول )

 300الإعلامية ن=
الوسط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

هالاتجا  

 % ك % ك % ك

قشةةةةةة عةةةةةرض أشةةةةةرطة فيةةةةةديو ومنا-1

محتواهةةةةةةا حةةةةةةول موضةةةةةةةوعات 

 مختلفة 

 أحيانا 2.20 23.7 71 32.3 97 44 132

تبةةادل اهةةتم بتكنولوجيةةا الفوتوشةةوب  -2

البرمجيةةات الحةةرة علةةى الانترنةةت 

. 

 أحيانا 2.06 34.7 104 25 75 40.3 121

وضةةةةةةةةع الأغةةةةةةةةاني والموسةةةةةةةةيقى  -3

والفيةةديوهات المسةةلية والترفيهيةةة 

. 

 أحيانا 2.29 15.7 47 39 117 45.3 136

أهةتم بوضةع شةرائط مصةورة ضةةمن -4

الموضةةوعات التةةي أنشةةرها علةةى 

 الموقع .

 أحيانا 2.10 22.3 67 45.3 136 32.3 97

أهةةةةتم بوضةةةةع صةةةةور فوتوغرافيةةةةة -5

  وأخبار وموضوعات تكنولوجية

 أحيانا 2.12 23.3 70 41.7 125 35 105

أنةةةةةتج ملفةةةةةات صةةةةةوتية وتحميلهةةةةةا -6

الكترونيةةةةةةةةا ومشةةةةةةةةاركتها مةةةةةةةةع 

 الآخرين 

 أحيانا 2.17 27 81 29 87 44 132

أهةةةةتم بوضةةةةع روابةةةةط ووصةةةةلات  -7

أرشةةةةةيفية ضةةةةةمن الموضةةةةةوعات 

 التي أنشرها 

 أحيانا 2.12 25.3 76 37 111 37.7 113

انيةةةة ضةةةمن أهةةةتم بوضةةةع رسةةةوم بي -8

 الموضوعات التي أنشرها 

 أحيانا 1.99 36.7 110 27.3 82 36 108
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أهةةةةةةةتم بالتنويةةةةةةةه عةةةةةةةن الأحةةةةةةةداث -9

والأخبةةةةةار القادمةةةةةة مةةةةةن خةةةةةلال 

النصةةوص والتنبيهةةات الإخباريةةة 

. 

 أحيانا 2.14 23.3 70 39 117 37.7 113

أهةةةتم بوضةةةع عناصةةةر جرافيكيةةةة  -10

نشةةةةةطة توضةةةةةح المعنةةةةةى الةةةةةذي 

 أقصده .

 أحيانا 2.01 27.3 82 44.3 133 28.3 85

اهةةةةةةتم بوضةةةةةةع رسةةةةةةوم سةةةةةةاخرة  -11

الفكةةةةةةرة التةةةةةةي متحركةةةةةةة تخةةةةةةدم 

 أوصلها للآخرين .

 أحيانا 2.21 17.7 53 44 132 38.5 115

أدرج خلفيةةةةةةةةةةةةةات معلوماتيةةةةةةةةةةةةةة  -12

وقصةص إخباريةة عةن الموضةوع 

 الذي أتحدث فيه

 أحيانا 2.22 15.7 47 46.3 139 38 114

يتضح من الجدول السابق أن أهم الوسائط المتعددة التي يستخدمها أفراد 

 2.29والموسيقى والفيديوهات المسلية والترفيهية بمتوسط العينة هي وضع الأغاني 

ووضع رسوم ساخرة  2.22وإدراج خلفيات معلوماتية وقصص إخبارية بمتوسط 

وعرض أشرطة فيديو  2.21متحركة تخدم الفكرة التي أوصلها للآخرين بمتوسط 

وانتاج ملفات صوتية  2.20ومناقشة محتواها حول موضوعات مختلفة بمتوسط 

 .2.17يلها الكترونيا ومشاركتها مع الآخرين بمتوسط وتحم

  Renata  Chiaraواتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

Marchione, B.A.(2009)  الثقافة التشاركية والتجديد في عصر الثورة الرقمية

والتي توصلت إلى فكرة الواقع البديل تنطوي على استخدام الوسائط المتعددة على 

وسائل الإعلام المتعددة ومشاركة المحتوى والتفاعل مع آخرين عن طريق منصات 

التليفزيون والانترنت والعاب الفيديو والكتب والإعلانات المطبوعة عبر شبكة 

استطاعت أن تحول مستهلكي  2.0الانترنت، حيث توصلت إلى أن مواقع الويب 

 .(  73)  المضامين الإعلامية إلى منتجين

بين الجنسين في الاتجاه نحنوا اسنتخدام الوسنائط المتعنددة فني إنتناج  الفروق -)أ(10

 المضامين الإعلامية:

( يوضح قيمة )ت(لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإناث 30جدول )

 الاتجاه نحوا استخدام الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلاميةفي 

متغيرال  

نوعال  

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

الاتجاه نحوا استخدام الوسائط 

المتعددة في إنتاج المضامين 

 الإعلامية

26.6 6.348 25 5.692 2.196 0.05 

 يتضح من الجدول السابق :
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وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسةطي درجةات الةذكور والإنةاث فةي 

المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية لصالح الةذكور ، الاتجاه نحوا استخدام الوسائط 

 .0.05حيث كانت قيمة )ت( دالة عند مستوى 

ذلةك بةأن الةذكور لةديهم مهةارات عاليةة فةي اسةتخدام الوسةائط  وتفسر الباحثنة

والرسةةةومات السةةاخرة والمتحركةةةة ولقطةةات الفيةةةديو ،  المتعةةددة كالصةةةوت والصةةورة

وإنتةاج ملفةات صةوتية وتحميلهةا الكترونيةا ، وعةرض والمؤثرات الصةوتية والحركيةة 

 أشرطة فيديو ومناقشة محتواها مع آخرين .

الفننروق بننين طننلاب الكليننات العمليننة والنظريننة فنني الاتجنناه نحننوا اسننتخدام  -)ب(10

 الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية:

طلاب الكليات  ( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات31جدول )

الاتجاه نحوا استخدام الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين العملية والنظرية في 

 الإعلامية

متغيرال  

تعليمال  

  عملي

124ن=  

  نظري

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

الاتجاه نحو استخدام الوسائط 

المتعددة في إنتاج المضامين 

 الإعلامية

23.9 4.679 26.8 6.552 -4.102  0.001 

 يتضح من الجدول السابق :

وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين متوسةةطي درجةةات طةةلاب الكليةةات 

الاتجناه نحنوا اسنتخدام الوسنائط المتعنددة فني إنتناج المضننامين العمليةة والنظريةة فةي 

لصالح طلاب الكليةات النظريةة ، حيةث كانةت قيمةة )ت( دالةة عنةد مسةتوى   الإعلامية

0.001 . 

بأن طةلاب الكليةات النظريةة يكةون لةديهم وقةت أكثةر مةن  وتفسر الباحثة ذلك

طلاب الكليات العملية والذي يمكنهم من جمع الأخبار والتقاط الصةور ومقةاطع الفيةديو 

ويساهم بآراء وتعليقات وتحليلات ويقوم بنشر إنتاجه مةن خةلال مةا يقةوم بإنشةائه علةى 

تيةوب أو مواقةع الحةوار شبكة الانترنةت مةن مةدونات أو مواقةع خاصةة بةه أو علةى اليو

 المختلفة أو مواقع الإذاعات وقنوات التليفزيون والصحف على شبكة الانترنت .
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 :التفاعلية 2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب  -11

التفاعلية  2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب يوضح ( 32جدول )

300ن=  
الوسةةةةط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

 الاتجاه

 % ك % ك % ك

مشةةاركتي فةةي المضةةامين تشةةعرني  -1

بةةأنني لةةدى جانةةب إبةةداع فةةي مجةةالات 

 مختلفة لم أكن أشعر بها قبل 

 دائما 2.50 7.7 23 34.7 104 57.7 173

عمليةةةةة إنتةةةةاج وتوزيةةةةع المضةةةةامين -2

سةةاعدت علةةى التةةدفق الحةةر للمعلومةةات 

 الشبابالتي يتعطش لها 

 أحيانا 2.32 13.7 41 40.7 122 45.7 137

مةةةةةةن خةةةةةةلال ممارسةةةةةةتي لإنتةةةةةةاج  -3

المضةةامين شةةعرت بةةأني عضةةو فاعةةل 

فةةةةةةي المشةةةةةةاركة المدنيةةةةةةة والثقافيةةةةةةة 

 .والمجتمعية 

 دائما 2.48 10.7 32 30.7 92 58.7 176

مشةةةةةاركتي فةةةةةي هةةةةةذه الأنشةةةةةطة  – 4

التشةةاركية مةةن  خةةلال هةةذه المنصةةات 

 .تجعلني أشعر بسعادة أكثر من الواقع 

 دائما 2.39 17.7 53 26 78 56.3 169

مشاركتي في إنتاج هةذه المضةامين  -5

سةةةاعدني علةةةى الانةةةدماج فةةةي مجتمةةةع 

افتراضةةي لةةه قةةيم وأنمةةاط حيةةاة خاصةةة 

 . بنا

 أحيانا 2.27 18.7 56 36 108 45.3 136

مشةةةةاركتي فةةةةي إنتةةةةاج المضةةةةامين  -6

أشعرتني بالانتماء مع الآخةرين وقللةت 

 لدى الشعور بالاغتراب 

 دائما 2.38 11 33 40 120 49 147

مشةةةاركة المضةةةامين عملةةةت علةةةى  -7

توسةةةةةيع المناقشةةةةةات العامةةةةةة لةةةةةبعض 

الموضوعات التي يفتقةدها فةي الإعةلام 

  . الرسمي

 دائما 2.39 8 24 44.7 134 47.3 142

مشاركتي في إنتاج هةذه المضةامين  -8

يشةةعرني بةةأنني أتغلةةب علةةى  حةةواجز 

 الوقت والمال والأمية التكنولوجية .

 أحيانا 2.30 20.7 62 28.3 85 51 153

اسةتطعت مةن خةلال هةذه المضةامين -9

أن أطةةةور مهةةةاراتي الاجتماعيةةةة التةةةي 

 احتاجها في المشهد الإعلامي الجديد .

 أحيانا 2.29 19.3 58 31.7 95 49 147

أسعد بمناقشةة الآخةرين مةن خةلال -10

مةةةةا أقدمةةةةه لهةةةةم مةةةةن مضةةةةامين تشةةةةبع 

  . رغباتهم

 دائما 2.41 10.7 32 37.7 113 51.7 155

مةةةةةن خةةةةةلال ممارسةةةةةتي لإنتةةةةةةاج -11

المضةةامين أحسسةةت منةةاخ ديمقراطةةي 

 يتفق مع هواياتي الأدبية والفنية

 دائما 2.40 11.7 35 36.3 109 52 156

مشاركتي في إنتاج هذه المضامين -12

تتفق وإحساسي أن الإعلام الرسةمي لا 

 يشبع رغباتي ولا يقدم لي جديد .

 دائما 2.36 9.3 28 45 135 45.7 137
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إنتاج مضامين إعلامية على الشباب في دوافع هم يتضح من الجدول السابق أن أ

المضامين تشعرني بأنني لدى جانب التفاعلية ، مشاركتي في إنتاج  2.0مواقع الويب 

 . 2.50إبداع في مجالات مختلفة لم أكن أشعر بها قبل بمتوسط 

والتةي توصةلت   Inge Kral (2011 )نتائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة   واتفقت

الدراسةةة الةةى ان التطةةور السةةريع والهائةةل فةةي تكنولوجيةةا المعلومةةات والاتصةةالات ، 

ي وسائط وقنوات الإنتاج الجديدة والوسةائط المتعةددة أدت إلةى وكذلك الانفجار الهائل ف

زيادة تشاركية الشباب الاجتماعية عبر وسائل الإعلام الجديةد ، كمةا توصةلت الدراسةة 

إلى أن وسائل الإعلام الجديدة سةاعدت الشةباب علةى الاسةتخدامات الإبداعيةة والثقافيةة 

 .(  74)  خبرة لتحقيق التشاركية الثقافيةوالتواصلية الجديدة والتي مكنتهم من اكتساب ال

تلتهةةا عبةةارة مةةن خةةلال ممارسةةتي لإنتةةاج المضةةامين شةةعرت بةةأني عضةةو فاعةةل فةةي 

 . 2.48المشاركة المدنية والثقافية والمجتمعية بمتوسط 

 Manuel José Damásio, Céliaنتةائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة  واتفقنت

Quico 2016)التكنولوجيةةةة التفاعليةةةة الجديةةةدة وضةةةعت  ( والتةةةي توصةةةلت إلةةةى أن

المسةةتخدم فةةي مركةةز قةةوة والتةةي بةةدوها طةةورت النمةةاذج والنظريةةات المرتبطةةة بهةةا 

  (  75)  واستطاعت أن تعزز المشاركة المجتمعية والمدنية

الفروق بين الجنسين في دوافنع إنتناج مضنامين إعلامينة علنى مواقنع الوينب  -)أ(11

 التفاعلية: 2.0

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسنطي درجنات النذكور والإنناث 33جدول ) 

 التفاعلية 2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب في 

متغيرال  

نوعال  

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

 دوافع إنتاج مضامين إعلامية على

التفاعلية 2.0مواقع الويب   

29.4 5.556 27.9 5.406 2.420 0.05 

يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين متوسةةطي درجةةات 

التفاعليةة  2.0الذكور والإنةاث فةي دوافةع إنتةاج مضةامين إعلاميةة علةى مواقةع الويةب 

 .0.05لصالح الذكور ، حيث كانت قيمة )ت( دالة عند مستوى 

الدراسةةة مةةع نتةةائج دراسةةة حديثةةة أصةةدرتها شةةركة إنتةةل كةةورب  نتةةائج هةةذهواتفقننت 

العملاقةةةة بالتعةةةاون مةةةع الأمةةةم المتحةةةدة ووزارة الخارجيةةةة الأمريكيةةةة أن النسةةةاء أقةةةل 

من النساء العربيةات  %18استخداماً للإنترنت من الرجال في الدول النامية ، حيث أن 

لاجتمةةةاعي والمواقةةةع يسةةةتخدمن الإنترنةةةت خصوصةةةاً للةةةدخول إلةةةى مواقةةةع التواصةةةل ا

بين الذكور ، وأن الةذكور يكةون لةديهم دوافةع أكثةر للمشةاركة  %82الالكترونية مقابل 

 .(  76)  في المضامين



 علاقة التطبيقات التفاعلية للجيل الثاني من الويب بمشاركة الشباب في انتاج المضامين الاعلامية 

 242 2019ديسمبر  – يوليوعشر   الثامن العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

لإحصاء أعدها مستشارون لدى شركة آزتةك للاستشةارات والتةدريب بةأبوظبي،  ووفقا  

الإلكترونيةة ،  فإن الإمارات تةأتي الثانيةة خليجيةاً والرابعةة عربيةاً فةي اسةتخدام المواقةع

ألفةةاً مةةن  651مليةةون رجةةل، و 1. 2مليةةون، مةةنهم  1. 8بعةةدد مسةةتخدمين يصةةل إلةةى 

 . (  77)  الإناث وأن الذكور يكون لديهم دوافع أكثر للمشاركة في المضامين

الفننروق بننين طننلاب الكليننات العمليننة والنظريننة فنني دوافننع إنتنناج مضننامين  -)ب(11

 فاعلية:الت 2.0إعلامية على مواقع الويب 

( يوضح قيمنة )ت( لدلالنة الفنروق بنين متوسنطي درجنات طنلاب الكلينات 34جدول ) 

 التفاعلية 2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب العملية والنظرية في 

متغيرال  

 التعليم

  عملي

124ن=  

  نظري

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

 دوافع إنتاج مضامين إعلامية على

التفاعلية 2.0مواقع الويب   

27.5 4.883 29.2 5.821 -2.718  0.01 

يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين متوسةةطي درجةةات 

طلاب الكليات العملية والنظرية في دوافع إنتاج مضةامين إعلاميةة علةى مواقةع الويةب 

 .0.01)ت( دالة عند مستوى التفاعلية لصالح الكليات النظرية ، حيث كانت قيمة  2.0

 فروض الدراسة : 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصةائية بةين كثافةة اسةتخدام الشةباب :  ولالفرض الأ

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

 2.0( يوضننننح العلاقننننة بننننين كثافننننة اسننننتخدام الشننننباب لمواقننننع الويننننب 35جنننندول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين  

الانحراف  المتوسط المتغير

 المعياري

معامل 

 الارتباط

 مستوى القوة الاتجاه

 الدلالة

 كثافة استخدام الشباب لمواقع

2.0الويب   

8.9 2.163 0.349**  0.01 متوسطة طردية 

في إنتاج المضامين   المشاركة

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0وجةةةود علاقةةةة طرديةةةة متوسةةةطة بةةةين كثافةةةة اسةةةتخدام الشةةةباب لمواقةةةع الويةةةب  -

( وهةي دالةةة 0.7>ر>0.3والمشةاركة فةي إنتةاج المضةامين  الإعلاميةة ، حيةث كانةت )

 .0.01عند مستوى 

 Mikko Villi and Janneنتةةةائج هةةذه الدراسةةةة مةةع نتةةةائج دراسةةة  واتفقننت

Matikainen (2015)  والتةةي توصةةلت إلةةى أن كثيفةةي الاسةةتخدام للانترنةةت لةةديهم
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القدرة على زيادة تشاركية المحتوى الإعلامي على الانترنت على أساس دائم وفي كل 

أكثةر فةي تشةاركية  مكان ، كما توصلت الدراسة إلةى أن مسةتخدمي الانترنةت النشةطين

  (  78) المضمون الإعلامي أكثر من أولئك الغير نشطين

والتي توصلت إلى أن تطةوير  Perkel, Daniel (2011)مع نتائج دراسة  كما اتفقت

 2.0واستخدام تكنولوجيات ومنصات الانترنت التي تم تجميعها تحت عنةوان " الويةب 

لتفاعليةة بمةا تمتةاز بةه مةن رجةع صةدى ووسائل التواصل الاجتماعي وفرت الميةزات ا

واسةتطلاعات رأي وتسةةهيل مشةاركة الشةةباب فةةي تطةوير هةةذه الخةدمات مةةن المحتةةوى 

 .(79) الذي ينشئه المستخدم والمشاركة في إنتاج المضامين

 أي أن الفرض الأول تحقق كليا.

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين دوافع اسةتخدام الشةباب الفرض الثاني : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

 2.0( يوضنننح العلاقنننة بنننين دوافنننع اسنننتخدام الشنننباب لمواقنننع الوينننب 36جننندول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين 

طالمتوس المتغير الانحراف  

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا  مستوى القوة 

 الدلالة

 دوافع استخدام الشباب لمواقع

 الويب 

28.5 5.512 0.678**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج المضامين  

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0وجةةةود علاقةةةة طرديةةةة متوسةةةطة بةةةين دوافةةةع اسةةةتخدام الشةةةباب لمواقةةةع الويةةةب  -

( وهي دالة عند 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية، حيث كانت )

 .0.01مستوى 

حيةث  Lehmann, megan ( 2012 )نتةائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة  واتفقت

،  2.0سةةعت هةةذه الدراسةةة إلةةى دراسةةة دوافةةع مشةةاركة الجمهةةور علةةى مواقةةع الويةةب 

هةةو  2.0مشةةاركة الجمهةةور علةةى مواقةةع الويةةب وتوصةلت الدراسةةة إلةةى أن أهةةم دوافةةع 

 .(80) خلق جمهور تفاعلي جديد ، وخلق مجال للنقاش من خلال تعليقات الجمهور

( والتةي توصةلت إلةى أن 2013) Catherine Beavisكلك مع نتةائج دراسةة واتفقت 

هةو تحقيةق التةرابط والتفاعةل مةع  2.0أهم دوافع مشاركة الجمهور على مواقةع الويةب 

 .(81) المجتمع

 

 

http://mplbci.ekb.eg/MuseProxyID=1105/MuseSessionID=0811ja7qp/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/Perkel,+Daniel/$N?accountid=178282
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 أي أن الفرض الثاني تحقق كليا.

ام الشباب توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين أنماط استخدالفرض الثالث : 

إنتاج المضامين الإعلامية .والمشاركة في  2.0لمواقع الويب   

 2.0( يوضح العلاقة بين أنماط استخدام الشباب لمواقع الويب 37جدول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين 
الانحراف  المتوسط المتغير

 المعياري

معامل 

 الارتباط

 مستوى القوة الاتجاه

 الدلالة

أنماط استخدام الشباب لمواقع 

  2.0الويب 

3.0 1.499 0.316**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج المضامين  

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0وجود علاقة طردية متوسطة بين أنماط استخدام الشباب لمواقع الويب 

( وهي دالة 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية ، حيث كانت )

 .0.01عند مستوى 

والتي  john A.L Banks (2016)واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

توصلت إلى أن الثقافة التشاركية ومشاركة المحتوى عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

ساعدت على التدفق الحر للمعلومات والأفكار وذلك من خلال تبادل الصور وتفسير 

سائل البريد الالكتروني ، وتبادل التفاصيل الفنية والمشاركات في المنتدى ور

  (82)الإصدارات المختلفة وحوارات الدردشة المفتوحة 

والتي  Philippa Collin (2008  )واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

توصلت إلى أن الشباب يستطيع من خلال الانترنت أن يكون لديه أنشطة تشاركية 

لديهم رغبة ليكونوا وكلاء التغيير ، ولديهم قوة سياسية وتنموية كبيرة ، حيث أنهم 

 .(83) حقيقية للتأثير على القرارات ولديهم قدرة هائلة على النفوذ والإبداع

 أي أن الفرض الثالث تحقق كليا.

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين اهتمامات الشباب الفرض الرابع : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0المشتركة على مواقع الويب 

والمشاركة  2.0( يوضح العلاقة بين اهتمامات الشباب على مواقع الويب 38جدول )

 في إنتاج المضامين  

طالمتوس المتغير  الانحراف 

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا  مستوى القوة 

 الدلالة

اهتمامات الشباب المشتركة على 

 مواقع الويب 

5.8 2.571 0.334**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج المضامين  

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب
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وجود علاقة طردية متوسطة بين اهتمامات الشباب المشتركة على مواقع الويب  -

( وهي 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية ، حيث كانت ) 2.0

 .0.01عند مستوى  دالة

والتي  Lehmann Megan (2012) واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  

بفرص كبيرة  2.0التفاعلية تمد مستخدمي الويب  2.0توصلت إلى أن تطبيقات الويب 

للمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية  ، كما توصلت الدراسة إلى أن القيم التي 

فتحت باب النقاش والتفاعل والاهتمامات المشتركة من خلال تعكسها هذه المضامين 

  (84)تعليقاتهم وخلقت جمهور متفاعل

 أي أن الفرض الرابع تحقق كليا.

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين الاتجاه نحوا اسةتخدام الفرض الخامس: 

والمشاركة فةي  2.0الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية على مواقع الويب 

 إنتاج المضامين  الإعلامية .

( يوضح العلاقة بين الاتجاه نحوا استخدام الوسائط المتعددة في إنتاج 39جدول )

والمشاركة في إنتاج المضامين   2.0الإعلامية على مواقع الويب المضامين 

 الإعلامية

طالمتوس المتغير  الانحراف 

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا ةالقو   مستوى 

 الدلالة

ة في الاتجاه نحوا استخدام الوسائط المتعدد

إنتاج المضامين الإعلامية على مواقع 

  2.0الويب 

25.6 6.001 0.795** ةقوي طردية   0.01 

يةالمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلام  27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

وجود علاقة طردية قوية بين معدل استخدام الوسائط المتعددة في الاتجاه نحوا 

 2.0استخدام الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية على مواقع الويب 

( وهي دالة عند 0.7إنتاج المضامين  الإعلامية ، حيث كانت )ر<والمشاركة في 

 .0.01مستوى 

حيةث قامةت  ,Lisa B Hurwitz(2016واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتةائج دراسةة )

هذه الدراسةة بتحليةل محتةوى واسةع النطةاق لمضةامين المواقةع الالكترونيةة ، تطبيقةات 

سائل الإعلام وتم تحليل البيانات باسةتخدام الهاتف النقال وألعاب الفيديو عبر منصات و

برنامج ترميز الفيديو ، وتوصلت الدراسة إلى أن تحليل المحتوى المنتج عبر منصةات 

 .(85) إعلامية جديدة غنية بالوسائط المتعددة التفاعلية

 



 علاقة التطبيقات التفاعلية للجيل الثاني من الويب بمشاركة الشباب في انتاج المضامين الاعلامية 

 246 2019ديسمبر  – يوليوعشر   الثامن العدد –المجلة العلمية لبحوث الصحافة 

 أي أن الفرض الخامس تحقق كليا.

توجد فروق ذات دلالة احصائية في إنتاج الشباب للمضامين على الفرض السادس : 

باختلاف كلا من :)النوع/ نوع التعليم/ مستوى المعرفة والمهارة   2.0مواقع الويب 

 (2.0بتطبيقات الويب 

لا توجد فروق بين الذكور والإنناث فني درجنات إنتناج الشنباب للمضنامين علنى  -)أ(6

 :  2.0مواقع الويب 

ث يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإنا (40جدول ) 

   2.0إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب  في

متغيرال  

 النوع

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د ح.   

 ع م ع م

لى درجات إنتاج الشباب للمضامين ع

   2.0مواقع الويب 

غير دالة 0.437 0.778 4.863 27.3 5.074 27.8  

يتضةةةح مةةةن الجةةةدول السةةةابق عةةةدم وجةةةود فةةةروق ذات دلالةةةة إحصةةةائية بةةةين 

متوسطي درجةات الةذكور والإنةاث فةي درجةات إنتةاج الشةباب للمضةامين علةى مواقةع 

 .0.05، حيث كانت قيمة )ت( غير دالة عند مستوى  2.0الويب 

 ,Lenhart, A. & Zickuhr(2010واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

K. والتي توصلت إلى انه لا يوجد فروق بين الذكور والإناث أو في العرق أو )

المستوى الاقتصادي والاجتماعي والمستوى التعليمي للام والأسرة ، في إنتاج 

المضامين  الإعلامية  على مواقع التواصل الاجتماعي وإنما يوجد فروق بين الشباب 

  (86) الح الشبابوالكبار لص

لا توجد فروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في درجنات إنتناج الشنباب  -)ب(6

 :  2.0للمضامين على مواقع الويب 

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات طلاب الكليات 41جدول ) 

   2.0درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب العملية والنظرية في 

 التعليم

 المتغير

 عملية

124ن=  

 نظرية

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

لى درجات إنتاج الشباب للمضامين ع

   2.0مواقع الويب 

27.3 3.961 27.7 5.542 -0.670 غير دالة 0.503   

دلالةةةة إحصةةةائية بةةةين يتضةةةح مةةةن الجةةةدول السةةةابق عةةةدم وجةةةود فةةةروق ذات 

متوسةةةطي درجةةةات طةةةلاب الكليةةةات العمليةةةة والنظريةةةة فةةةي درجةةةات إنتةةةاج الشةةةباب 

، حيةةث كانةةت قيمةةة )ت( غيةةر دالةةة عنةةد مسةةتوى  2.0للمضةةامين علةةى مواقةةع الويةةب 

0.05. 
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بأن تقنيات الإعلام وابتكارات التكنولوجيا الجديدة وفةرت  وتفسر الباحثة ذلك

ت عمليةةةة أو كليةةةات نظريةةةة التةةةي حققةةةت لمسةةةتهلكي البيئةةةة لكةةةل الطةةةلاب سةةةواء كليةةةا

المضامين الإعلامية فرصا غيةر مسةبوقة وكميةات لا حصةر لهةا مةن المعلومةات علةى 

 الانترنت ومكنت المستهلكين من السيطرة على المضامين  الإعلامية  .

لا توجنند فننروق ذات دلالننة إحصننائية فنني درجننات إنتنناج الشننباب للمضننامين علننى -)ج(6

 .2.0باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب   2.0يب مواقع الو

( يوضح المتوسطات والانحرافات المعيارية درجات إنتاج الشباب 42جدول )

باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات   2.0للمضامين على مواقع الويب 

 2.0الويب 

 انحراف معياري متوسط ن التعليم

ويب درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع ال

2.0   

 4.659 27.4 164 ممتاز

 5.379 27.4 100 جيد

 4.950 28.7 36 مقبول

 4.947 27.5 300 جملة

درجات إنتاج الشباب ( يوضح تحليل التباين لدلالة  الفروق في 43جدول ) 

والمهارة بتطبيقات  باختلاف مستوى المعرفة   2.0للمضامين على مواقع الويب 

2.0الويب   

مجموع  البيان الفروق تبعا إلى

 الدرجات

 الدلالة ف متوسط د . ح

درجات إنتاج الشباب 

 للمضامين على مواقع

   2.0الويب 

بين 

 مجموعات

55.789 2 27.894 1.141 0.321 

 غير دالة

 24.448 297 7260.998 داخل

  299 7316.787 مجموع

ين السابق يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية ب من خلال الجدول

الويب  متوسطات درجات أفراد العينة باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات

، حيث كانت قيم )ف(  2.0في درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب 2.0

.0.05غير دالة عند مستوى   

  أي أن الفرض السادس تحقق كليا .

 Sanchez Martinez ,M&Ibarنتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  قتواتف

Alonso,R (2015)  والتي توصلت إلى أن أهم العوامل المؤثرة في إنشاء وتقييم

المحتوى الالكتروني من خلال هؤلاء الأشخاص المنتجين والمستهلكين ، وجاءت 

اركي" ، والقيام بأنشطة درجة الاهتمام بعمليات التصميم المشتركة " التصميم التش

تطويرية للمحتوى الالكتروني ، عن طريق مستويات المعرفة والمهارة المتوافرة عن 

   (87) .مختلف الأجهزة الجديدة
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 خصائص عينة الدراسة :

 يوضح وصف عينة الدراسةجدول )أ(  

 إجمالي المتغيرات

 % ك

 40.7 122 ذكور النوع

 59.3 178 إناث

 100 300 جملة

 41.3 124 عملي التعليم

 58.7 176 نظري

 100 300 جملة

  منهم إناث %59.3من أفراد العينة ذكور ونسبة  %40.7نسبة   من حيث النوع:

 %58.7مةةن أفةراد العينةةة بكليةةات نظريةةة  ونسةةبة  %41.3نسةةبة   منن حيننث الدراسننة:

 منهم بكليات عملية .

 :التفاعلية 2.0مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب  -1

 التفاعلية 2.0يوضح مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب  ( 2جدول )
 2.0مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

 التفاعلية

2كا الإجمالي مستوى  

 المعنوية 

2د ح  
 % ك

 0.001 81.920 12 36 مقبول

 33.3 100 جيد

 54.7 164 ممتاز

 100 300 الجمــلة

يتضح من الجدول السابق أن نسبة 

من أفراد العينة مستوى  54.7%

بتطبيقات الويب  ومهاراتهم معرفتهم

 %33.3التفاعلية ممتاز  ونسبة  2.0

منهم مستوى معرفتهم جيد، ونسبة 

 منهم مستوى معرفتهم مقبول. 12%

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة 

إحصائية بين أفراد العينة في مستوى 

المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

 2التفاعلية ، حيث كانت قيمة كا 2.0

وهي دالة عند مستوى دلالة  81.920

ارتفاع نسبة أفراد العينة أي   0.001

 ذو مستوى المعرفة ممتاز.
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 2.0المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب الفروق بين الجنسين في مستوى -)أ(1

 : التفاعلية

مستوى المعرفة في  الجنسينلدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 3جدول )

  2.0بتطبيقات الويب 

 الجنس 

تطبيقاتالإتقان   

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.001 20.936 12 36 16.9 30 4.9 6 مقبول

 33.3 100 38.8 69 25.4 31 جيد

 54.7 164 44.4 79 69.7 85 ممتاز

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

0.255معامل التوافق=   

يتضةةح مةةن الجةةدول 

السةةةةةةابق أن نسةةةةةةةبة 

مةةةةةن أفةةةةةراد  4.9%

العينةةةةةةةةةة الةةةةةةةةةذكور 

معةةةةةرفتهم مسةةةةةتوى 

بتطبيقات  ومهاراتهم

التفاعليةة  2.0الويب 

مقبةةةةةةةةول، ونسةةةةةةةةبة 

مةةةةةةةةةةةةةةةةنهم  25.4%

مسةةةةةتوى معةةةةةرفتهم 

جيةةةةةةةةةةد ، ونسةةةةةةةةةةبة 

مةةةةةةةةةةةةةةةةنهم  69.7%

مسةةةةةتوى معةةةةةرفتهم 

ممتةةةةةةةاز، و نسةةةةةةةبة 

 2.0مةةن أفةةراد العينةةة الإنةةاث مسةةتوى المعرفةةة والمهةةارة بتطبيقةةات الويةةب  16.9%

مةنهم  %44.4مةنهم مسةتوى معةرفتهم جيةد، ونسةبة  %38.8التفاعلية مقبةول ، ونسةبة 

 مستوى معرفتهم ممتاز.

كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين الةةذكور والإنةةاث فةةي مسةةتوى 

 20.936=  2التفاعليةة ، حيةث كانةت قيمةة كةا 2.0المعرفة والمهارة بتطبيقات الويةب 

 . 0.001وهي دالة عند مستوى دلالة 
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الفروق بنين طنلاب الكلينات العملينة والنظرينة فني مسنتوى المعرفنة والمهنارة -)ب(1

  2.0بتطبيقات الويب 

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 4جدول )

 التفاعلية 2.0مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

 التعليم

ويبإتقان تطبيقات ال  

2كا إجمالي نظري عملي مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.001 22.778 12 36 4.5 8 22.6 28 مقبول

 33.3 100 37.5 66 27.4 34 جيد

 54.7 164 58 102 50 62 ممتاز

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة

0.266معامل التوافق=  

مسةتوى بالكليةات العمليةة  العينةةأفةراد من  %22.6نسبة  يتضح من الجدول السابق أن

مةنهم مسةتوى  %27.4التفاعلية مقبول، ونسبة  2.0المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

أفةراد مةن  %4.5نسةبة  ، و منهم مسةتوى معةرفتهم ممتةاز %50معرفتهم جيد، ونسبة 

التفاعليةةة  2.0مسةةتوى المعرفةةة والمهةةارة بتطبيقةةات الويةةب  العينةةة بالكليةةات النظريةةة

مةةنهم مسةةتوى  %58مةةنهم مسةةتوى معةةرفتهم جيةةد، ونسةةبة  %37.5، ونسةةبة  ولمقبةة

 .معرفتهم ممتاز

بةةين الكليةةات العمليةةة والنظريةةة فةةي كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية 

=  2التفاعليةةة، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2.0مسةةتوى المعرفةةة والمهةةارة بتطبيقةةات الويةةب 

 . 0.001وهي دالة عند مستوى دلالة  22.778
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 التفاعلية: 2مدى استخدام مواقع الويب  -2

 التفاعلية 2يوضح مدى استخدام مواقع الويب  ( 5جدول )

التفاعلية 2مدى استخدام مواقع الويب  2كا الإجمالي  ة مستوى المعنوي   

1د ح  % ك 

 0.001 255.920 76.7 230 دائما

 15.3 46 أحيانا

 8 24 نادرا

 100 300 الجمــلة

 

 

يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق أن نسةةبة 

 نمةةن أفةةراد العينةةة يسةةتخدمو 76.7%

التفاعليةةةةة دائمةةةةا ،  2مواقةةةةع الويةةةةب 

مةةةةنهم يسةةةةتخدمونها  %15.3ونسةةةةبة 

مةةةنهم نةةةادرا مةةةا  %8أحيانةةةا ، ونسةةةبة 

 يستخدمونها.

كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة 

إحصةةائية بةةين أفةةراد العينةةة فةةي مةةدى 

التفاعليةةةة ،   2اسةةةتخدام مواقةةةع الويةةةب 

 255.920= 2حيةةةث كانةةةت قيمةةةة كةةةا

 يسةةتخدمونارتفةةاع نسةبة أفةةراد العينةة الةةذين  أي 0.001وهةي دالةةة عنةد مسةةتوى دلالةة 

 التفاعلية دائما. 2مواقع الويب 

 التفاعلية: 2مدى استخدام مواقع الويب الفروق بين الجنسين في -)أ(2

مندى اسنتخدام مواقنع فني  الجنسنينلدلالنة الفنروق بنين  2يوضح قيمة كا( 6جدول )

 التفاعلية 2الويب 

 الجنس 

باستخدام مواقع الوي  

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

1د ح   
 % ك % ك % ك

 0.05 8.941 76.7 230 72.5 129 82.8 101 دائما

 15.3 46 15.7 28 14.8 18 أحيانا

 8 24 11.8 21 2.5 3 نادرا

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

 0.170معامل التوافق= 
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يتضةةةةةةح مةةةةةةن 

الجدول السابق 

نسةةةةةةةةةةةةةةةةةبة  أن

مةةةةةةن  82.8%

 أفةةةةةراد العينةةةةةة

الةةةةةةةةةةةةةةةةةةةذكور 

يسةةةةةةةةةةتخدمون 

مواقةةةع الويةةةب 

التفاعليةةةةةةةةةةة  2

دائمةةا ، ونسةةبة 

مةةةنهم  14.8%

يسةةةةةةةةتخدمونها 

، ونسةبة أحيانا 

 أفةةةةراد العينةةةةة الإنةةةةاثمةةةةن  %72.5نسةةةةبة  ، ومةةةةنهم نةةةةادرا مةةةةا يسةةةةتخدمونها 2.5%

مةنهم يسةتخدمونها أحيانةا   %15.7التفاعلية دائمةا ، ونسةبة  2مواقع الويب  نيستخدمو

 .منهم نادرا ما يستخدمونها  %11.8ونسبة 

بةين الةذكور والإنةاث فةي مةدى كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

وهةةي دالةةة عنةةد  8.941=  2التفاعليةةة ، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2سةتخدام مواقةةع الويةةب ا

 . 0.05مستوى دلالة 

 2الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في مدى استخدام مواقع الوينب -)ب(2

 التفاعلية:

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 7جدول )

 التفاعلية 2استخدام مواقع الويب مدى 

 التعليم

باستخدام مواقع الوي  

2كا إجمالي نظري عملي مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

 0.05 6.904 76.7 230 79.5 140 72.6 90 دائما

 15.3 46 15.9 28 14.5 18 أحيانا

 8 24 4.5 8 12.9 16 نادرا

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة

0.150معامل التوافق=   
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بالكليةةةات العمليةةةة  أفةةةراد العينةةةةمةةةن  %72.6نسةةةبة  يتضةةةح مةةةن الجةةةدول السةةةابق أن

مةنهم يسةتخدمونها أحيانةا ،  %14.5التفاعلية دائمةا، ونسةبة  2مواقع الويب  نيستخدمو

أفراد العينة بالكليةات من  %79.5نسبة  ، ومنهم نادرا ما يستخدمونها  %12.9ونسبة 

مةنهم يسةتخدمونها  %15.9ونسةبة  ،التفاعليةة دائمةا 2يستخدموا مواقع الويةب  النظرية

 .منهم نادرا ما يستخدمونها %4.5أحيانا ، ونسبة 

بين الكليةات العمليةة والنظريةة فةي مةدى كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

نةةد مسةةتوى وهةةي دالةةة ع 6.904=  2، حيةةث كانةةت قيمةةة كةةا 2اسةةتخدام مواقةةع الويةةب 

 . 0.05دلالة 

 ستخداماالتفاعلية ا 2أكثر مواقع الويب  -3

 استخداما التفاعلية 2يوضح أكثر مواقع الويب ( 8جدول )

امااستخدالتفاعلية  2أكثر مواقع الويب   إجمالي 

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 face book 291 97 1 265.080 0.001الفيس بوك 

 you tube 189 63 4 20.280 0.001تشارك مواقع الفيديو 

 RSS 265 88.3 2 176.333 0.001جالب الأخبار 

 Twiter 117 39 7 14.520 0.001التدوين المصغر 

 Cylopedia 223 74.3 3 71.053 0.001تشارك الموسوعات 

 Google Calenderتشارك الأحداث

  

غير دالة 0.204 1.613 6 46.3 139  

 flicker 168 56 5 4.320 0.05تشارك الصور 
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الفيس بوك  نمن أفراد العينة يستخدمو %97يتضح من الجدول السابق أن نسبة 

face book   جالب الأخبار  نمنهم يستخدمو %88.3، ونسبةRSS  ونسبة ،

 ونتشاركيمنهم  %63، ونسبة  Cylopediaالموسوعات  ونتشاركيمنهم  74.3%

 .you tubeمواقع الفيديو 

مع انطلاق الموقع  مواقع الويب التفاعليةكانت النقلة الكبيرة في  وتفسر الباحثة ذلك

ً في العام  «facebook» الأشهر ، ليتطور من المحلية إلى العالمية في 2004رسميا

شكل كبير عندما أتاح تكوين ب  «facebook» . وزاد عدد مستخدمي2006العام 

عرش من حيث عدد المستخدمين على الدى إلى تربعه على التطبيقات للمطورين، ما أ

 .مستوى العالم

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في أكثر مواقع الويب 

الة عند مستوى دلالة اقل من د 2التفاعلية التي تستخدمها ، حيث كانت قيم كا 2

لم يكن هناك فروق عند   Google Calender،  فيما عدا  تشارك الأحداث0.05

 . 0.05مستوى  

التفاعلية التي تستخدمها: 2الفروق بين الجنسين في أكثر مواقع الويب -)أ(3  

 2أكثر مواقع الويب في الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 9جدول )

 التفاعلية استخداما

 النوع

 المواقع

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن= 2كا   
 الدلالة

1د ح   

معامل 

قالتواف  
 % ك % ك % ك

 faceالفيس بوك 

book 
119 97.5 172 96.6 291 97 0.207 0.649 - 

و تشارك مواقع الفيدي

you tube 
90 73.8 99 55.6 189 63 10.223 0.001 0.182 

 RSS 96 78.7 169 94.9 265 88.3 18.560 0.001 0.241جالب الأخبار 

التدوين المصغر 

Twiter 
57 46.7 60 33.7 117 39 5.153 0.05 0.130 

تشارك الموسوعات 

Cylopedia 
70 57.4 153 86 223 74.3 30.986 0.001 0.306 

تشارك 

 Googleالأحداث

Calender 

70 57.4 69 38.8 139 46.3 10.085 0.001 0.180 

تشارك الصور 

flicker 
63 1.6 105 59 168 56 1.587 0.208 - 

 faceالفةيس بةوك  نمن أفراد العينة الذكور يسةتخدمو %97.5كذلك أن نسبة ويتضح 

book   جالةةب الأخبةةار  نمةةنهم يسةةتخدمو %78.7، ونسةةبةRSS 73.8،  ونسةةبة% 

مةن أفةراد العينةة الإنةاث  %96.6، و نسةبة you tubeمواقةع الفيةديو  ونتشةاركيمنهم 
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جالةةةب  نتخدمومةةةنهم يسةةة %94.9، ونسةةةبة   face bookالفةةةيس بةةةوك  نيسةةةتخدمو

، ونسةةةبة Cylopediaالموسةةةوعات  ونتشةةةاركيمةةةنهم  %86، ونسةةةبة RSSالأخبةةةار 

 .flickerالصور  ونتشاركيمنهم  59%

كذلك يتضةح وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور والإنةاث فةي 

ى دالةة عنةد مسةتو 2التفاعلية التي تسةتخدمها، حيةث كانةت قةيم كةا 2أكثر مواقع الويب 

و تشةارك  face book، بينما لم يكن بينهم فروق في كةل مةن  الفةيس بةوك  0.05أقل 

 .. 0.05غير دالة عند مستوى   2حيث كانت قيم كا flickerالصور 

 2في أكثر مواقع الويب الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية -)ب(3

 التفاعلية استخداما

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 10جدول )

 استخداما التفاعلية  2أكثر مواقع الويب 
 التعليم

 المواقع 

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 face book 124 100 167 94.9 291 97 6.537 0.05 0.146الفيس بوك 

 youتشارك مواقع الفيديو 

tube 

66 53.2 123 69.9 189 63 8.663 0.01 0.168 

 - RSS 109 87.9 156 88.6 265 88.3 0.038 0.846جالب الأخبار 

 - Twiter 51 41.1 66 37.5 117 39 0.403 0.526التدوين المصغر 

تشارك الموسوعات 

Cylopedia 

100 80.6 123 69.9 223 74.3 4.414 0.05 0.120 

 Googleتشارك الأحداث

Calender   

59 47.6 80 45.5 139 46.3 0.132 0.716 - 

 - flicker 66 53.2 102 58 168 56 0.660 0.416تشارك الصور 

الفيس بوك ن من أفراد العينة طلاب الكليات العملية يستخدمو %100ويتضح كذلك أن نسبة 

face book   جالب الأخبار  نمنهم يستخدمو %87.9، ونسبةRSS  منهم  %80.6، ونسبة

من أفراد العينة طلاب الكليات  %94.9، و نسبة  Cylopediaالموسوعات  ونيتشارك

جالب الأخبار  نمنهم يستخدمو %88.6، ونسبة   face bookالفيس بوك  نالنظرية يستخدمو

RSS ات الموسوع ونمنهم يتشارك %69.9  ونسبةCylopedia  منهم  %69.9، ونسبة

 .you tubeمواقع الفيديو  ونتشاركي

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة طلاب 

، حيث كانت قيم ستخداما التفاعلية ا 2الكليات العملية والنظرية في أكثر مواقع الويب 

فروق في كل من  الفيس بوك ، بينما كان بينهم  0.05غير دالة عند مستوى  2كا

face book   وتشارك الموسوعاتCylopedia   لصالح الكليات العملية حيث كانت

لصالح الكليات  you tube، وتشارك مواقع الفيديو  0.05عند مستوى   2قيم كا

 . 0.01دالة عند مستوى  2النظرية حيث كانت قيم كا

 :أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها -4
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 يوضح أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها( 11جدول )

 إجمالي أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

وصول معظم أصدقائي يفضلون استخدامه وأستطيع ال

 إلى أكبر كم من الأصدقاء

242 80.7 1 112.853 0.001 

مجهودسهولة استخدامه ولا يحتاج إلى   180 60 5 12.000 0.001 

 لدى حب استطلاع للاطلاع على أسرار وشخصيات

 ومواقف مختلفة

187 62.3 4 18.253 0.001 

بار تشبع لدي الحاجة إلى المعرفة والاطلاع على الأخ

 الجديدة

174 58 6 7.680 0.01 

فيديوتحميل ألبومات الصور أو ملفات الموسيقى أو ال  210 70 3 48.00 0.001 

ترفيهتساعدني على قضاء وقت الفراغ والتسلية وال  172 57.3 7 6.453 0.05 

على  إرسال الرسائل للأصدقاء والمقربين والتعليق

 رسائلهم

216 72 2 58.080 0.001 

هةةذه المواقةةع  نمةةن أفةراد العينةةة يفضةلو %80.7يتضةح مةةن الجةدول السةةابق  أن نسةبة 

دون غيرها بسبب أن معظم أصدقائي يفضلون استخدامه وأستطيع الوصةول إلةى أكبةر 

منهم يفضلونها  لإرسال الرسائل للأصدقاء والمقةربين  %72كم من الأصدقاء، ونسبة 

مةةنهم يفضةةلونها لتحميةةل ألبومةةات الصةةور أو  %70والتعليةةق علةةى رسةةائلهم ، ونسةةبة 

 ملفات الموسيقى أو الفيديو.

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة فةي أسةباب تفضةيل هةذه 

 .0.05دالة عند مستوى دلالة اقل من  2المواقع دون غيرها ، حيث كانت قيم كا

الفروق بين الجنسين في أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها:-)أ(4  

ذه أسباب تفضيل هفي الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 12جدول )

 المواقع دون غيرها

 النوع

 الأسباب 

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

ون معظم أصدقائي يفضل

 استخدامه 

86 70.5 156 87.6 242 80.7 13.650 0.001 0.209 

سهولة استخدامه ولا 

مجهوديحتاج إلى   

82 67.2 98 55.1 180 60 4.458 0.05 0.121 

لدى حب استطلاع 

للاطلاع على أسرار 

وشخصيات ومواقف 

 مختلفة

67 54.9 120 67.4 187 62.3 4.815 0.05 0.126 

تشبع لدي الحاجة إلى 

المعرفة والاطلاع على 

 الأخبار 

69 56.6 105 59 174 58 0.176 0.675 - 
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 تحميل ألبومات الصور

ملفات الموسيقى أو أو 

 الفيديو

75 61.5 135 75.8 210 70 7.115 0.01 0.152 

تساعدني على قضاء 

 وقت الفراغ والتسلية

 والترفيه

83 68 89 50 172 57.3 9.623 0.01 0.176 

اء إرسال الرسائل للأصدق

هموالتعليق على رسائل  

72 59 144 80.9 216 72 17.193 0.001 0.233 

هةةذه المواقةةع دون  نمةةن أفةةراد العينةةة الةةذكور يفضةةلو %70.5نسةةبة ويتضةةح كةةذلك أن 

غيرها بسبب أن معظم أصدقائي يفضةلون اسةتخدامه وأسةتطيع الوصةول إلةى أكبةر كةم 

 من الأصدقاء .

والتةي توصةلت إلةى أن  Pew Enternet,2008نتائج هذه الدراسةة مةع نتةائج  واتفقت

من الشباب يستخدمون المواقع الالكترونية لكي يبقوا علةى اتصةال بأصةدقائهم ،  79%

 (  56) . يستخدمونها لكي يكونوا صداقات جديدة %49و

علةةى قضةةاء وقةةت الفةةراغ والتسةةلية  همتسةةاعدلأنهةةا مةةنهم يفضةةلونها   %68ونسةةبة  

، و  منهم يفضلونها سهولة استخدامه ولا يحتاج إلى مجهةود %67.2والترفيه ، ونسبة 

هةةذه المواقةةع دون غيرهةةا بسةةبب أن  نمةةن أفةةراد العينةةة الإنةةاث يفضةةلو %87.6نسةةبة 

الوصول إلى أكبر كم من الأصةدقاء،  يستطيعونو ايفضلون استخدامه هممعظم أصدقائ

منهم يفضةلونها لإرسةال الرسةائل للأصةدقاء والمقةربين والتعليةق علةى  %80.9ونسبة 

مةةةةنهم يفضةةةةلونها لتحميةةةةل ألبومةةةةات الصةةةةور أو ملفةةةةات  %75.8رسةةةةائلهم ، ونسةةةةبة 

 الموسيقى أو الفيديو.

كذلك يتضةح وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور والإنةاث فةي 

دالةةة عنةد مسةتوى أقةةل  2يرهةا ،حيةث كانةةت قةيم كةاأسةباب تفضةيل هةذه المواقةةع دون غ

تشةبع لةدي الحاجةة إلةى المعرفةة والاطةلاع عبارة ، بينما لم يكن بينهم فروق في  0.05

 .. 0.05غير دالة عند مستوى   2على الأخبار الجديدة حيث كانت قيم كا

 لمواقعالفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في أسباب تفضيل هذه ا-)ب(4

 دون غيرها:

ي فطلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 13جدول )

 أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها
 التعليم

 الأسباب 

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

ون معظم أصدقائي يفضل

وأستطيع استخدامه 

 الوصول إلى أكبر كم من

 الأصدقاء

100 80.6 142 80.7 242 80.7 0.000 0.994 - 

سهولة استخدامه ولا 

 يحتاج إلى مجهود

72 58.1 108 61.4 180 60 0.330 0.566 - 

 - 0.255 1.297 62.3 187 59.7 105 66.1 82لدى حب استطلاع 
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للاطلاع على أسرار 

وشخصيات ومواقف 

 مختلفة

لدي الحاجة إلى تشبع 

المعرفة والاطلاع على 

 الأخبار الجديدة

72 58.1 102 58 174 58 0.00 0.985 - 

 تحميل ألبومات الصور

أو ملفات الموسيقى أو 

 الفيديو

82 66.1 128 72.7 210 70 1.508 0.219 - 

تساعدني على قضاء 

 وقت الفراغ والتسلية

 والترفيه

69 55.6 103 58.5 172 57.3 0.246 0.620 - 

اء إرسال الرسائل للأصدق

لى والمقربين والتعليق ع

 رسائلهم

88 71 128 72.7 216 72 0.112 0.738 - 

هةذه المواقةع دون  نمن طلاب الكليات العمليةة يفضةلو %80.6ويتضح كذلك أن نسبة 

الوصةول إلةى أكبةر كةم  يسةتطيعونو ايفضةلون اسةتخدامه همن معظةم أصةدقائلأغيرها 

مةنهم يفضةلونها  لإرسةال الرسةائل للأصةدقاء والمقةربين  %71ونسةبة ،  من الأصدقاء

مةنهم يفضةلونها لتحميةل ألبومةات الصةور أو  %66.1، ونسةبة  والتعليق على رسةائلهم

حةب اسةتطلاع للاطةلاع علةى أسةرار وشخصةيات  هملةدهوملفات الموسيقى أو الفيديو، 

هةذه المواقةع  نيفضةلومن طلاب الكليات النظريةة  %80.7 في حين،  ومواقف مختلفة

الوصةول إلةى أكبةر  يسةتطيعونو ايفضلون اسةتخدامه همن معظم أصدقائلأدون غيرها 

مةةةنهم يفضةةةلونها  لإرسةةةال الرسةةةائل للأصةةةدقاء  %72.7، ونسةةةبة  كةةةم مةةةن الأصةةةدقاء

مةنهم يفضةلونها لتحميةل ألبومةات  %72.7  ونسةبة  والمقربين والتعليةق علةى رسةائلهم

 أو الفيديو.الصور أو ملفات الموسيقى 

كذلك يتضةح عةدم وجةود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة طةلاب الكليةات 

غيةر  2العملية والنظرية في أسباب تفضيل هذه المواقع دون غيرها  حيث كانت قيم كةا

 .0.05دالة عند مستوى 

 

 مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع: -5

يوضح مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ( 14جدول )  

2كا الإجمالي مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع   مستوى المعنوية 

1د ح  % ك 

 0.001 36.053 67.3 202 أثق

 32.7 98 لا أثق

 100 300 الجمــلة
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يتضةةةةةةح مةةةةةةن الجةةةةةةدول 

 %67.3السةةابق أن نسةةبة 

في  نالعينة يثقومن أفراد 

المعلومةةات المقدمةةة عبةةر 

 هذه المواقع.

كذلك يتضح وجود فروق 

ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين 

أفراد العينة في مدى الثقة 

فةةةي المعلومةةةات المقدمةةةة 

عبر هةذه المواقةع ، حيةث 

 2كانةةةةةةةةةت قيمةةةةةةةةةة كةةةةةةةةةا

وهةةةةةةي دالةةةةةةة  36.053=

معلومةات هةذه فةي  ن، ارتفةاع نسةبة أفةراد العينةة الةذين يثقةو0.001عند مسةتوى دلالةة 

 المواقع.

 الفروق بين الجنسين في مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع:-)أ(5

منندى الثقننة فنني فنني  الجنسننينلدلالننة الفننروق بننين  2يوضننح قيمننة كننا( 15جنندول )

 معلومات هذه المواقع

 الجنس 

 الثقة

2كا إجمالي إناث ذكور مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

غير  0.971 0.001 67.3 202 67.4 120 67.2 82 أثق

 32.7 98 32.6 58 32.8 40 لا أثق دالة

 100 300 100 178 100 122 الجمــلة

 

يتضح من الجدول 

نسبة  السابق أن

أفراد من  67.2%

في  نيثقوالذكور  العينة

المعلومات المقدمة عبر 

نسبة  ، و هذه المواقع

أفراد من  67.4%

في  نالإناث يثقو العينة

المعلومات المقدمة عبر 

  هذه المواقع
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بين الذكور والإناث في مدى الثقة كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

وهي غير   0.001=  2في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ، حيث كانت قيمة كا

 . 0.05دالة عند مستوى دلالة 

مات العملية والنظرية في مدى الثقة في المعلو الفروق بين طلاب الكليات-)ب(5

 المقدمة عبر هذه المواقع:

في  طلاب الكليات العملية والنظريةلدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 16جدول )

 مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع

 التعليم

 الثقة

2كا إجمالي نظري عملي مستوى  

 المعنوية 

2د ح   
 % ك % ك % ك

غير  0.261 1.262 67.3 202 69.9 123 63.7 79 أثق

 32.7 98 30.1 53 36.3 45 لا أثق دالة

 100 300 100 176 100 124 الجمــلة

 

يتضةةةةةح مةةةةةن الجةةةةةدول 

نسةةةةةةةةةةةبة  السةةةةةةةةةةةابق أن

أفةةةةةةةراد مةةةةةةةن  63.7%

بالكليةةات العمليةةة  العينةةة

فةةةي المعلومةةةات  نيثقةةةو

المقدمةةةةةةة عبةةةةةةر هةةةةةةذه 

نسةةةةةةةةةةبة  ، والمواقةةةةةةةةةةع

أفةةةةةةةراد مةةةةةةةن  69.9%

 العينة بالكليةات النظريةة

فةةةي المعلومةةةات  نيثقةةةو

المقدمةةةةةةة عبةةةةةةر هةةةةةةذه 

 .المواقع 

بين الكليات العملية والنظرية في كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية 

 1.262=  2مدى الثقة في المعلومات المقدمة عبر هذه المواقع ، حيث كانت قيمة كا

  0.05دلالة وهي غير دالة عند مستوى 
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 :  2.0أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب -6

   2.0يوضح أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب( 17جدول )

أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع 

   2.0الويب

 إجمالي

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

بالأغاني والموسيقى والنكتة أهتم  221 73.7 2 67.213 0.001 

بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد  أهتم

 الميلاد

187 62.3 6 18.253 0.001 

بأمور الصداقة أهتم  233 77.7 1 91.853 0.001 

الموضوعات الاجتماعية ذات الاهتمام اهتم ب 

 المحلي المشترك

175 58.3 8 8.333 0.01 

أطرح آراء وأفكار خاصة بي تجاه مختلف 

 القضايا

192 64 5 23.520 0.001 

اديةأهتم بمتابعة الأخبار المعيشية والاقتص غير  0.248 1.333 9 53.3 160 

 دالة

بالموضوعات والقضايا السياسية أهتم  198 66 4 30.720 0.001 

بالموضوعات الدينيةأهتم    177 59 7 9.720 0.01 

بار اهتم بالموضوعات الفنية والرياضية وأخ

 الحوادث

203 67.7 3 37.453 0.001 

بأمور يهتمون من أفراد العينة  %77.7من الجدول السابق  أن نسبة  يتضح

 %67.7بالأغاني والموسيقى والنكتة ، ونسبة  يهتمون  %73.7 في مقابلالصداقة ، 

 بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث. يهتمون

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في أهم 

دالة عند مستوى  2، حيث كانت قيم كا 2.0الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب

، فيماعدا  أهتم بمتابعة الأخبار المعيشية والاقتصادية لم يكن  0.01دلالة اقل من 

 . 0.05هناك فروق عند مستوى  

 :  2.0الجنسين في أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب الفروق بين-)أ(6

أهم الاهتمامات المشتركة في الجنسين لدلالة الفروق بين  2قيمة كا (18جدول )

   2.0على مواقع الويب

 النوع

 الاهتمامات 

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

الاهتمام بالأغاني 

 والموسيقى والنكتة

95 77.9 126 70.8 221 73.7 1.872 0.171 - 

الاهتمام بالأمور 

الشخصية والأقارب 

 وأعياد الميلاد

77 63.1 110 61.8 187 62.3 0.053 0.817 - 

 - 0.945 0.005 77.7 233 77.5 138 77.9 95الاهتمامات بأمور 
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 الصداقة

مناقشة الموضوعات  

 ذات الاهتمام المشترك

71 58.2 104 58.4 175 58.3 0.002 0.968 - 

أطرح آراء خاصة بي 

 تجاه مختلف القضايا

72 59 120 67.4 192 64 2.216 0.137 - 

أهتم بمتابعة الأخبار 

ةالمعيشية والاقتصادي  

83 68 77 43.3 160 53.3 17.851 0.001 0.237 

الاهتمام بالموضوعات 

السياسيةوالقضايا   

81 66.4 117 65.7 198 66 0.014 0.905 - 

الاهتمام بالموضوعات 

 الدينية

82 67.2 95 53.4 177 59 5.734 0.05 0.137 

الاهتمام بالموضوعات 

بار الفنية والرياضية وأخ

 الحوادث

93 76.2 110 61.8 203 67.7 6.891 0.01 0.150 

فةي بةأمور الصةداقة ،  يهتمةونمن أفراد العينة الةذكور  %77.9ويتضح كذلك أن نسبة 

 يهتمةةةةةون %76.2الاهتمةةةةةام بالأغةةةةةاني والموسةةةةةيقى والنكتةةةةةة ، و  %77.9 مقابةةةةةل

مةن أفةراد العينةة  %77.5بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبةار الحةوادث ، و نسةبة 

بالأغةةاني والموسةةيقى  يهتمةةون %70.8فةةي مقابةةل بةةأمور الصةةداقة ،  يهتمةةونالإنةةاث 

 تجاه مختلف القضايا. همآراء وأفكار خاصة ب يطرحون %67.4والنكتة ، و

والتةي توصةلت  Ali Salman  (2015)نتائج هذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة  واتفقت

إلةى انخفةاض مشةاركة الشةباب فةةي القضةايا الاجتماعيةة والبيئيةة والسياسةية ، حيةةث أن 

يلا لاسةتخدام وسةائل التواصةل الاجتمةاعي للترفيةه ، وأوصةت الدراسةة الشباب أكثةر مة

بضةةةرورة اسةةةتخدام الشةةةباب لوسةةةائل الإعةةةلام الجديةةةد للتواصةةةل مةةةع قةةةادة المجتمةةةع 

 (  66)  والسياسيين والتعليق على القضايا المتعلقة ببناء الدولة

 Khalil Ahmad& Karim Sajjad Sheikhمع نتائج دراسة  كما اتفقت

والتي أكدت الحاجة إلى تشاركية الشباب المدنية والسياسية المؤسسية أكثر (2013)

 (67) من الاهتمام بالأغاني والموسيقى والنكت والفن

كذلك يتضح عدم وجود فةروق ذات دلالةة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور والإنةاث 

غيةر دالةة  2اكة ة، حيث كانت قيمة  2.0المشتركة على مواقع الويباهتماماتهم في أهم 

بمتابعةةة الأخبةةار  امهم ، بينمةةا كةان بيةةنهم فةةروق فةي كةةل مةةن  أهتمة 0.05عنةد مسةةتوى 

الفنيةةة والرياضةةية  وبالموضةةوعات الدينيةةة كةةذلك اهتمةةامهم المعيشةةية والاقتصةةادية  و

دالةة عنةد مسةتوى دلالةة اقةل مةن  2وأخبار الحوادث لصالح الذكور حيةث كانةت قةيم كةا

0.05 .. 
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بننين طننلاب الكليننات العمليننة والنظريننة فنني أهننم الاهتمامننات المشننتركة الفننروق -)ب(6

 :  2.0على مواقع الويب

فني طلاب الكليات العملينة والنظرينة لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 19جدول )

   2.0أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب
 التعليم

 الاهتمامات 

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

030ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

بالأغاني والموسيقى  أهتم

 والنكتة

81 65.3 140 79.5 221 73.7 7.586 0.01 0.157 

بالأمور الشخصية  أهتم

 والأقارب وأعياد الميلاد

77 62.1 110 62.5 187 62.3 0.005 0.943 - 

بأمور الصداقة أهتم  84 67.7 149 84.7 233 77.7 12.003 0.001 0.196 

الموضوعات  أناقش

الاجتماعية ذات الاهتمام 

 المحلي المشترك

77 62.1 98 55.7 175 58.3 1.232 0.267 - 

أطرح آراء وأفكار خاصة بي 

 تجاه مختلف القضايا

75 60.5 117 66.5 192 64 1.134 0.287 - 

شية أهتم بمتابعة الأخبار المعي

 والاقتصادية

53 42.7 107 60.8 160 53.3 9.526 0.01 0.175 

ا بالموضوعات والقضاي أهتم

 السياسية

72 58.1 126 71.6 198 66 5.931 0.05 0.139 

يةالاهتمام بالموضوعات الدين  62 50 115 65.3 177 59 7.077 0.01 0.152 

بالموضوعات الفنية  أهتم

 والرياضية وأخبار الحوادث

77 62.1 126 67.7 203 67.7 2.997 0.083 - 

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية  %67.7كذلك أن نسبة  ويتضح

بالأغاني والموسيقى والنكتة ، و يهتمون  %65.3 في مقابلبأمور الصداقة    يهتمون

 %62.1، ونسبة  بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث يهتمون 62.1%

 يناقشونمنهم  %62.1  و  بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد الميلاد يهتمون

من أفراد  %84.7، و نسبة  الموضوعات الاجتماعية ذات الاهتمام المحلي المشترك

بالأغاني  يهتمون %79.5بأمور الصداقة ، و يهتمون العينة طلاب الكليات النظرية 

 والقضايا السياسية. بالموضوعات يهتمون %71.6والموسيقى والنكتة، و 

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة طلاب الكليات 

لصالح الكليات  2.0العملية والنظرية في أهم الاهتمامات المشتركة على مواقع الويب

ينما لم يكن بينهم فروق   ب0.05دالة عند مستوى أقل  2كا ةالنظرية   حيث كانت قيم

مام بالأمور الشخصية والأقارب وأعياد الميلاد ومناقشة الموضوعات الاهت في كل من

الاجتماعية ذات الاهتمام المحلي المشترك و أطرح آراء وأفكار خاصة بي تجاه 

مختلف القضايا والاهتمام بالموضوعات الفنية والرياضية وأخبار الحوادث    حيث 

 .. 0.05غير عند مستوى   2كانت قيم كا
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 :  2.0أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب  -7

    2.0يوضح أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب ( 20جدول )
بها  أهم المضامين التي تتابعها وتهتم

2.0على مواقع الويب   

 إجمالي

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

 0.001 58.080 3 72 216 مضمون إخباري  

غير دالة 0.356 0.853 5 52.7 158 مضمون تحليلي    

 0.001 115.320 1 81 243 مضمون تثقيفي

غير دالة 0.204 1.613 6 46.3 139 مضمون نقدي    

 0.001 32.013 4 66.3 199 مضمون رقابي  

 0.001 81.150 2 76 228 مضمون ترفيهي  

بالمضمون  نويهتمو نمن أفراد العينة يتابعو %81يتضح من الجدول السابق أن 

المضمون  نمنهم يتابعو %76التفاعلية، ونسبة  2.0التثقيفي على مواقع الويب 

منهم  %66.3المضمون الإخباري، ونسبة  نمنهم يتابعو %72الترفيهي، ونسبة 

 المضمون الرقابي . نيتابعو

كةةذلك يتضةةح وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين أفةةراد العينةةة فةةي أهةةم 

 2، حيةث كانةت قةيم كةا 2.0بها علةى مواقةع الويةب  يتابعونها ويهتمونالمضامين التي 

، فيما عدا  مضمون تحليلي  و مضمون نقدي  لةم يكةن هنةاك  0.001دالة عند مستوى 

   0.05فروق عند مستوى  

والتةي Smith Karen Louise (2013)ة مع نتةائج دراسةة نتائج هذه الدراس واتفقت

توصةةةلت إلةةةى أن الانترنةةةت بخصائصةةةها الاجتماعيةةةة وفةةةرت وسةةةيلة بديلةةةة لمشةةةاركة 

المواطنين ، وجعلتهم أكثر انفتاحا واندماجا ، كما أوضحت الدراسة إلةى إن المةواطنين 

تعةددة لتعزيةز كنوافةذ سياسةية م وسةائل الاعةلام الجديةديستخدمون مزيجةا متكةاملا مةن 

  (68) الانفتاح والمشاركة 

 :  2.0على مواقع الويب يهتمون بها الفروق بين الجنسين في أهم المضامين التي -)أ(7

يتابعونها أهم المضامين التي في الجنسين لدلالة الفروق بين  2قيمة كا( 21جدول )

 2.0لى الويب ع

  النوع 

 المضامين 

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 - 0.572 0.320 72 216 70.8 126 73.8 90 مضمون إخباري  

 - 0.176 1.830 52.7 158 49.4 88 57.4 70 مضمون تحليلي  

 - 0.252 1.310 81 243 83.1 148 77.9 95 مضمون تثقيفي

 - 0.127 2.328 46.3 139 42.7 76 51.6 63 مضمون نقدي  

 - 0.140 2.173 66.3 199 69.7 124 61.5 75 مضمون رقابي  

 0.146 0.05 6.522 76 228 70.8 126 83.6 102 مضمون ترفيهي  
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 ونويهتم نمن أفراد العينة الذكور يتابعو %83.6ويتضح كذلك أن نسبة 

 نمنهم يتابعو %77.9التفاعلية ، و  2.0بالمضمون الترفيهي على مواقع الويب 

المضمون الإخباري  ، ونسبة  يتابعونمنهم  %73.8المضمون التثقيفي ، ونسبة 

من أفراد العينة الإناث  %83.1منهم يتابعوا المضمون الرقابي، و نسبة  61.5%

 %70.8التفاعلية، ونسبة  2.0ع الويب يتابعوا ويهتموا بالمضمون التثقيفي على مواق

منهم يتابعوا المضمون الإخباري ،  %70.8منهم يتابعوا المضمون الترفيهي ، ونسبة 

 منهم يتابعوا المضمون الرقابي. %69.7ونسبة 

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة الذكور 

، حيث 2.0على مواقع الويب  ا ويهتمون بهايتابعونهوالإناث في أهم المضامين التي 

، بينما كان بينهم فروق في مضمون  0.05غير دالة عند مستوى  2كانت قيم كا

 .. 0.05عند مستوى   2ترفيهي  لصالح الذكور حيث كانت قيم كا

 falseWang, Shih Fanواتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

Steve,2016)  والتي توصلت إلى أن الذكور أكثر استهلاكا ومشاركة للأخبار ، )

 .(69)  الطابع الترفيهي أما الإناث فهم أكثر استهلاكا للأخبار الجادة ذات

 Alex Hillsberg واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة قام كلّ من

بدراسة حول من يستخدم مواقع  financesonline من موقع David Adelmanو

النساء لا يستخدمن فقط هذه أكثر: النساء أو الرجال. وقد أظهرت الدراسة أنّ  2الويب

المواقع بشكل أكبر من الرجال  وانما بطرق متعددة ، والنساء يقمن بمشاركة الأخبار 

 .(  70)  الاجتماعية ، في حين أن الذكور يقمن بمشاركة أخبار الفن والرياضة

الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في أهم المضامين التي -)ب(7

 :2.0الويب على يتابعونها

في طلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 22جدول )

 2.0أهم المضامين التي تتابعها وتهتم بها على مواقع الويب 

 التعليم

 المضامين 

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 - 0.552 0.354 72 216 73.3 129 70.2 87 مضمون إخباري  

 - 0.086 2.944 52.7 158 56.8 100 46.8 58 مضمون تحليلي  

 - 0.304 1.057 81 243 83 146 78.2 97 مضمون تثقيفي

 0.205 0.001 13.202 46.3 139 55.1 97 33.9 42 مضمون نقدي  

 0.304 0.001 30.482 66.3 199 79 139 48.4 60 مضمون رقابي  

 - 0.629 0.233 76 228 75 132 77.4 96 مضمون ترفيهي  

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية  %78.2ويتضح كذلك أن نسبة 

التفاعلية ، ونسبة  2.0بالمضمون التثقيفي على مواقع الويب  نويهتمو نيتابعو

http://mplb.ekb.eg/MuseProxyID=1104/MuseSessionID=0811j1rbb/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/WANG,+SHIH+FAN+STEVE/$N?accountid=178282
http://mplb.ekb.eg/MuseProxyID=1104/MuseSessionID=0811j1rbb/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/WANG,+SHIH+FAN+STEVE/$N?accountid=178282
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منهم يتابعوا المضمون  %70.2منهم يتابعوا المضمون الترفيهي ، ونسبة  77.4%

من أفراد  %83منهم يتابعوا المضمون الرقابي ، و نسبة  %48.4الإخباري ، ونسبة 

بالمضمون التثقيفي على مواقع الويب ن ويهتمو نالعينة طلاب الكليات النظرية يتابعو

منهم  %79المضمون الترفيهي ، ونسبة  نمنهم يتابعو %75التفاعلية ، ونسبة  2.0

 المضمون الإخباري  . نمنهم يتابعو %73.3مضمون الرقابي ، ونسبة ال نيتابعو

كذلك يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة طلاب 

على مواقع الويب  يتابعونها ويهتمونالكليات العملية والنظرية في أهم المضامين التي 

نما كان بينهم فروق في كل ، بي 0.05غير دالة عند مستوى  2، حيث كانت قيم كا 2.0

 . 0.001عند مستوى   2من  مضمون نقدي  و مضمون رقابي  حيث كانت قيم كا

:التفاعلية  2.0نمط استخدامك لمواقع الويب  -8  

التفاعلية 2.0يوضح نمط استخدامك لمواقع الويب ( 23جدول )  

التفاعلية 2.0نمط استخدامك لمواقع الويب   إجمالي 

300ن=  

بالترتي 2كا   الدلالة 

1د ح    

 % ك

أتابع ما ينشر وأتداول أي مواد على 

 الموقع

209 69.7 1 46.413 0.001 

ية أنتج مضامين مختلفة موسيقية وفن

 وعلمية وسياسية 

غير دالة 0.299 1.080 5 47 141  

ة أتابع ما ينشر وأنتج مضامين مختلف

ياسيةموسيقية وفنية وعلمية وتربوية وس  

197 65.7 2 29.453 0.001 

ةأتابع ما ينشر وأدعو الآخرين للمتابع  174 58 4 7.680 0.01 

اج أتابع وأدعو الآخرين للمشاركة في إنت

 المضامين

183 61 3 14.520 0.001 

من أفراد العينة كان نمط  %69.7يتضح من الجدول السابق  أن نسبة 

أي مواد على الموقع ،  وتداولالتفاعلية متابعة ما ينشر  2.0استخدامهم لمواقع الويب 

مضامين مختلفة موسيقية وفنية ينتجون ما ينشر و نمنهم يتابعو %65.7ونسبة 

الآخرين للمشاركة  نويدعو نمنهم يتابعو %61وعلمية وتربوية وسياسية ، ونسبة 

 في إنتاج المضامين .

كذلك يتضح وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين أفراد العينة في نمط 

دالة عند مستوى دلالة  2التفاعلية ، حيث كانت قيم كا 2.0لمواقع الويب  هماستخدام

مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وسياسية  انتاج، فيما عدا  0.01اقل من 

 . 0.05لعرضها على الموقع لم يكن هناك فروق عند مستوى  
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 التفاعلية: 2.0ب الفروق بين الجنسين في نمط استخدامك لمواقع الوي-)أ( 8

اقع نمط استخدامك لموفي الجنسين لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 24جدول )

التفاعلية 2.0الويب   

 النوع

 النمط 

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

أي  أتابع ما ينشر وأتداول

 مواد على الموقع

92 75.4 117 65.7 209 69.7 3.209 0.073 - 

 أنتج مضامين مختلفة

ة موسيقية وفنية وعلمي

 وسياسية 

57 46.7 84 47.2 141 47 0.006 0.936 - 

أتابع ما ينشر وأنتج 

قية مضامين مختلفة موسي

ة وفنية وعلمية وتربوي

 وسياسية

65 53.3 132 74.2 197 65.7 13.996 0.001 0.211 

وأدعو  أتابع ما ينشر

 الآخرين للمتابعة

84 68.9 90 50.6 174 58 9.941 0.01 0.179 

أتابع وأدعو الآخرين 

للمشاركة في إنتاج 

 المضامين

71 58.2 112 62.9 183 61 0.679 0.410 - 

من أفراد العينة الذكور كةان نمةط اسةتخدامهم  %75.4ويتضح كذلك أن نسبة 

التفاعليةةة متابعةةة مةةا ينشةةر وتةةداول أي مةةواد علةةى الموقةةع ، ونسةةبة  2.0لمواقةةع الويةةب 

مةةةنهم  %58.2الآخةةةرين للمتابعةةةة، ونسةةةبة  ودعةةةوةمةةةنهم يتةةةابعوا مةةةا  ينشةةةر  68.9%

مةن أفةراد  %74.2الآخرين للمشاركة في إنتةاج المضةامين، و نسةبة  نويدعو يتابعون

 وانتةاجالتفاعليةة متابعةة مةا ينشةر  2.0العينة الإناث كان نمط استخدامهم لمواقع الويب 

مةةنهم  %65.7ونسةةبة ، مضةةامين مختلفةةة موسةةيقية وفنيةةة وعلميةةة وتربويةةة وسياسةةية

 نمةةنهم يتةةابعو %62.9ونسةةبة أي مةةواد علةةى الموقةةع ،  يتةةداولونيتةةابعوا مةةا ينشةةر و

 . الآخرين للمشاركة في إنتاج المضامين نويدعو

كذلك يتضح  عدم وجود فروق ذات دلالة إحصةائية بةين أفةراد العينةة الةذكور 

غيةر  2التفاعليةة ، حيةث كانةت قةيم كةا 2.0لمواقةع الويةب  هموالإناث في نمط اسةتخدام

 إنتةاجمةا ينشةر و متابعةة، بينما كةان بيةنهم فةروق فةي كةل مةن   0.05دالة عند مستوى 

مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية  لصةالح الإنةاث حيةث كانةت 

الآخةرين للمتابعةة  دعةوةوما ينشةر  متابعة..  و 0.001دالة عند مستوى دلالة   2قيم كا

 .. 0.01دالة عند مستوى دلالة   2لصالح الذكور حيث كانت قيم كا
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الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في نمط استخدامك لمواقع الويب -)ب(8

 التفاعلية: 2.0

ي فطلاب الكليات العملية والنظرية لدلالة الفروق بين  2يوضح قيمة كا( 25جدول )

التفاعلية 2.0استخدامك لمواقع الويب نمط   

 التعليم

 النمط 

 عملي

124ن=  

 نظري

176ن=  

 إجمالي

300ن=  

2كا  الدلالة 

1د ح    

معامل 

قالتواف  

 % ك % ك % ك

 أتابع ما ينشر وأتداول

 أي مواد على الموقع

75 60.5 134 76.1 209 69.7 8.434 0.01 0.165 

ة أنتج مضامين مختلف

ية وعلمموسيقية وفنية 

 وسياسية لعرضها على

 الموقع

53 42.7 88 50 141 47 1.538 0.215 - 

 أتابع ما ينشر وأنتج

مضامين مختلفة 

ية موسيقية وفنية وعلم

 وتربوية وسياسية

78 62.9 119 67.6 197 65.7 0.716 0.397 - 

أتابع ما ينشر وأدعو 

 الآخرين للمتابعة

60 48.4 114 64.8 174 58 8.018 0.01 0.161 

أتابع وأدعو الآخرين 

للمشاركة في إنتاج 

 المضامين

63 50.8 120 68.2 183 61 9.232 0.01 0.173 

من أفراد العينة طلاب الكليات العملية كان  %62.9ويتضح كذلك أن نسبة 

مضامين مختلفة  انتاجالتفاعلية متابعة ما ينشر و 2.0نمط استخدامهم لمواقع الويب 

ما ينشر ن منهم يتابعو %60.5، ونسبة  موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية

الآخرين  نويدعو نمنهم يتابعو %50.8ويتداولوا أي مواد على الموقع ، ونسبة 

من أفراد العينة طلاب الكليات  %76.1، و نسبة  للمشاركة في إنتاج المضامين

التفاعلية متابعة ما ينشر وتداول أي  2.0مواقع الويب النظرية كان نمط استخدامهم ل

الآخرين للمشاركة في  نويدعون منهم يتابعو %68.2مواد على الموقع ، ونسبة 

مضامين مختلفة  ينتجونما ينشر و نمنهم يتابعو %67.6إنتاج المضامين ، ونسبة 

 موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية.

بأن هذه نتيجة منطقية حيث أن مشاركة المضامين تعمل على  وتفسر الباحثة

تمكين الأفراد وتوسيع فرص تواصلهم من خلال وسائل الإعلام الشخصية "اليوتيوب 

" واستطاعت هذه الوسائل الإعلامية التفاعلية أن تحول المتلقي من جمهور سلبي إلى 

 .(  17)  جمهور نشط ومنتج للمحتوى

ذات دلالة إحصائية بين طلاب الكليات العملية  كذلك يتضح وجود فروق

التفاعلية لصالح الكليات النظرية ،  2.0لمواقع الويب  هموالنظرية في نمط استخدام
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، بينما لم يكن بينهم فروق في كل من  0.05دالة عند مستوى أقل  2حيث كانت قيم كا

 يتابعونالموقع و أنتج مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وسياسية لعرضها على 

مضامين مختلفة موسيقية وفنية وعلمية وتربوية وسياسية حيث  ينتجونما ينشر و

 .. 0.05غير عند مستوى   2كا ةكانت قيم

 :في إنتاج المضامين الإعلامية يستخدمونهاأهم أشكال المشاركة التي  -9

 المضامينفي إنتاج يستخدمونها أهم أشكال المشاركة التي يوضح ( 26جدول )

300الإعلامية ن=  

الوسط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

هالاتجا  

 % ك % ك % ك

رة أهتم بتقييم الموضوعات المنشو 

 وإبداء إعجابي بها .

 دائما 2.44 10.3 31 35 105 54.7 164

أهتم بالتعليق على الموضوعات 

 المنشورة .

 أحيانا 2.28 15.3 46 41.7 125 43 129

التفاعل على توفير بيئة للنقاش و اعمل

 وطرح الآراء .

 أحيانا 2.27 12.7 38 47.7 143 39.7 119

راجعة توليد الأفكار وتقديم التغذية ال

 لتعزيز الصداقات.

 أحيانا 2.29 16.3 49 37.7 113 46 138

أهتم بمشاركة الآخرين في 

 الموضوعات المنشورة 

 أحيانا 2.32 12 36 44.3 133 43.7 131

ير تبادل الإبداعات مع الآخرين وتطو

 المهارات الفنية .

 أحيانا 2.26 20.3 61 33.7 101 46 138

على صفحات المستخدمين  طلعا 

 الآخرين فقط.

 أحيانا 2.16 22.3 67 39.3 118 38.3 115

المناقشات التفاعلية بين  اسهل

 المشاركين والباحثين 

 أحيانا 2.23 18 54 41.7 125 40.3 121

 القدرة على الطرح الجريء للأحداث

 الداخلية والخارجية .

 أحيانا 2.09 27.3 82 36 108 36.7 110

ين مشاركة الآخرين وصفحات المعجب

. 

 أحيانا 2.33 11.7 35 43.7 131 44.7 134

ة ممارسة الهوايات والألعاب الرياضي

. 

 دائما 2.45 10.3 31 34.3 103 55.3 166

ية الأنشطة الترفيهمشاركة الآخرين 

 والهوايات .

 دائما 2.41 11.7 35 35.7 107 52.7 158

يستخدمها أفراد يتضح من الجدول السابق أن أهم أشكال المشاركة التي 

الهوايات والألعاب الرياضية العينة في إنتاج المضامين الإعلامية هي ممارسة  

،  2.44بها بمتوسط  همتقييم الموضوعات المنشورة وإبداء إعجاب ، و 2.45بمتوسط 

 .2.41الآخرين الأنشطة الترفيهية والهوايات بمتوسط  ومشاركة 

والتةي طبقةت  Ali Salman  (2015)نتةائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة واتفقنت 

، وتوصةةلت  25-18مفةردة تتةةراوح أعمةارهم بةين  1182علةى عينةة عشةةوائية قوامهةا 
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من أفةراد العينةة لةديهم حسةاب علةى مواقةع التواصةل الاجتمةاعي ،  %89الدراسة إلى 

كما توصلت الدراسةة إلةى انخفةاض مشةاركة الشةباب فةي القضةايا الاجتماعيةة والبيئيةة 

، وسائل التواصل الاجتمةاعي للترفيةهوالسياسية ، حيث أن الشباب أكثر ميلا لاستخدام 

شباب لوسائل الإعةلام الجديةد للتواصةل مةع قةادة وأوصت الدراسة بضرورة استخدام ال

 ( 72)  المجتمع والسياسيين والتعليق على القضايا المتعلقة ببناء الدولة

الفروق بين الجنسين في أهم أشكال المشاركة التي تستخدمها في إنتاج  -)أ(9

 المضامين الإعلامية:

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإناث 27جدول ) 

 أهم أشكال المشاركة التي تستخدمها في إنتاج المضامين الإعلاميةفي 

 الجنس

 المتغير

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د. ح   

 ع م ع م

مها أهم أشكال المشاركة التي تستخد

المضامين الإعلاميةفي إنتاج   

غير دالة 0.437 0.778 4.863 27.3 5.074 27.8  

 يتضح من الجدول السابق :

عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطي درجات الذكور والإناث في أهم 

إنتاج المضامين الإعلامية ، حيث كانت  يستخدمها أفراد العينةأشكال المشاركة التي 

 .0.05قيمة )ت( غير دالة عند مستوى 

بأن جميع أفراد العينة " الذكور والإناث " يهتمون بمشاركة  وتفسر الباحثة ذلك

الآخرين في الموضوعات المنشورة ، وتبادل الإبداعات مع الآخرين وتطوير 

 دمين الآخرين فقط.المهارات الفنية ،  والاطلاع على صفحات المستخ

الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في أهم أشكال المشاركة التي  -)ب(9

 تستخدمها في إنتاج المضامين الإعلامية:

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات طلاب الكليات 28جدول ) 

في إنتاج المضامين  يستخدمونهاأهم أشكال المشاركة التي العملية والنظرية في 

 الإعلامية .

 التعليم

 المتغير

 عملية

124ن=  

 نظرية

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

 ونهايستخدمأهم أشكال المشاركة التي

 في إنتاج المضامين الإعلامية

27.3 3.961 27.7 5.542 -0.670 غير دالة 0.503   

 يتضح من الجدول السابق :
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ات إحصائية بين متوسطي درجات طلاب الكلي عدم وجود فروق ذات دلالة

امين ها في إنتاج المضونالعملية والنظرية في أهم أشكال المشاركة التي تستخدم

 الإعلامية ، حيث كانت قيمة )ت( غير دالة عند مستوى 0.05.

:أهم الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية -10  

 300في إنتاج المضامين الإعلامية ن= أهم الوسائط المتعددةيوضح ( 29جدول )

الوسط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

هالاتجا  

 % ك % ك % ك

ة عرض أشرطة فيديو ومناقش-1

 محتواها حول موضوعات مختلفة

. 

 أحيانا 2.20 23.7 71 32.3 97 44 132

وب اهتم بتكنولوجيا الفوتوش -2

تبادل البرمجيات الحرة على 

 الانترنت .

 أحيانا 2.06 34.7 104 25 75 40.3 121

وضع الأغاني والموسيقى  -3

يهية .والفيديوهات المسلية والترف  

 أحيانا 2.29 15.7 47 39 117 45.3 136

أهتم بوضع شرائط مصورة -4

 ضمن الموضوعات التي أنشرها

 على الموقع .

 أحيانا 2.10 22.3 67 45.3 136 32.3 97

ية فوتوغرافأهتم بوضع صور -5

ةوأخبار وموضوعات تكنولوجي   

 أحيانا 2.12 23.3 70 41.7 125 35 105

لها أنتج ملفات صوتية وتحمي-6

ين الكترونيا ومشاركتها مع الآخر

. 

 أحيانا 2.17 27 81 29 87 44 132

 أهتم بوضع روابط ووصلات -7

تي أرشيفية ضمن الموضوعات ال

 أنشرها 

 أحيانا 2.12 25.3 76 37 111 37.7 113

أهتم بوضع رسوم بيانية  -8

 ضمن الموضوعات التي أنشرها

. 

 أحيانا 1.99 36.7 110 27.3 82 36 108

أهتم بالتنويه عن الأحداث -9

والأخبار القادمة من خلال 

رية النصوص والتنبيهات الإخبا . 

 أحيانا 2.14 23.3 70 39 117 37.7 113

أهتم بوضع عناصر  -10

ى توضح المعنجرافيكية نشطة 

 الذي أقصده .

 أحيانا 2.01 27.3 82 44.3 133 28.3 85

اهتم بوضع رسوم ساخرة  -11

لها متحركة تخدم الفكرة التي أوص

 للآخرين .

 أحيانا 2.21 17.7 53 44 132 38.5 115

أدرج خلفيات معلوماتية  -12

وقصص إخبارية عن الموضوع 

 الذي أتحدث فيه

 أحيانا 2.22 15.7 47 46.3 139 38 114
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أهم الوسائط المتعددة التي يستخدمها أفراد يتضح من الجدول السابق أن 

 2.29وضع الأغاني والموسيقى والفيديوهات المسلية والترفيهية بمتوسط العينة هي 

رسوم ساخرة ووضع  2.22خلفيات معلوماتية وقصص إخبارية بمتوسط وإدراج 

عرض أشرطة فيديو و 2.21للآخرين بمتوسط متحركة تخدم الفكرة التي أوصلها 

ملفات صوتية وانتاج  2.20ومناقشة محتواها حول موضوعات مختلفة بمتوسط 

 .2.17وتحميلها الكترونيا ومشاركتها مع الآخرين بمتوسط 

  Renata  Chiaraواتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

Marchione, B.A.(2009) جديد في عصر الثورة الرقمية الثقافة التشاركية والت

والتي توصلت إلى فكرة الواقع البديل تنطوي على استخدام الوسائط المتعددة على 

منصات وسائل الإعلام المتعددة ومشاركة المحتوى والتفاعل مع آخرين عن طريق 

التليفزيون والانترنت والعاب الفيديو والكتب والإعلانات المطبوعة عبر شبكة 

استطاعت أن تحول مستهلكي  2.0يث توصلت إلى أن مواقع الويب الانترنت ، ح

 .(  73)  المضامين الإعلامية إلى منتجين

الفنننروق بنننين الجنسنننين فننني أهنننم الوسنننائط المتعنننددة فننني إنتننناج المضنننامين  -)أ(10

 الإعلامية:

( يوضح قيمة )ت(لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإناث 30جدول )

 الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلاميةأهم في 

 الجنس

 المتغير

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

امين الوسائط المتعددة في إنتاج المض

 الإعلامية

26.6 6.348 25 5.692 2.196 0.05 

 يتضح من الجدول السابق :

درجةات الةذكور والإنةاث فةي وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسةطي 

أهم الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلامية لصالح الذكور ، حيةث كانةت قيمةة 

 .0.05)ت( دالة عند مستوى 

ذلةك بةأن الةذكور لةديهم مهةارات عاليةة فةي اسةتخدام الوسةائط  وتفسر الباحثنة

يةةةديو ، والرسةةةومات السةةاخرة والمتحركةةةة ولقطةةات الف المتعةةددة كالصةةةوت والصةةورة

والمؤثرات الصةوتية والحركيةة وإنتةاج ملفةات صةوتية وتحميلهةا الكترونيةا ، وعةرض 

 أشرطة فيديو ومناقشة محتواها مع آخرين .
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الفروق بين طلاب الكليات العملية والنظرينة فني أهنم الوسنائط المتعنددة فني  -)ب(10

 إنتاج المضامين الإعلامية:

وق بين متوسطي درجات طلاب الكليات ( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفر31جدول )

 أهم الوسائط المتعددة في إنتاج المضامين الإعلاميةالعملية والنظرية في 

 التعليم

 المتغير

 عملية

124ن=  

 نظرية

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

امين الوسائط المتعددة في إنتاج المض

 الإعلامية

23.9 4.679 26.8 6.552 -4.102  0.001 

 يتضح من الجدول السابق :

وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين متوسةةطي درجةةات طةةلاب الكليةةات 

العمليةةة والنظريةةة فةةي أهةةم الوسةةائط المتعةةددة فةةي إنتةةاج المضةةامين الإعلاميةةة لصةةالح 

 . 0.001طلاب الكليات النظرية ، حيث كانت قيمة )ت( دالة عند مستوى 

بأن طةلاب الكليةات النظريةة يكةون لةديهم وقةت أكثةر مةن  وتفسر الباحثة ذلك

طلاب الكليات العملية والذي يمكنهم من جمع الأخبار والتقاط الصةور ومقةاطع الفيةديو 

ويساهم بآراء وتعليقات وتحليلات ويقوم بنشر إنتاجه مةن خةلال مةا يقةوم بإنشةائه علةى 

تيةوب أو مواقةع الحةوار شبكة الانترنةت مةن مةدونات أو مواقةع خاصةة بةه أو علةى اليو

 المختلفة أو مواقع الإذاعات وقنوات التليفزيون والصحف على شبكة الانترنت .

 :التفاعلية 2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب  -11

التفاعلية  2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب يوضح ( 32جدول )

300ن=  

الوسط  لا أحيانا دائما العبارات

 المرجح

هالاتجا  

 % ك % ك % ك

ني مشاركتي في المضامين تشعر -1

 بأنني لدى جانب إبداع في مجالات

 مختلفة لم أكن أشعر بها قبل 

 دائما 2.50 7.7 23 34.7 104 57.7 173

عملية إنتاج وتوزيع المضامين -2

ات ساعدت على التدفق الحر للمعلوم

 التي يتعطش لها الشباب

 أحيانا 2.32 13.7 41 40.7 122 45.7 137

من خلال ممارستي لإنتاج  -3

 المضامين شعرت بأني عضو فاعل

في المشاركة المدنية والثقافية 

 .والمجتمعية 

 دائما 2.48 10.7 32 30.7 92 58.7 176

مشاركتي في هذه الأنشطة  – 4

التشاركية من  خلال هذه المنصات 

واقع تجعلني أشعر بسعادة أكثر من ال . 

 دائما 2.39 17.7 53 26 78 56.3 169
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ن مشاركتي في إنتاج هذه المضامي -5

ساعدني على الاندماج في مجتمع 

ة افتراضي له قيم وأنماط حياة خاص

 . بنا

 أحيانا 2.27 18.7 56 36 108 45.3 136

مشاركتي في إنتاج المضامين  -6

للت أشعرتني بالانتماء مع الآخرين وق

 لدى الشعور بالاغتراب 

 دائما 2.38 11 33 40 120 49 147

مشاركة المضامين عملت على  -7

توسيع المناقشات العامة لبعض 

علام الموضوعات التي يفتقدها في الإ

  . الرسمي

 دائما 2.39 8 24 44.7 134 47.3 142

ن مشاركتي في إنتاج هذه المضامي -8

ز يشعرني بأنني أتغلب على  حواج

. الوقت والمال والأمية التكنولوجية  

 أحيانا 2.30 20.7 62 28.3 85 51 153

استطعت من خلال هذه المضامين -9

أن أطور مهاراتي الاجتماعية التي 

. احتاجها في المشهد الإعلامي الجديد  

 أحيانا 2.29 19.3 58 31.7 95 49 147

 أسعد بمناقشة الآخرين من خلال-10

ما أقدمه لهم من مضامين تشبع 

  . رغباتهم

 دائما 2.41 10.7 32 37.7 113 51.7 155

من خلال ممارستي لإنتاج -11

المضامين أحسست مناخ ديمقراطي 

ةيتفق مع هواياتي الأدبية والفني  

 دائما 2.40 11.7 35 36.3 109 52 156

ين مشاركتي في إنتاج هذه المضام-12

لا  تتفق وإحساسي أن الإعلام الرسمي

. يشبع رغباتي ولا يقدم لي جديد  

 دائما 2.36 9.3 28 45 135 45.7 137

يتضح من الجدول السابق أن أفراد العينة موافقين دائما على دوافع إنتاج مضامين 

مشاركتي في إنتاج المضامين تشعرني التفاعلية ،  2.0إعلامية على مواقع الويب 

 . 2.50بأنني لدى جانب إبداع في مجالات مختلفة لم أكن أشعر بها قبل بمتوسط 

والتةي توصةلت  Inge Kral (2011 )نتةائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة   واتفقنت

الدراسةةة الةةى ان التطةةور السةةريع والهائةةل فةةي تكنولوجيةةا المعلومةةات والاتصةةالات ، 

لانفجار الهائل في وسائط وقنوات الإنتاج الجديدة والوسةائط المتعةددة أدت إلةى وكذلك ا

زيادة تشاركية الشباب الاجتماعية عبر وسائل الإعلام الجديةد ، كمةا توصةلت الدراسةة 

إلى أن وسائل الإعلام الجديدة سةاعدت الشةباب علةى الاسةتخدامات الإبداعيةة والثقافيةة 

 .(  47)  تهم من اكتساب الخبرة لتحقيق التشاركية الثقافيةوالتواصلية الجديدة والتي مكن

تلتها عبارة من خلال ممارستي لإنتاج المضامين شعرت بأني عضو فاعل في 

 . 2.48المشاركة المدنية والثقافية والمجتمعية بمتوسط 

 Manuel José Damásio, Céliaنتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  واتفقت

Quico 2016) والتي توصلت إلى أن التكنولوجية التفاعلية الجديدة وضعت )
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المستخدم في مركز قوة والتي بدوها طورت النماذج والنظريات المرتبطة بها 

  (  57)  واستطاعت أن تعزز المشاركة المجتمعية والمدنية

الفروق بين الجنسين في دوافنع إنتناج مضنامين إعلامينة علنى مواقنع الوينب  -)أ(11

 التفاعلية: 2.0

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإناث 33جدول ) 

 التفاعلية 2.0دوافع إنتاج مضامين إعلامية على مواقع الويب في 

 الجنس

 المتغير

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

 دوافع إنتاج مضامين إعلامية على

التفاعلية 2.0مواقع الويب   

29.4 5.556 27.9 5.406 2.420 0.05 

يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين متوسةةطي درجةةات 

التفاعليةة  2.0الذكور والإنةاث فةي دوافةع إنتةاج مضةامين إعلاميةة علةى مواقةع الويةب 

 .0.05لصالح الذكور ، حيث كانت قيمة )ت( دالة عند مستوى 

هةةذه الدراسةةة مةةع نتةةائج دراسةةة حديثةةة أصةةدرتها شةةركة إنتةةل كةةورب  نتةةائجواتفقننت 

العملاقةةةة بالتعةةةاون مةةةع الأمةةةم المتحةةةدة ووزارة الخارجيةةةة الأمريكيةةةة أن النسةةةاء أقةةةل 

من النساء العربيةات  %18استخداماً للإنترنت من الرجال في الدول النامية ، حيث أن 

صةةةل الاجتمةةةاعي والمواقةةةع يسةةةتخدمن الإنترنةةةت خصوصةةةاً للةةةدخول إلةةةى مواقةةةع التوا

بين الذكور ، وأن الةذكور يكةون لةديهم دوافةع أكثةر للمشةاركة  %82الالكترونية مقابل 

 .(  76)  في المضامين

لإحصاء أعدها مستشارون لدى شركة آزتةك للاستشةارات والتةدريب بةأبوظبي،  ووفقا  

فإن الإمارات تةأتي الثانيةة خليجيةاً والرابعةة عربيةاً فةي اسةتخدام المواقةع الإلكترونيةة ، 

ألفةةاً مةةن  651مليةةون رجةةل، و 1. 2مليةةون، مةةنهم  1. 8بعةةدد مسةةتخدمين يصةةل إلةةى 

  .(  77)  ر للمشاركة في المضامينالإناث وأن الذكور يكون لديهم دوافع أكث

الفننروق بننين طننلاب الكليننات العمليننة والنظريننة فنني دوافننع إنتنناج مضننامين  -)ب(11

 التفاعلية: 2.0إعلامية على مواقع الويب 

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات طلاب الكليات 34جدول ) 

 التفاعلية 2.0إعلامية على مواقع الويب دوافع إنتاج مضامين العملية والنظرية في 

 التعليم

 المتغير

 عملية

124ن=  

 نظرية

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

 دوافع إنتاج مضامين إعلامية على

التفاعلية 2.0مواقع الويب   

27.5 4.883 29.2 5.821 -2.718  0.01 
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متوسةةطي درجةةات يتضةةح مةةن الجةةدول السةةابق وجةةود فةةروق ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين 

طلاب الكليات العملية والنظرية في دوافع إنتاج مضةامين إعلاميةة علةى مواقةع الويةب 

 .0.01التفاعلية لصالح الكليات النظرية ، حيث كانت قيمة )ت( دالة عند مستوى  2.0

 فروض الدراسة : 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين كثافة استخدام الشباب :  ولالفرض الأ

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

 2.0( يوضح العلاقة بين كثافة استخدام الشباب لمواقع الويب 35جدول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين  

الانحراف  المتوسط المتغير

 المعياري

معامل 

 الارتباط

 مستوى القوة الاتجاه

 الدلالة

 كثافة استخدام الشباب لمواقع

2.0الويب   

8.9 2.163 0.349**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج المضامين  

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0وجود علاقة طردية متوسطة بين كثافة استخدام الشباب لمواقع الويب  -

( وهي دالة 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية ، حيث كانت )

 .0.01عند مستوى 

 Mikko Villi and Janneنتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  واتفقت

Matikainen (2015)  والتي توصلت إلى أن كثيفي الاستخدام للانترنت لديهم

علامي على الانترنت على أساس دائم وفي كل القدرة على زيادة تشاركية المحتوى الإ

مكان ، كما توصلت الدراسة إلى أن مستخدمي الانترنت النشطين أكثر في تشاركية 

  (  78) المضمون الإعلامي أكثر من أولئك الغير نشطين

والتي توصلت إلى أن تطةوير Perkel, Daniel  (2011)مع نتائج دراسة  كما اتفقت

 2.0يات ومنصات الانترنت التي تم تجميعها تحت عنةوان " الويةب واستخدام تكنولوج

ووسائل التواصل الاجتماعي وفرت الميةزات التفاعليةة بمةا تمتةاز بةه مةن رجةع صةدى 

واسةتطلاعات رأي وتسةةهيل مشةاركة الشةةباب فةةي تطةوير هةةذه الخةدمات مةةن المحتةةوى 

 .(79) الذي ينشئه المستخدم والمشاركة في إنتاج المضامين

 أن الفرض الأول تحقق كليا.أي 

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين دوافع استخدام الشباب الفرض الثاني : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0لمواقع الويب 

 

http://mplbci.ekb.eg/MuseProxyID=1105/MuseSessionID=0811ja7qp/MuseProtocol=https/MuseHost=search.proquest.com/MusePath/pqdtglobal/indexinglinkhandler/sng/au/Perkel,+Daniel/$N?accountid=178282
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 2.0( يوضح العلاقة بين دوافع استخدام الشباب لمواقع الويب 36جدول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين 

طالمتوس المتغير الانحراف  

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا مستوى  القوة 

 الدلالة

 دوافع استخدام الشباب لمواقع

 الويب 

28.5 5.512 0.678**  0.01 متوسطة طردية 

  المشاركة في إنتاج المضامين

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0بين دوافع استخدام الشباب لمواقع الويب وجود علاقة طردية متوسطة  -

( وهي دالة عند 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية، حيث كانت )

 .0.01مستوى 

حيةث  Lehmann, megan ( 2012 )نتةائج هةذه الدراسةة مةع نتةائج دراسةة  واتفقت

،  2.0يةةب سةةعت هةةذه الدراسةةة إلةةى دراسةةة دوافةةع مشةةاركة الجمهةةور علةةى مواقةةع الو

هةةو  2.0وتوصةلت الدراسةةة إلةةى أن أهةةم دوافةةع مشةةاركة الجمهةةور علةةى مواقةةع الويةةب 

 .(80) خلق جمهور تفاعلي جديد ، وخلق مجال للنقاش من خلال تعليقات الجمهور

( والتةي توصةلت إلةى أن 2013) Catherine Beavisكلك مع نتةائج دراسةة واتفقت 

هةو تحقيةق التةرابط والتفاعةل مةع  2.0أهم دوافع مشاركة الجمهور على مواقةع الويةب 

 .(81) المجتمع

 أي أن الفرض الثاني تحقق كليا.

ام الشباب توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين أنماط استخدالفرض الثالث : 

إنتاج المضامين الإعلامية .والمشاركة في  2.0لمواقع الويب   

 2.0( يوضح العلاقة بين أنماط استخدام الشباب لمواقع الويب 37جدول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين 

طالمتوس المتغير الانحراف  

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا مستوى  القوة 

 الدلالة

أنماط استخدام الشباب 

  2.0لمواقع الويب 

3.0 1.499 0.316**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج 

 المضامين  الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

 2.0وجود علاقة طردية متوسطة بين أنماط استخدام الشباب لمواقع الويب 

( وهي دالة 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية ، حيث كانت )

 .0.01عند مستوى 
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والتي  john A.L Banks (2016)واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

توصلت إلى أن الثقافة التشاركية ومشاركة المحتوى عبر مواقع التواصل الاجتماعي 

ساعدت على التدفق الحر للمعلومات والأفكار وذلك من خلال تبادل الصور وتفسير 

سائل البريد الالكتروني ، وتبادل التفاصيل الفنية والمشاركات في المنتدى ور

  (82)الإصدارات المختلفة وحوارات الدردشة المفتوحة 

والتي  Philippa Collin (2008  )واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

توصلت إلى أن الشباب يستطيع من خلال الانترنت أن يكون لديه أنشطة تشاركية 

لديهم رغبة ليكونوا وكلاء التغيير ، ولديهم قوة سياسية وتنموية كبيرة ، حيث أنهم 

 .(83) حقيقية للتأثير على القرارات ولديهم قدرة هائلة على النفوذ والإبداع

 أي أن الفرض الثالث تحقق كليا.

توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين اهتمامات الشباب الفرض الرابع : 

 والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية . 2.0المشتركة على مواقع الويب 

والمشاركة  2.0( يوضح العلاقة بين اهتمامات الشباب على مواقع الويب 38جدول )

 في إنتاج المضامين  

طالمتوس المتغير  الانحراف 

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا  مستوى القوة 

 الدلالة

اهتمامات الشباب المشتركة على 

 مواقع الويب 

5.8 2.571 0.334**  0.01 متوسطة طردية 

المشاركة في إنتاج المضامين  

 الإعلامية

27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

وجود علاقة طردية متوسطة بين اهتمامات الشباب المشتركة على مواقع الويب  -

( وهي 0.7>ر>0.3والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية ، حيث كانت ) 2.0

 .0.01عند مستوى  دالة

والتي  Lehmann Megan (2012) واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  

بفرص كبيرة  2.0التفاعلية تمد مستخدمي الويب  2.0توصلت إلى أن تطبيقات الويب 

للمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية  ، كما توصلت الدراسة إلى أن القيم التي 

فتحت باب النقاش والتفاعل والاهتمامات المشتركة من خلال تعكسها هذه المضامين 

  (84)تعليقاتهم وخلقت جمهور متفاعل
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 أي أن الفرض الرابع تحقق كليا.

توجةةد علاقةةة ارتباطيةةه ذات دلالةةة إحصةةائية بةةين الوسةةائط المتعةةددة الفننرض الخننامس: 

فةةي إنتةةاج والمشةةاركة  2.0التةةي تسةةتخدمها فةةي إنتةةاج المضةةامين علةةى مواقةةع الويةةب 

 المضامين  الإعلامية .

( يوضح العلاقة بين الوسائط المتعددة التي تستخدمها في إنتاج 39جدول )

 والمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلامية 2.0المضامين على مواقع الويب 
طالمتوس المتغير  الانحراف 

 المعياري

معامل 

 الارتباط

هالاتجا ةالقو   مستوى 

 الدلالة

إنتاج  الوسائط المتعددة التي تستخدمها في

 المضامين 

25.6 6.001 0.795** ةقوي طردية   0.01 

يةالمشاركة في إنتاج المضامين  الإعلام  27.5 4.946 

 ق :يتضح من الجدول الساب

وجود علاقة طردية قوية بين الوسائط المتعددة التي تستخدمها في إنتاج المضامين 

والمشاركة في إنتاج المضامين الإعلامية ، حيث كانت  2.0على مواقع الويب 

 .0.01( وهي دالة عند مستوى 0.7)ر<

حيةث قامةت  ,Lisa B Hurwitz(2016واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتةائج دراسةة )

هذه الدراسةة بتحليةل محتةوى واسةع النطةاق لمضةامين المواقةع الالكترونيةة ، تطبيقةات 

يديو عبر منصات وسائل الإعلام وتم تحليل البيانات باسةتخدام الهاتف النقال وألعاب الف

برنامج ترميز الفيديو ، وتوصلت الدراسة إلى أن تحليل المحتوى المنتج عبر منصةات 

 .(85) إعلامية جديدة غنية بالوسائط المتعددة التفاعلية

 أي أن الفرض الخامس تحقق كليا.
  2.0مواقع الويب تختلف درجات إنتاج الشباب للمضامين على  لاالفرض السادس : 

باختلاف كلا من :)النوع/ نوع التعليم/ مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب 

2.0) 

لا توجد فروق بين الذكور والإنناث فني درجنات إنتناج الشنباب للمضنامين علنى  -)أ(6

 :  2.0مواقع الويب 

ث لة الفروق بين متوسطي درجات الذكور والإنا( يوضح قيمة )ت( لدلا40جدول ) 

   2.0إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب  في
 الجنس

 المتغير

 الذكور

122ن=  

 الإناث

178ن=  

 الدلالة ت

298د.   

 ع م ع م

لى درجات إنتاج الشباب للمضامين ع

   2.0مواقع الويب 

غير دالة 0.437 0.778 4.863 27.3 5.074 27.8  

يتضةةةح مةةةن الجةةةدول السةةةابق عةةةدم وجةةةود فةةةروق ذات دلالةةةة إحصةةةائية بةةةين 

متوسطي درجةات الةذكور والإنةاث فةي درجةات إنتةاج الشةباب للمضةامين علةى مواقةع 

 .0.05، حيث كانت قيمة )ت( غير دالة عند مستوى  2.0الويب 
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 ,Lenhart, A. & Zickuhr(2010واتفقت نتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة 

K. ) والتي توصلت إلى انه لا يوجد فروق بين الذكور والإناث أو في العرق أو

المستوى الاقتصادي والاجتماعي والمستوى التعليمي للام والأسرة ، في إنتاج 

المضامين  الإعلامية  على مواقع التواصل الاجتماعي وإنما يوجد فروق بين الشباب 

  (86) والكبار لصالح الشباب

روق بين طلاب الكليات العملية والنظرية في درجنات إنتناج الشنباب لا توجد ف -)ب(6

 :  2.0للمضامين على مواقع الويب 

( يوضح قيمة )ت( لدلالة الفروق بين متوسطي درجات طلاب الكليات 41جدول ) 

   2.0درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب العملية والنظرية في 
متغيرال  

 التعليم

 عملية

124ن=  

 نظرية

176ن=  

 الدلالة ت

298د.ح   

 ع م ع م

لى درجات إنتاج الشباب للمضامين ع

   2.0مواقع الويب 

27.3 3.961 27.7 5.542 -0.670 غير دالة 0.503   

يتضةةةح مةةةن الجةةةدول السةةةابق عةةةدم وجةةةود فةةةروق ذات دلالةةةة إحصةةةائية بةةةين 

إنتةةةاج الشةةةباب متوسةةةطي درجةةةات طةةةلاب الكليةةةات العمليةةةة والنظريةةةة فةةةي درجةةةات 

، حيةةث كانةةت قيمةةة )ت( غيةةر دالةةة عنةةد مسةةتوى  2.0للمضةةامين علةةى مواقةةع الويةةب 

0.05. 

بأن تقنيات الإعلام وابتكارات التكنولوجيا الجديدة وفةرت  وتفسر الباحثة ذلك

البيئةةةة لكةةةل الطةةةلاب سةةةواء كليةةةات عمليةةةة أو كليةةةات نظريةةةة التةةةي حققةةةت لمسةةةتهلكي 

المضامين الإعلامية فرصا غيةر مسةبوقة وكميةات لا حصةر لهةا مةن المعلومةات علةى 

 .الانترنت ومكنت المستهلكين من السيطرة على المضامين  الإعلامية  

لا توجنند فننروق ذات دلالننة إحصننائية فنني درجننات إنتنناج الشننباب للمضننامين علننى -)ج(6

 .2.0باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات الويب   2.0مواقع الويب 

( يوضح المتوسطات والانحرافات المعيارية درجات إنتاج الشباب 42جدول )

فة والمهارة بتطبيقات باختلاف مستوى المعر  2.0للمضامين على مواقع الويب 

 2.0الويب 

 انحراف معياري متوسط ن التعليم

ويب درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع ال

2.0   

 4.659 27.4 164 ممتاز

 5.379 27.4 100 جيد

 4.950 28.7 36 مقبول

 4.947 27.5 300 جملة
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إنتاج الشباب درجات ( يوضح تحليل التباين لدلالة  الفروق في 43جدول ) 

باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات    2.0للمضامين على مواقع الويب 

2.0الويب   

مجموع  البيان الفروق تبعا إلى

 الدرجات

 الدلالة ف متوسط د . ح

درجات إنتاج الشباب 

 للمضامين على مواقع

   2.0الويب 

بين 

 مجموعات

55.789 2 27.894 1.141 0.321 

 غير دالة

 24.448 297 7260.998 داخل

  299 7316.787 مجموع

ين من خلال الجدول السابق يتضح عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية ب

الويب  متوسطات درجات أفراد العينة باختلاف مستوى المعرفة والمهارة بتطبيقات

)ف(  ، حيث كانت قيم 2.0في درجات إنتاج الشباب للمضامين على مواقع الويب 2.0

.0.05غير دالة عند مستوى   

  أي أن الفرض السادس تحقق كليا .

 Sanchez Martinez ,M&Ibarنتائج هذه الدراسة مع نتائج دراسة  واتفقت

Alonso,R (2015)  والتي توصلت إلى أن أهم العوامل المؤثرة في إنشاء وتقييم

والمستهلكين ، وجاءت المحتوى الالكتروني من خلال هؤلاء الأشخاص المنتجين 

درجة الاهتمام بعمليات التصميم المشتركة " التصميم التشاركي" ، والقيام بأنشطة 

تطويرية للمحتوى الالكتروني ، عن طريق مستويات المعرفة والمهارة المتوافرة عن 

   (87) .مختلف الأجهزة الجديدة
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